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Milena de Moraes Denardin?
Pauline Neutzling Fraga3

Universidade Franciscana, Santa Maria, RS

RESUMO

A pesquisa apresenta como tematica a maquiagem e a linguagem visual como recurso estético
nos cartazes de divulgacdo da temporada Cult do seriado American Horror Story. A
problemaética investiga como a maquiagem funciona enquanto recurso estético de linguagem
visual na divulgacdo da referida temporada. Em sintese, partiu-se dos conceitos tedricos de
elementos de linguagem visual por Dondis (1991), de psicodinamica das cores por Farina
(2016) e de grotesco por Sodré e Paiva (2014) na elaboracdo das categorias analiticas.
Apresentando natureza qualitativa, a pesquisa concluiu que a maquiagem exerceu relevante
papel na representacdo das caracteristicas de personagens e sentimentos transmitidos por esses
no produto audiovisual midiatico.

Palavras-chave: Comunicagdo. Estética. Linguagem visual. Maquiagem. Horror.

ABSTRACT

This research presents the theme of makeup as a visual language resource in the promotion
posters of the Cult season of American Horror Story. The problem investigates how makeup
works as an aesthetic resource of visual language in the promotion of that season. In summary,
the theoretical concepts of visual language elements by Dondis (1991), color psychodynamics
by Farina (2016), and grotesque by Sodré and Paiva (2014) were used to develop the analytical
categories. Presenting a qualitative nature, the research concluded that makeup played a
relevant role in representing the characteristics of characters and feelings conveyed by them
in the audiovisual media product.
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1 INTRODUCAO

Repleto de tons sombrios, referéncias de classicos do horror e inovacdo, Ryan Murphy e
Brad Falchuk, criaram o seriado American Horror Story (2011) que esta atualmente em sua 102
temporada, e obteve no seu futuro sucesso uma audiéncia de 3.18 milhGes de visualizagbes
(ADOROCINEMA, 2022) no episddio piloto. Suas producdes dispdem um formato ndo
convencional, isto €, temporadas com histérias sem ligacGes entre si. Comumente, as
temporadas exibem o mesmo elenco, com atores e atrizes encenando Varios personagens.
Assim, ¢ vista como uma série antologica, “um conjunto formado por diversas obras [...] que
exploram uma mesma temadtica, periodo ou autoria” (SIGNIFICADOS, 2017). Sao varias
tematicas exploradas pela série, e possuem em comum a estética do horror.

Brevemente, as temporadas exibem: uma mansdo mal-assombrada em Murder House
(2011), um centro psiquiatrico em Asylum (2012), um Coven (2013) de bruxas, um circo de
horrores em Freak Show (2014) e em Hotel (2015) vampiros e serial killers. Além de fenémenos
paranormais em Roanoke (2016), diversas fobias e sociopatia representadas em Cult (2017),
um Apocalypse (2018) apds uma explosdo nuclear, um assassino sanguinario perseguindo
campistas em 1984 (2019) e extraterrestres em Double Feature (2021).

Pela diversidade nas historias torna-se um seriado inovador ao género. Correia et al. (2015)
ressalta que seu lancamento “trouxe de volta o imaginario do horror classico na cultura pop
estadunidense e mundial, com qualidade e consolidacédo para a televisdo. Influéncias do horror
classico dos filmes e seriados antigos, carregam a producdo de sarcasmo, tensdo sexual,
mitologias, lendas urbanas, estética e questdes sociais’’. E a 72 temporada ndo seria diferente,
American Horror Story: Cult (2017) conquistou o ptblico, que segundo criticas, apesar de “sem
monstros, criaturas e fantasmas, American Horror Story fez sua temporada mais assustadora”
(OMELETE, 2018). Pois o perigo, caos e violéncia constam no ser humano, causando reflexao
sobre como a politica influencia uma comunidade.

Assim, atemporada marcou-se pela forte critica as elei¢cdes americanas de 2016, quando Donald
John Trump assumiu a presidéncia dos Estados Unidos. Seu sucesso refletiu em uma audiéncia
de 3.93 milhGes de visualizagdes (TV SERIE FINALE, 2017) no primeiro episddio da

temporada. A historia traz Ally (Sarah Paulson) e vy (Alison Pill) representando

um casal feliz e bem estruturado, com um filho e um negdcio que comandam juntas.
Apo6s a eleicdo de Donald Trump, Ally comeca a perder o controle e vérias de suas
fobias voltam a lhe causar problemas, o que envolve o sinistro Kai Anderson (Evan
Peters), sua irma Winter (Billie Lourd) e os vizinhos Harrison (Billy Eichner) e
Meadow Wilton (Leslie Grossman) (ADOROCINEMA).



Contudo, uma temporada sem elementos sobrenaturais, como vampiros, bruxas e
assombragdes, recursos foram usados para torna-la assustadora. Além do préprio individuo
como principal objeto de medo, a figura do palhaco esta presente em episddios e nos cartazes
de divulgacdo do seriado. O palhaco foi usado como uma forma contraditéria e até irbnica,
pontuando que € um personagem de circo que comumente representa o riso e a felicidade, mas
foi percebido que seria um sinbnimo para assassinos que despertam 0 medo e O caos.
Identificando sua linguagem visual como um rosto pintado de branco, uma boca aumentada
vermelha representando um grande sorriso e olhos enfaticos, assim a maquiagem foi
considerada um item essencial para simbolizar a temporada Cult. E, através dos cartazes de
divulgacdo, o conceito da temporada é apresentado ao publico, repleto de elementos estéticos
com diversos significados subliminares que foram pontuados neste estudo.

A questdo que definiu-se para a pesquisa baseou-se em: como a maquiagem e a
linguagem visual funcionam enquanto recurso estético na divulgacdo da temporada Cult do
seriado American Horror Story (2011)? Visto que todos os cartazes da temporada aplicaram o
recurso no intuito de representar a temporada, considerou-se para pesquisa a maguiagem como
um recurso estético essencial e complementar para analise. Devido a isso, foi possivel transmitir
as sensacdes do horror idealizadas pelo seriado. A pesquisa teve como objetivo geral analisar a
maquiagem e a linguagem visual enquanto recurso estético nos cartazes de divulgagdo da
temporada Cult do seriado American Horror Story (2011). Para compreender como foram
empregados estes recursos, foram definidos os seguintes objetivos especificos: a) identificar os
principais elementos constituintes da linguagem visual; b) compreender como o recurso estético
da maquiagem expressa-se enquanto linguagem visual; c) analisar os elementos estéticos de
maquiagem aplicados aos cartazes de divulgacdo da temporada Cult do seriado American
Horror Story (2011), relacionando-os a expressdo da atmosfera do horror.

Nesse contexto, compreendeu-se na pesquisa a maquiagem como um elemento ndo
verbal que contribuiu a divulgacéo publicitaria da temporada. A maquiagem foi tdo marcante a
temporada Cult que conquistou através de sua campanha promocional, em 2018, na premiacgao
do Sindicato dos Maquiadores e Cabeleireiros (MUAHS), o prémio de melhor maquiagem e
melhor cabelo, na categoria de melhores comerciais e videos musicais. Além do seriado ser
indicado a mais duas categorias, conquistou o prémio de melhores efeitos especiais em
maquiagem na categoria Minissérie ou Filme para a TV (OMELETE, 2018).

A criagdo de um personagem ficcional em uma produgdo fotogréfica ou audiovisual
exige diversas mindcias as quais auxiliam o ator ou atriz a interpretar um papel, indo além dos

sentimentos, situagdes, gestos e falas escritas no roteiro. Nesta logica, é preciso, por exemplo,



uma construcdo de sentidos a partir de diferentes efeitos técnicos, tais como iluminacéo,
cenarios, figurinos e, o principal item que atraiu este estudo, a maquiagem. Na visdo de Pinheiro
(2016, p.8) “podemos considerar que a maquiagem de caracterizagdo € uma midia que completa
uma obra dramatica, uma das linhas que complementam numa producdo audiovisual para
transmitir as informagdes da personagem”.

A esse respeito, o inicio do uso da maquiagem no cinema ocidental tem suas origens no
teatro, quando mascaras, pinturas faciais e corporais representavam a esséncia das identidades
e as expressdes de sentimentos interpretadas no palco. Assim, mesmo quando distante, a plateia
de espectadores compreendia os diferentes sentidos expressos pelas atuagdes cénicas. A partir
do

surgimento do teatro italiano com a sua caixa preta, boca de cena, cortinas, telGes e
luzes na ribalta, no século XVII, a aproximag¢do do palco com a plateia diminui e a
maéscara, que até entdo era um adereco da indumentéria do ator, passa a ser colada ao
rosto, uma pintura [...] inaugurando assim, [...] 0 uso da maquiagem no teatro
(SAMPAIIO, 2012, p.3).

Mas a maquiagem cénica, usada no teatro, é diferente da maquiagem televisiva e
cinematogréafica. No teatro, é explorado o exagero das coisas, para que sejam vistas pela plateia
distante do palco. Em comparacdo, na televisdo, a aparéncia natural e as técnicas de
embelezamento mais sutis que no teatro predominam. No cinema, por sua vez, a maguiagem
pode ser trabalhada em um mesmo filme, por exemplo, todas as categorias, incluindo a
maquiagem de efeitos especiais. Essa categoria refere-se a maquiagens que ajudam a criar
personagens (BLOG CATHARINE HILL, 2018), sendo empregadas, por exemplo, para criar
ferimentos em cenas de briga, como na série Peaky Blinders (2013), os zumbis da série The
walking dead (2010) e envelhecer ou rejuvenescer um ator ou atriz, como no longa O curioso
caso de Benjamin Button (2008). Assim, sem a maquiagem de caracterizacao, o ator ou atriz
encontraria maiores desafios para compor sua personagem.

Considerou-se entdo a maquiagem utilizada no cinema um importante recurso técnico e
estético na criacdo de sentidos de uma linguagem visual. Maximiliano (2016, p.51), aponta “que
realizamos o julgamento de uma pessoa nos primeiros 30 segundos em que a observamos, isso
frente a sua aparéncia. Portanto, nossas imagens transmitem a mensagem de quem somos ou
aparentamos ser por meio de uma linguagem ndo verbal.” No meio audiovisual ndo seria
diferente: a aparéncia do personagem € pensada para transmitir ao publico, através de um corpo

e de uma identidade, a ideia que se deseja passar com o enredo.



A aparéncia de um ator é [...] construida por meio da manipulacdo da linguagem, e
caracterizacdo visual, ou seja, ela é dada a conhecer por meio da organizacdo dos
recursos oferecidos pelos cédigos de suas linguagens constituintes (as roupas, 0s
penteados, as maquiagens, 0s adere¢os) colocados em relacdo ao corpo do ator em
questéo e as particularidades tecnoldgicas de cada meio (RAMOS, 2013, p. 32).

Tais cadigos de linguagens estdo presentes no género terror, que utiliza principalmente
da maquiagem de efeitos especiais para elaborar uma narrativa, construir personagens iconicos
e despertar emogOes nos espectadores. Na visdo de Nogueira (2010, p.36), é caracteristica do
género “sempre provocar alguma espécie de efeito emocional nefasto no espectador, a tipologia
desses efeitos pode ser bastante diversa: o medo, o terror, o choque, o horror, a objecdo.”
Ressalta-se que o termo horror, mencionado por Nogueira (2010), também é considerado um
género cinematogréafico e ambos apresentam diferencas entre si.

As distingdes entre os termos terror e horror ocorrem na estética das producdes. O
“terror é relacionado ao medo psicoldgico, a ameaca de perigo, a aflicdo infinda, ao temor,
enquanto que o horror ocorre quando temos uma repulsa a algo grotesco, quando hd uma coisa
assustadora fisica, visual, geralmente envolvendo sangue, violéncia, canibalismo ou até mesmo
cadaveres” (LEONARDI, 2018). Por exemplo, durante o 1° episodio da 72 temporada de
American Horror Story (2011), Ally esta aflita pelos resultados da eleicdo de 2016 dos Estados
Unidos e quando Donald Trump é anunciado como presidente, desespera-se por medo do futuro
do pais. Esta circunstancia é considerada uma cena de terror.

Neste mesmo episodio, palhacos invadem a casa dos vizinhos de Ally, seu filho e a baba
véem o momento em que os palhacos estdo os matando. Por ser uma cena com sangue e
decapitacdes, seguindo a definicdo de Leonardi (2018), é congruente nomear como uma acdo
de horror. Assim, observando o termo Horror no titulo do seriado, e os objetos de estudo, o0s
cartazes de divulgacdo da temporada Cult, com rostos maquiados em uma estética que mistura
a beleza com deformidades, usar a expressdo horror definiu mais adequadamente o contexto,

por se referir tanto ao género do seriado quanto aos sentimentos provocados pelos cartazes.

2 ESTETICA E MAQUIAGEM

Partindo da definicdo da palavra estética, que derivada do grego aisthesis, refere-se ao
sentido de sensacdo, Santos (1964, p.151) explica seus fundamentos “como motivo imediato
do prazer experimentado a presenca do belo, ndo a forma do proprio objeto, mas as sensagoes
causadas pela recordacdo ou pela representacdo dos prazeres anteriormente experimentados”.

Assim, a estética exibe-se a partir do olhar dos sujeitos ao mundo. Cada pessoa tem a sua



interpretacdo estética de um andncio publicitario, por exemplo, julgando-o agradavel
esteticamente, ou 0 oposto, a partir de sua perspectiva do objeto, visdo de mundo e referéncias
culturais. O senso estético é particular, apoiado por sensacdes do observador ao ver uma

imagem. Ao longo da historia, filésofos criticaram como a sociedade lidava com este senso.

Na era das midias, a comunicacdo da experiéncia artistica, mesmo quando se apoia no
sentimento subjetivo da beleza, ndo se priva de conceitos, nem de modelos que ela
tenta impor universalmente, sem levar em consideracdo a diversidade cultural.
Estamos longe do livre assentimento [..] de um senso comum estético, presente em
cada pessoa. (JIMENEZ, 1999, p.142)

Para um produto-midiatico obter sucesso € preciso um contetdo atrativo e um puablico
instigado ao consumo. Logo, o prazer estético é um dos elementos de atracdo visual. 1sso por a
“experiéncia do belo, o que nos causa prazer ndo sdo propriamente as sensacfes, mas sim a
atividade de concepgdo ou apreensdo que realizo a partir das sensacdes” (UNESP, 2012).
Assim, o interesse do individuo pela imagem € considerado um movimento de experiéncia
estética ou do belo. A constante busca por sentir prazer ou admirar o belo, interfere na forma
das pessoas lidarem com experiéncias de interpretacao e relacdo com o mundo.

Assim, intervém individualmente nas ideias e comportamentos, na apreciacdo da arte,
dos objetos e corpos. Vigarello (2006, p.13) explica que “a beleza esta no centro de inumeraveis
[...] discursos no alvorecer da modernidade. Uma certeza os acompanha: a de uma perfeicédo
instalada no coracdo do mundo”. Discursos estes sao apresentados também em campanhas
publicitéarias, por exemplo, relacionando produtos a corpos que representam determinados
padrdes estéticos, sendo considerados motivo de veneracdo e desejo. Estrelas de Hollywood
sdo exemplos de padr@es, transformadas em produtos estéticos pela industria cinematogréafica,
representando 0 ideal de perfeicédo para as massas.

Na visdo de Lipovetsky e Serroy (2015, p.121) celebridades sdo “criagdes artificiais, as
estrelas femininas classicas sempre estdo elegantemente vestidas, penteadas e maquiadas de
forma estudada, oferecem uma imagem de perfeicdo ideal da feminilidade associada ao
glamour, ao sexy e ao luxo”. Nesse contexto, o corpo feminino ¢ muitas vezes retratado como
simbolo sexual na midia, num processo de objetificacéo, isto €, o aspecto humano exibido como
objeto de desejo. Nesta logica, os cartazes da temporada Cult aplicaram o recurso da
maquiagem para trazer sensualidade as imagens das modelos.

Conforme Pinheiro (2016, p.11), “o uso dos cosméticos ¢ da maquiagem ndo se
restringiu apenas a questdes de status social e eventos ritualisticos, as civilizagdes apropriaram-

se de suas virtuosidades na busca constante da beleza”. A diferenca nestes cartazes é que ha



uma ruptura na forma estética, contemplando uma hibridizacéo da beleza com o grotesco. Neste
sentido, a estética ndo precisa ser algo que é considerado positivo ou agradavel, abarcando

também elementos que geram sensacdes negativas, como medo e asco.

O feio [...], ndo é um simples contrario do belo, porque também se constitui em um
objeto ao qual se atribui uma qualidade estética positiva. Ou seja, se retirarmos do
belo um tragco positivo [...] (por exemplo, [...] a harmonia), ndo produzimos
automaticamente o feio. [...] um objeto pode causar repulsa ou estranhamento do gosto
e ndo ser necessariamente feio. (SODRE; PAIVA, 2014, p.18)

Assim, o cinema abriu portas para a maguiagem tornar-se objeto de caracterizacdo num
sentido mais amplo, usada nao apenas para realcar a beleza, especialmente, das mulheres, mas
para criar personagens assustadores (LEITAO, 2016). Aprofundando a histdria da maquiagem
e sua importancia, durante o periodo Paleolitico 10.000 a.C., os seres humanos diferenciam-se
em seus grupos com o uso de artefatos. Segundo o Portal Educacgdo (2022), lideres tribais
enfeitavam-se com garras e dentes de animais ferozes, enquanto feiticeiros e curandeiros
adornavam o corpo com pinturas consideradas méagicas. Portanto, a maquiagem desde sempre
foi aplicada como recurso de linguagem visual, repleto de significados.

No Egito antigo, homens e mulheres, aproximadamente 3.000 a.C.,“preenchiam as
palpebras com kohl, uma pasta obtida do mineral malaquita misturado com carvéo e cinzas. O
objetivo era proteger os olhos, considerados “espelhos da alma”, contra espiritos malignos”
(MUNDO ESTRANHO, 2018). Assim, 0 uso da maquiagem sempre foi um ato de comunicar
uma mensagem, seja para realcar a beleza, esclarecer hierarquias ou uma questao de ritual. No
teatro grego que teve seu surgimento 550 a.C., a maquiagem destacava-se como um item
indispensavel para a criacdo de personagens.

Sampaio (2012) aponta que “ha mais de dois mil anos, utilizavam a mdscara, um
elemento cénico colocado no rosto dos atores, e que é um dos primoérdios da maquiagem no
teatro ocidental [..] e acompanha o teatro até os dias atuais”. Influenciando mais tarde nas
producdes cinematograficas, mas nem em toda histéria humana a maquiagem foi tida como
algo bom, passando por momentos obscuros na Idade Média 475 d.C. Dado as opressdes da
igreja catolica, diversas mulheres foram queimadas e sentenciadas bruxas ao usarem a
maquiagem como, segundo Barbosa (2017, p.81) “pocdes de amor para atrair os pretendentes
e [..]a Igreja condenava a vaidade e a busca pela juventude, que comegaram a ser consideradas,
também, uma espécie de bruxaria.”

A valorizagdo da maquiagem retornou pela nobreza no Renascimento 1453 d.C.,
virando simbolo de beleza e distin¢éo entre plebeus. Maximiliano (2016, p.18) fala como esta

“voltou a fazer parte do cotidiano das mulheres, entretanto de uma maneira sutil, as mogas que



ndo possuiam tantos recursos também conseguiam se maquiar por meio de produtos mais

acessiveis.” Assim, ¢ observado o inicio da influéncia da alta sociedade a frente do povo nos

padrdes de beleza. Maximiliano (2016) traz também a Belle Epoque, no periodo de 1890 a

1920, com evolugdes na cosmetologia, e a criagdo do cinema. Mas apenas se concretizou como

grande influéncia na moda na década de 20, por conta da Primeira Guerra Mundial.

Neste periodo, Max Factor tornou-se marcante na maquiagem cinematogréfica. Nao era

0 primeiro maquiador da categoria, mas criou e forneceu a industria de Hollywood os primeiros
cosméticos especializados para as telas, iniciando sua trajetdria em 1910.

Nos fundos da sua loja na South Central Avenue, Max montara um pequeno

laboratorio igual ao que tivera na Europa e em todas as lojas que ja comandara na

vida. Ele passava longas horas 14, desde o final do expediente de cada dia até bem

tarde da noite, fazendo testes com a maquiagem para o teatro na tentativa de adapta-
la para 0 uso no cinema. (BASTEN, 2012)

Max exibiu diferentes recursos para realcar a beleza das estrelas do cinema mudo na
época, mas ndo era apenas da beleza que o cinema carecia. Max destacou-se pelo realismo do
sangue e lesdes cinematograficas, gerando uma possivel mudanga artistica no proposito da
maquiagem ser empregada apenas para realcar a beleza. Assim, o cinema trouxe as telas a
estética do grotesco. Outros maquiadores e diretores que revolucionaram a maquiagem de
efeitos especiais no cinema sdo: o diretor F.W. Murnau em Nosferatu (1922) e Jack Pierce na
producdo de Frankenstein (1933) (MACABRA.TV, 2022).

Ha& elementos estéticos peculiares que caracterizam o género horror, considerados até
grotescos. Segundo Sodré e Paiva (2014, p. 52), “em todas as expressdes do grotesco, o
monstruoso (sob formas humanas, animais, vegetais ou mesmo maquinicas) destaca-se como o
trago mais constante”. Figuras com o propdsito de emitir as emogdes que o horror comunica,
como o medo, a angustia e a aflicdo. Para Franca (2011), “o medo ¢ uma das emog¢des mais
intensas experimentadas pelo homem. Ligado aos nossos instintos de sobrevivéncia, é
normalmente tomado como uma sensacdo dolorosa.” Segundo o autor, caso a origem do medo
ndo prove ao individuo uma real ameaca, as emoc¢0es estdo envolvidas e originam-se de objetos
estéticos. Objetos estudados para compreender como a maquiagem é considerada um recurso

estético de linguagem visual.

3 ELEMENTOS DA LINGUAGEM VISUAL

Um cartaz trata-se de uma modalidade de comunicacdo visual que pode ser expressa

tanto por meios verbais quanto ndo-verbais. Representada pela fala e escrita, a linguagem verbal
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é considerada qualquer tipo de texto escrito ou lingua falada. Ja a linguagem nao-verbal sdo as
expressdes, 0 corpo humano, as imagens, pinturas, entre outros meios que envolvem simbolos

e icones.

A linguagem é [...] um recurso de comunicacao proprio do homem, que evoluiu desde
sua forma auditiva, pura e primitiva, até a capacidade de ler e escrever. A mesma
evolucdo deve ocorrer com todas as capacidades humanas envolvidas na [...] criacéo
de objetos visuais, da simples fabricagdo de ferramentas [...] até a criagdo de simbolos,
e, finalmente, na criacdo de imagens. (DONDIS, 1997, p. 2)

Nesta pesquisa, os cartazes analisados s&o compostos sobretudo pela linguagem ndo-
verbal, como apenas o logotipo do seriado e da emissora sdo apresentados sob a forma de
palavras. Souza (2001, p.74) observa que “ler uma imagem, [...] é diferente de ler a palavra: a
imagem significa ndo fala, e vale enquanto imagem que ¢”, ou seja, a composi¢ao das palavras,
em sua individualidade, expressam diretamente a mensagem proposta. Ja a imagem equivale a
interpretacdo  do  individuo, simboliza  seus  significados em um todo.

Segundo Dondis (1997, p.22), “qualquer acontecimento visual ¢ uma forma com
conteudo, mas o conteudo é extremamente influenciado pela importancia das partes
constitutivas, como o tom, a cor, a textura, a dimensdo, a proporcdo e suas relacOes
compositivas com o significado.” Assim, todos elementos que constituem a estrutura de uma
imagem sdo essenciais na sua formacao de sentidos, com um total de nove elementos principais
segundo Dondis (1997). Foram analisados apenas os fundamentais para as imagens,
respectivamente: ponto, linha, forma, tom, cor, textura e movimento. Estes, relacionados as
imagens buscando um conforto visual, uma harmonia.

Para a autora, o ponto € um elemento Unico, e pode ser usado como referencial ou
indicador de espaco e a linha a unido destes pontos aproximados a compdem. J& as formas sédo
apresentadas como quadrados, circulos, retangulos, entre outras formas geométricas que trazem
as imagens significados subjetivos. E no tom que o volume e dimensdes da imagem so
formados, através da presenca ou da auséncia da luz. Apesar do tom ser um elemento
indispensavel, é a cor que provoca sentimentos por meio de um componente cromatico que se
forma em trés aspectos especificos: matiz, saturacdo e  luminosidade.

Na visdo de Dondis (1997), a textura simula uma superficie cuja representacao parece
ser possivel toca-la, denotando a ideia de proporcéo, da qual, estabelece o tamanho das coisas.
E por dltimo, o movimento, elemento que necessita da ilusdo em imagens bi-dimensionais para
causar tensdes e dar ritmo a composicao. Panizza (2004, p.25) ressalta que “esses elementos

visuais, quando manipulados através de técnicas de comunicacdo visual, possibilitam a
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elaboracdo de mensagens para todos o0s niveis de alfabetismo  visual”.

Técnicas como repeticdo, distorcdo, simetria, justaposicdo e exagero contribuem a
harmonia da imagem e organizam elementos de modo que mostrem-se agradaveis ao olho
humano. O contraste é 0 oposto, causa desequilibrio nos elementos, uma experiéncia sensorial
de imagens chocantes. Conectando-se, 0s elementos formam uma imagem, mas para Panizza
(2004, p.35), ndo € “apenas a soma de elementos e técnicas que traduzem o real significado de
uma mensagem. Todo um mecanismo de percepcdo, universalmente compartilhado pelo ser
humano, mas também depende de culturas, épocas e regides geograficas”. Logo, a
complexidade de comunicar uma mensagem visual que se almeja na criagdo de um produto
artistico ou mididtico da-se através da selecdo de elementos da linguagem visual.

O cinema, por exemplo, enquanto exibe uma funcdo comercial, emprega aspectos da
“sétima arte”. Na visdo de Moraes (2018) “deixou de ser encarado apenas como produto de
mero entretenimento de massas para ser problematizado enquanto agente e objeto constituinte
de significa¢des, sensibilidades, ideologias e codigos representacionais”. Trata-Se de uma
juncéo de elementos estéticos, que formam significados e geram afinidade ao publico, logo,
manifestam sentimentos e transmitem mensagens. Entender os elementos da linguagem visual
é essencial para aplicar-se o conceito do visagismo, termo que auxiliou a compreensdo de como

a maquiagem expressou-se enquanto linguagem visual. Assim, o0 visagismo:

Refere-se & arte de embelezamento ou transformar o rosto, utilizando cosméticos,
tinturas e o corte de cabelo. [...] E evidente que um visagista precisa conhecer [...]
técnicas de maquilagem ou de corte de cabelo. O que néo é tdo 6bvio é que também
precisa conhecer os fundamentos da linguagem visual, que sdo 0s principios bésicos
gue governam os conceitos de harmonia e estética. (HALLAWELL, 2010, p.25)

Por exemplo, o visagismo usa do volume para criar efeitos de luz e sombra em rostos,
é possivel aumentar ou diminuir narizes, bocas e olhos. As formas geométricas auxiliam a
constatacdo dos formatos padrbes de rostos. Mas é a cor a responsdvel em provocar
sentimentos, criar sensacOes positivas ou negativas sobre os elementos mencionados
anteriormente. Hallawell (2010, p.199) aponta as cores no visagiSmo como “a caracteristica
principal da pintura é a construcao das formas pela cor. No visagismo trabalha-se com a imagem
do rosto, portanto é essencial saber como a cor funciona [...] para conseguir os diversos efeitos
da maquilagem”. Por exemplo, uma mulher de batom vermelho, pode ter sua imagem associada
a sensualidade, forga e coragem, mas também a vulgaridade - dependendo também da relacéo
com a acao, contexto e demais elementos em cena.

Assim, a cor comunica, transmite ideias e atua no subconsciente dos humanos, logo ela
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¢ vista, a partir de Farina (2006, p.14) como uma linguagem individual. O publico “reage a ela
subordinando as suas condigdes fisicas e as suas influéncias culturais. Ndo obstante, ela possui
uma sintaxe que pode ser transmitida, [...] Seu dominio abre [...] possibilidades aos que se
dedicam ao estudo dos inimeros processos de comunicagao visual”. Influéncias culturais, como
0 patriarcado, podem determinar o pensamento de um individuo supor que a mulher € vulgar
apenas por utilizar um batom da cor vermelha. Logo, a cor possui capacidade de influir nos
estimulos psicolégicos do individuo perante uma experiéncia de linguagem visual.

Nos cartazes de American Horror Story: Cult (2017) foram observadas cinco cores
predominantes, trés cores primérias (o azul, o vermelho e o amarelo) e duas cores acromaticas
(o branco e o preto). As cores primarias, conforme Farina (2006, p. 81), sdo “resultantes das
radiacdes de uma s6 longitude de onda, uma outra cor qualquer sera o resultado da mistura de
duas ou mais delas, dentro de intensidades diversificaveis”, ¢ em sua globalidade, as cores

primarias ocasionam sensacdes mais intensas do que as outras cores que se originam delas.

As cores bésicas sdo as que possuem mais forca, e nisso ndo estd envolvido o
julgamento estético [...] ninguém ignora que a forga emotiva das cores basicas age
como um estimulo fisiolégico violento que tem, inclusive, o poder de alterar a
respiracao e muitas vezes modificar a pressdo arterial. (FARINA, 2006, p. 135)

Visto que os cartazes sdo produzidos para divulgar um seriado do género horror, 0 uso
das cores primarias representaram a violéncia, e outros sentidos analisados. As sensacdes
acromaticas nos cartazes (pele dos modelos e das sombras, por exemplo), sdo nomeadas como
cores, segundo o autor, por uma questédo de facilidade, mas por possuirem apenas uma dimensao
de luminosidade, sdo consideradas sensacdes visuais. Farina (2006, p. 63) explica que “o branco
e 0 preto ndo existem no espectro solar. A cor branca é a sintese aditiva de todas as cores, e a
cor preta, o resultado da sintese subtrativa, isto €, a superposicdo de pigmentos coloridos”,
transmitindo sensacGes positivas ou negativas, dependendo da figura em sua totalidade, dos
aspectos subjetivos de quem observa e mesmo, ou principalmente, da construcdo cultural
coletiva para o significado das cores.

Segundo Farina (2006, p. 97), para os ocidentais, 0 branco tem sua associa¢do material
ao “batismo, casamento, cisne, lirio, primeira comunhao, neve, nuvens em tempo claro, areia
clara” e sua associagdo afetiva a “ordem, simplicidade, limpeza, bem, pensamento, juventude,
otimismo, piedade, paz, pureza, inocéncia, dignidade, afirmacdo, modéstia, deleite, despertar,
infancia, alma, harmonia, estabilidade e divindade”. O preto tem sua associagdo material, por

Farina (2006, p. 98), a “sujeira, sombra, enterro, funeral, noite, carvao, fumaga, condoléncia,
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morto, fim, coisas escondidas” e a afetiva ao “mal, miséria, pessimismo, sordidez, tristeza,
frigidez, desgraca, dor, temor, negagao, melancolia, opressdo, angustia, rentincia, entriga”.
Igualmente importante € interpretar a psicologia das cores primarias. O vermelho, por
exemplo, tem sua associagao material, conforme Farina (2006, p. 99), ao “rubi, cereja, guerra,
lugar, sinal de parada, perigo, vida, sol, fogo, chama, sangue, combate, labios, mulher, feridas,
rochas vermelhas, conquista, masculinidade”. Ja sua associacdo afetiva sugere “dinamismo,
forca, baixeza, energia, revolta, movimento, barbarismo, coragem, furor, esplendor,
intensidade, paixdo, vulgaridade, poderio, vigor, gldria, calor, violéncia, dureza, excitacao, ira,
interdicdo, emogdo, acdo, agressividade, alegria comunicativa, extroversdo, sensualidade.”
Farina (2006, p.101) discorre sobre a associagdo material da cor amarelo a “flores
grandes, terra argilosa, palha, luz, topazio, verdo, calor de luz solar” enquanto a associacao
afetiva remete “iluminacdo, conforto, alerta, ciime, orgulho, esperanca, idealismo, egoismo,
inveja, 0dio, adolescéncia, espontaneidade, variabilidade, euforia, originalidade, expectativa”.
O azul, para Farina (2006, p. 102), como associagao material, lembra “montanhas longinquas,
frio, mar, céu, gelo, feminilidade, 4guas tranquilas” e a associacdo afetiva “espaco, viagem,
verdade, sentido, afeto, intelectualidade, paz, adverténcia, precaucdo, serenidade, infinito,
meditagdo, confiang¢a, amizade, amor, fidelidade, sentimento profundo”. Assim, as cores

comunicam, sdo uma forma de linguagem e influem diretamente nos elementos visuais.

4 METODOLOGIA

A metodologia ¢, conforme Gerhardt e Silveira (2009, p.12) “o estudo da organizagao,
dos caminhos a serem percorridos, para se realizar uma pesquisa ou um estudo, ou para se fazer
ciéncia. Etimologicamente, significa o estudo dos caminhos, dos instrumentos utilizados para
fazer uma pesquisa cientifica”. A pesquisa apresentou uma natureza qualitativa, conforme
Goldenberg (2004), “os dados qualitativos consistem em descri¢cdes detalhadas de situacdes
com o objetivo de compreender os individuos em seus proprios termos”. Sendo caracterizada

também como uma pesquisa que foi efetuada através da

objetivacdo do fendmeno; hierarquizacdo das acdes de descrever, compreender,
explicar, precisdo das relacbes entre o global e o local em determinado fenémeno;
observancia das diferengas entre 0 mundo social e 0 mundo natural; respeito ao carater
interativo entre os objetivos buscados pelos investigadores, suas orientagoes tedricas
e seus dados empiricos; busca de resultados os mais fidedignos possiveis; oposi¢édo
ao pressuposto que defende um modelo Unico de pesquisa para todas as ciéncias
(GERHARDT; SILVEIRA, 2009, p.32).
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Portanto, o estudo caracterizou-se pela natureza qualitativa, por buscar compreender
como a maquiagem e a linguagem visual sdo utilizados enquanto recurso estético nos cartazes
de divulgacdo da temporada Cult do seriado American Horror Story (2011). Para analise dos

materiais qualitativos, utilizou-se a técnica de anélise de conteudo, que a partir da perspectiva,

representa um conjunto de técnicas de analise das comunicacfes que visam a obter,
por procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do contelido das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicBes de producdo e recepcao dessas mensagens. (BARDIN, 1979,
p.42)

A técnica definida objetivou atentar aos aspectos estéticos que foram utilizados para
constituir o produto-midiatico, estudando-os individualmente e de forma conjunta, expondo a
importancia da maquiagem para essa producdo do género horror. A andlise de conteddo €
classificada também por Lakatos e Marconi (2003, p.188) como um estudo exploratdrio, cuja
o procedimento ¢ aplicado “para extrair generalizacdes com o propdsito de produzir categorias
conceituais que possam vir a ser operacionalizadas em um estudo subsequente. Dessa forma,
ndo apresentam descrigdes quantitativas exatas entre as variaveis determinadas”.

Autores como Dondis (1997) contribuiram na categorizacdo dos principais elementos
da linguagem visual presentes nos cartazes. Farina (2006), por sua vez, foi escolhido para
compreender a aplicacdo da psicologia das cores. E Hallawell (2010) inseriu 0s mesmos
conceitos desses autores no visagismo, aspecto de fundamentacao de uma maquiagem. Sodré e
Paiva (2014) foram definidos para abranger o conceito do grotesco. Por fim, autores como
Maximiliano (2016) e Basten (2012) apontam a historia por tras da maquiagem e sua evolugéo,

0 que também auxiliou para a analise dos atributos estéticos.

4.1 UNIVERSO E CORPUS DE PESQUISA

Os quatro posters de divulgacdo da 72 temporada do seriado American Horror Story
(2011), que teve seu langamento no dia 5 de setembro de 2017, foram o universo de pesquisa
deste artigo. A escolha das pecas de divulgacdo deu-se por interesse pessoal da pesquisadora
em analisar a maquiagem de caracterizacdo em si, sobretudo em filmes e séries do género
horror, muito utilizada como um recurso estético indispensavel na criacdo de personagens.
Além de ndo existir muitos estudos na area de comunicacgdo sobre a tematica. Foram definidos

0s Unicos cartazes com foco apenas em rostos maquiados para o corpus. Caso fossem escolhidos
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os demais, era necessario incluir elementos de figurino e tornaria a analise extensa.

Os titulos dos cartazes (Figuras 1, 2 e 3) foram nomeados com base nas legendas de
cada imagem, postadas pela pagina oficial no Facebook do seriado American Horror Story
(2011). O dltimo cartaz (Figura 4), é o Unico que ndo havia sido postado pela pagina, portanto,
seu titulo procede de sua inscricdo feita para a premiacdo Clio Awards (1971), conquistando o
Silver Clio Key Art Awards (2017) no evento (PERCIVAL AND ASSOCIATES, 2022).

Assim, cada cartaz foi analisado em sua individualidade, observou-se os elementos da
linguagem visual (as cores, linhas, sombras, circulos, formas, texturas, dimensbes e
movimentos), além de apontar as técnicas utilizadas para criar a harmonia e o contraste. Apos,
foram identificados os elementos de linguagem visual em comum entre os cartazes, ou seja,
aqueles que os identificam como pecas de uma mesma campanha. Por fim, refletiu-se sobre

como a maquiagem de caracterizacdo auxiliou nesse processo de comunicacdo visual.

4.2 CATEGORIAS DE ANALISE

A partir do repertdrio tedrico-conceitual, foram elaboradas seis categorias que serviram
como base para anlise, designadas de forma que condizem com a representatividade da estética
dos cartazes e dos objetivos do estudo.
a) aparéncia e contexto da personagem: serviu como primeira categoria de analise, com seus
significados presentes em cada cartaz, e vistos através da linguagem visual, com a ideia de que
movimentos dos corpos expressam sentidos emocionais. Weil e Tompakow (2015) descrevem
a expressdo corporal como uma linguagem que ndo mente;

b) combinacéo de cores: Farina (2006) diz que nao basta um antncio ‘ser colorido’, pois cada
cor precisa ser escolhida estrategicamente na composicao visual, e deve inclusive ser testada.
Assim, a escolha das cores deu-se por relacionar com as demais cores, sendo combinacdes
harmoniosas ou conflitantes. As cores se comunicam em termos psicoldgicos com 0s
individuos. E estes tém sempre, por alguma cor, uma conexdo especial. Assim, cada cor
presente nos cartazes foram analisadas individualmente e a partir do contexto que estdo
inseridas, apontando as implicacdes dos seus significados e associa¢Oes materiais e afetivas;

c) linhas: na composi¢ao visual, cada linha, segundo Dondis (1997, p.57), “pode assumir
formas muito diversas para expressar uma grande variedade de estados de espirito”. Podem ser
delicadas ou grosseiras, entre outras defini¢cGes, que afetam a interpretacdo do publico. As
linhas guiam significados através do apontamento de dire¢des. Logo, em cada cartaz, elas foram

observadas na busca de propdésitos dentro dos contextos inseridos nas composigoes;
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d) formas: segundo Dondis (1997), as principais formas que existem sdo o quadrado, o circulo
e o tridngulo, e a partir delas é possivel originar todas as formas fisicas da natureza e da
imaginacdo humana. Conforme os seus significados, foi interpretado como as formas nos
cartazes estdo interligadas com a tematica do horror proposto pelo seriado;
e) contraste de luz e sombra: elementos que foram analisados através de sua capacidade de criar
tensdo ou vivacidade aos objetos, cenarios e personagens. Influem, também, no tema horror.
Hallawell (2010) aponta a capacidade da luz e da sombra no visagismo, sendo possivel
aumentar ou diminuir o volume de areas do rosto para produzir diferentes percepgoes;
f) textura: conforme Dondis (1997), a textura € uma variavel da linguagem visual, e pode ser
observada por meio do tato e da visdo, sendo que em cada individuo €é capaz de projetar uma
sensacdo. Esse elemento visual esta em diversas superficies dos cartazes, sendo assim, foram
pontuados as texturas expostas e seus significados para a composic¢ao do horror e do grotesco.
Assim, compreendendo as justificativas e os significados das categorias que foram
criadas para a pesquisa, da-se inicio a analise dos cartazes.

5 ANALISES

Cada cartaz foi analisado na ordem das categorias mencionadas na secdo anterior,
iniciando com a Aparéncia e contexto do personagem, no intuito de compreender as expressoes
corporais, relacionadas ao comportamento dos personagens e suas motivacées, associando-as
as proximas categorias. Na categoria Combinacdo das cores, foram observados as cores
predominantes e seus significados relacionados ao contexto de horror do seriado. A terceira
categoria, denominada Linhas, observou as direcdes apontadas pelos objetos, criadas muitas
vezes a partir da maquiagem, auxiliando também, nas suas intenc¢Bes para constituir o grotesco
e outras sensacBGes. A seguir, a categoria Formas identificou a repeticdo dos elementos,
manifestando sentimentos através de circulos, quadrados e triangulos. J& a categoria Contraste
de luz e sombra observou o emprego de tais recursos por meio da maquiagem. Por fim, a sexta
e Ultima categoria, Textura, foi observada como uma das principais responsaveis pela
composicdo do elemento horror.

No primeiro cartaz, na Figura 1, ha uma mulher maquiada, de pele branca, cilios
posticos nas cores azul e amarelo e abaixo de cada olho o desenho de uma gota azul, como
lagrimas de maquiagem azul escorridas. Seu cabelo é azul e esta preso para tras, destacando
seu rosto com boca bem aberta, tanto que alguns dentes aparecem e sua lingua esta para fora da

boca, apontando para cima, a ponta encostando no labio superior. Na lingua ha diversos
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pequenos buracos e espinhos. A personagem esta de olhos fechados e com a cabega inclinada

para cima, atrds dela uma parede ou fundo amarelo.

Figura 1: Cartaz de antncio “Sinta o sabor”

9.5 FX

Fonte: Adorocinema (2022). Postado em 31 de Ago. 2017

Partindo da primeira categoria, Aparéncia e contexto do personagem, depara-se com a
cabeca da modelo inclinada para cima, 0 que constata 0 contexto da série por meio do
movimento, pois segundo Will e Tompakow (2015, p.30), “a cabeca erguida significa
hipertrofia do controle mental”. Dado que um dos personagens principais, Kai (Evan Peters),
possui um fascinio tdo grande pelo novo presidente eleito nos Estados Unidos e seus ideais, que
tem a capacidade de organizar um culto, convertendo pessoas e afetando diretamente suas
mentes, convencendo-as que 0s seus ideais estdo corretos e que ele seria uma figura superior.

A Combinacao de cores percebida é de uma composi¢ao que reune o branco, o amarelo,
o vermelho e o azul, o uso do amarelo faz sentido pois, segundo Farina (2006), a cor representa
o orgulho, o cilmes, o 4dio, a inveja e o poder. Desta forma, a cor relaciona-se com 0
personagem Kai (Evan Peters), um sociopata e manipulador, que tenta seguir uma carreira
politica apds o resultado das elei¢Bes, e junto com sua irmad formam um Culto em Brookfield
Heights. Assim, na trama seus ideais baseiam-se em estimular seus seguidores a assassinarem
pessoas que vao contra 0s seus principios. A cor amarela esta inserida no fundo da modelo
como se ela estivesse recebendo uma “luz” em seus pensamentos. Farina (2006, p.101)
esclarece que o “amarelo deriva do latim amaryllis. Simboliza a cor da luz irradiante em todas
as direcdes” e em contraste com o vermelho, considerada pelo autor uma cor quente, “o amarelo
adquire uma luminosidade maior, chama muito mais atengdo e desperta os impulsos de adesao”,

0 que explica a aceitacdo das pessoas para seguir os ideais de Kai.
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O vermelho, conforme Farina (2016), apresenta significados associados a diversas
sensacgdes, tais como a forga, 0 movimento, a coragem, a gldria, a violéncia, a acdo e a
agressividade. Adjetivos que compdem a tematica do horror, do grotesco e de todos 0s
assassinatos que ocorrem durante os episédios. Mas o simbolismo através do cartaz também
representa a excitacdo, a sensualidade e o sangue. J& o azul, segundo Farina (2016) remete a
frieza, verdade, intelectualidade, confianca e fidelidade. Uma observacéo importante é que no
enredo, Kai, logo ap06s o anuncio do novo presidente do pais, pintou seu cabelo de azul, o que
podemos simbolizar a fidelidade, como também a bandeira dos Estados Unidos.

A categoria Linhas foi identificada tanto na representacéo do grotesco quanto da beleza.
O grotesco, na formagdo irregular de uma boca, esticada no sentido vertical distorcendo a
realidade, ja que as linhas que a formam transmitem um estranhamento ao espectador. Farina
(2016, p.143) aponta que a irregularidade “enfatiza o inesperado e o insélito, sem ajustar-se a
nenhum plano decifravel” e em conjunto com a lingua sobreposta a boca, apontada para cima
através das linhas que véo indicando a dire¢do e se afunilando, trazem uma sensagado de angustia
e repulsa. Ja a beleza é despertada pelos tracos femininos, suaves, harmonicos e até mesmo
sensuais, com uma mandibula bem marcada, o pescoco fino e um nariz delicado, a maquiagem
também é responsavel por representar a sensualidade, com olhos bem marcados, cilios grandes
e preenchidos e o seu maior simbolo, o batom vermelho.

As Formas articulam e complementam essas sensacfes, e por meio da repeticdo de
micro circulos inseridos na lingua da modelo provocam aversdo, repulsa e até medo para
algumas pessoas, sendo sintomas comuns a quem possui uma fobia conhecida como tripofobia,
descoberta recentemente pela ciéncia: “em 2013, pesquisadores da Universidade de Essex, no
Reino Unido, analisaram este curioso temor. Estudaram 286 adultos e descobriram que 16%
reagiam com aversdo a padrdes repetitivos, inclusive reacdes fisioldgicas como o aumento dos
batimentos cardiacos” (BBC NEWS BRASIL, 2017). Assim, no contexto do seriado, a
personagem Ally apresenta um quadro grave com diversas fobias que Ihe causam ataques de
panico, sendo a tripofobia mencionada como uma delas.

Considerando que a partir do Contraste de luz e sombra, “é possivel criar mais volume
ou diminui-lo” (HALLAWELL, 2010, p. 196), na imagem, por meio da maquiagem, ¢é
perceptivel que ha uma sombra no contorno de todo rosto da modelo, o que ocasiona o olhar
do observador ser direcionado para a boca, onde o centro do rosto ¢ mais iluminado. “Se sua
intenc¢do ¢ diminuir o volume de algo, clareie onde haverd mais sombra” (HALLAWELL, 2010,
p. 196), neste caso, foi feito o efeito contrario. Assim, conforme Dondis (1997, p.107), por meio

do “contraste de substéancias e a receptividade dos sentidos a esse mesmo contraste dramatiza
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o significado através de formulagdes opostas”. Logo, este contraste auxiliou na construgdo das
sensacdes de medo, por exemplo, dentro dos buracos da lingua (Figura 1), com sombra
completamente preta, sugerindo a ideia de profundidade, que transmite agonia.

Abrangendo a categoria Textura, Dondis (1997, p. 71) evidencia que “a maior parte de
nossa experiéncia com a textura ¢ 6tica, ndo tatil”. No cartaz, a textura esta no cabelo, na pele,
nos labios e na lingua da personagem, com buracos e espinhos em relevo. Apesar de ndo serem
objetos tateis, as texturas projetam sentimentos e a sensacao de realidade a composicdo. A
maquiagem concebe a textura aveludada da pele pintada de branco da modelo, cobrindo a cor
da sua pele, compondo tracos da maquiagem do palhaco. A textura da lingua assemelha-se a
tentculos de polvo, o que afirma a ideia de Sodré e Paiva (2014) ao constante uso de
caracteristicas de animais fundidas ao corpo humano para compor a estética do grotesco.

O segundo cartaz de divulgacdo do seriado, a Figura 2, também mostra uma mulher de
cabelos azuis. Desta vez, sua pele estd maquiada de azul e nas bochechas ha vérios buracos.
Sua boca esta entreaberta, os labios com batom vermelho e no lugar dos globos oculares estdo
colmeias. As extremidades ao redor dos olhos estdo vermelhos e na ponta de seu nariz ha uma
abelha. A mulher também esta olhando para cima e sendo puxada pela cabeca, pelos dedos de

duas méos posicionadas na altura das suas sobrancelhas, em frente a um fundo preto.

Figura 2: Cartaz de antncio “Estamos de olho em vocé”

Perante a categoria Aparéncia e contexto do personagem, percebe-se uma expressao de
medo na modelo, que para Will e Tompakow (2015), € representado através de seus olhos e
narinas bem abertas, como também a boca entreaberta. As duas méos puxando a cabeca da
modelo para tras, em semelhanca ao contexto de vida do personagem Kai, retrata que o medo

sentido pela personagem provém da manipulacdo psicologica que ela estd sofrendo.
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Diante da categoria CombinacGes de cores, 0 azul é predominante no cartaz, maquiado
integralmente na pele da modelo e novamente na cor do cabelo. Conceituada como uma cor
que simboliza a fidelidade, é possivel significar a modelo como uma participante do culto de
Kai. Ha também uma relacdo com a expressao mencionada por Farina (2016, p. 102)
denominada “sangue azul”, que através da historia de seu significado compreendeu-se a relagdo

da imagem aos ideais racistas pregados por Kai.

Depois que os mouros dominaram a Peninsula Ibérica, no século VIII, os espanhois —
originalmente de pele bem branca — passaram a ter filhos mais morenos, [...] devido a
miscigenacdo com os invasores. A aristocracia, no entanto, orgulhava-se de néo ter se
misturado aquele povo de pele quase negra e apontava para as proprias veias, onde
parecia correr sangue azul, como se isso fosse prova de uma ascendéncia mais nobre.
De fato, 0 sangue venoso tem aspecto azulado se visto através da superficie da pele,
ainda mais se esta for clara, acentuando o contraste de cores. Dai em diante, a

expressdo ‘“‘sangue azul” percorreu o planeta como sinénimo de nobreza.
(SUPERINTERESSANTE, 2001)

As linhas seguem 0 mesmo padrdo da imagem anterior, mesclando a beleza ao grotesco.
Nesta imagem a beleza é designada atraves da boca de palhaco, maquiada com tracos delicados
e um batom vermelho. As linhas desenhadas puxam os cantos da boca para cima, lembrando a
tipica caracterizagdo do palhago ja mencionado. Visto que para Dondis (1997, p.57) “a linha
reflete a intencdo do artifice ou artista, seus sentimentos e emo¢6es mais pessoais e, mais
importante que tudo, sua visao”, esta linha tracada, mesmo que comedida, forga um sorriso na
modelo. Ao mesmo tempo é puxada pela cabeca de modo violento e por conseguinte transmite
um sentimento irénico na imagem. Presencia-se o grotesco nas linhas vermelhas localizadas
nas palpebras dos olhos, que além da cor chamar a atencao, os tracos espessos provocam aflicdo
pelas palpebras parecerem estar deslocando-se dos olhos.

A repeticdo de Formas circulares destacam-se na imagem novamente, mas nesta, 0s
circulos sdo de tamanhos desiguais, ha circulos dentro de circulos e estdo inseridos na pele,
pelas laterais do rosto, tracando a formacao de um caminho até os olhos. Assim, apesar da frase
“os olhos sdo as janelas da alma” ser apenas um ditado popular e “a Ciéncia moderna ndo
reconhecer a existéncia de uma alma, ela sugere que ha um tanto de verdade nesse ditado: 0s
olhos néo so6 refletem o que esta acontecendo no cérebro como também podem influenciar a
maneira como nos lembramos das coisas ¢ tomamos decisdes” (BBC NEWS BRASIL, 2015).
Podendo ser interpretados como a fobia de Ally esta consumindo e afetando seu psicoldgico
gradativamente, considerando que o interior dos olhos da modelo estéo repletos de circulos,

com formas e cores que se assemelham a uma colméia.
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A categoria Contraste de luz e sombra é retratada através do contraste da modelo com
o fundo preto. Esta cor, segundo Farina (2016, p.98) significa “a auséncia de luz e corresponde
a sombras ¢ a escuriddo. E a cor da vida interior sombria e depressiva”. Entretanto, o contraste
concedido pelo fundo ampara a criacdo da atmosfera do horror, definido por Dondis (1997, p.
121) como “o agugador de todo significado; ¢ o definidor basico das idéias. Entendemos muito
mais a felicidade quando contrapomos a tristeza, e 0 mesmo se pode dizer com relagcdo aos
opostos amor ¢ 6dio”, voltando para a ideia da ironia gerada pelo sorriso desenhado na boca
em um meio sombrio. E os pontos de luz sdo gerados pelo recurso da maquiagem, destacando
a boca, o nariz, os olhos e as méos, e também, sombreando partes do corpo com objetivo de dar
enfoque aos iluminados.

Define-se na categoria Textura os olhos retratando uma colmeia, e cavidades salientes
na bochecha. Assim, visto que a estrutura da colmeia é formada por uma rainha, operarias e
zang0es e que "as funcdes exercidas pela rainha sdo a postura de ovos e a manutencao da ordem
social na colmeia” (EDUCACAO UOL, 2022), ¢ possivel relacionar este conceito com a forma
em que Kai comanda seus seguidores, e 0s 0vos postos pela rainha seriam as pessoas que
converte para seu culto. Em contexto com a imagem, a mulher esta sendo doutrinada a participar
do culto. As cavidades construidas na bochecha aplicadas na maquiagem, apresenta além da
textura, a técnica de variagdo, que ¢ utilizada segundo Dondis (1997, p 153) quando “a
estratégia da mensagem exige mudancas e elaboragdes [...] no sentido de que as mutacdes sdo
controladas por um tema dominante”. Assim, estas mudangas podem ser interpretadas como
pensamentos modificando-se perante ao tema dominante, 0 personagem Kai.

Harmonizado aos outros cartazes da campanha, o terceiro anuncio (Figura 3), exibe uma
mulher com a pele maquiada de branco, batom vermelho nos labios, com os olhos fechados e
uma leve sombra vermelha nas palpebras. Ha um risco em cada olho na vertical, localizado
embaixo dos olhos e acima das sobrancelhas. Ela esta com as maos na cabeca, onde é cortada
e aparece no lugar de seu cérebro uma colmeia. Uma abelha esta em sua testa, com gotas de

mel escorrendo pela mesma. Atras da modelo, ha uma projegdo da colmeia.
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Figura 3: Cartaz de antincio “Pense igual a n6s”

Fonte: Adorocinema (2022). Postado em 26 de Jul. 2017

Mediante a categoria Aparéncia e contexto da personagem, analisou-se os significados
atraves da expressdo da modelo, que para Will e Tompakow (2015), o rosto e o olhar baixos
podem referir-se a alguém que esta sendo submisso. Em conjunto com as maos direcionadas a
cabeca, esse gesto vertical segundo Hallawell (2010, p. 52) ¢ transmitido “quando alguém quer
ser enfatico e decidido”, assim ¢ subentendido que a mulher esta em sua totalidade integrada e
aberta a servir ao culto de Kai.

Em contrapartida ao cartaz anterior, onde apresentou-se na categoria Combinacao de
cores a predominancia do azul, este é perceptivel o0 amarelo como destaque. Apontada por
Farina (2006) como uma cor que representa o idealismo e a divindade, mas também associada
ao &dio e a irritabilidade. S&o estimulos psicolégicos que explicam como a mulher da imagem
foi guiada a seguir os ideais de Kai, do qual pode ser identificado como se fosse um mentor,
uma divindade capaz de manipular e difundir preconceitos. A pele maquiada de branco
reaparece, e associado por Farina (2016, p.97) que “distante de significar simplesmente paz, o
branco representa a adigdo de todos os comprimentos de onda, tornando-se a mais intensa e
irritante cor do espectro”. Assim, ha na imagem a presenca da ironia, pois além da maquiagem
trazer caracteristicas do palhaco, e o branco também representar para Farina (2016) a
neutralidade e a pureza, conversando com a expressao da modelo que esta neutra e tranquila, a
cor ao mesmo tempo acentua o odio instaurado no Culto.

As Linhas atravessam a cabeca da modelo, formando um corte profundo entre o cérebro
e 0 rosto, a cena do cérebro aberto pode ser definida por Sodré e Paiva (2014, p. 53) como um
“realismo grotesco, que gira em torno do “corpo grotesco”, isto €, uma corporalidade inacabada,

aberta as ampliagdes e transformagdes”. Causando aflicdo ao espectador, e demonstrando de
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forma literal que a mulher estd com a mente aberta as ideias do culto. As linhas vermelhas
maquiadas na vertical nos olhos, auxiliam na caracterizagdo que remete ao palhaco, pela cor e
espessura, aludem a cortes com sangue e a violéncia.

Os hexagonos séo as Formas com maior evidéncia na imagem, e em conjunto retratam
um cérebro que alude uma colmeia, objetos que podem ser relacionados entre si, pois em
contexto com uma comunidade de abelhas “a rainha atinge seu objetivo de manter a ordem
social através da liberacdo de substancias quimicas chamadas feromonios. Essas substancias
informam os outros membros da colmeia de que existe uma rainha presente” (EDUCACAO
UOL, 2022). Logo, h& alguma semelhanca entre as abelhas e os seres humanos, pois segundo
Will e Tompakow (2015, p.66) “quem estd num grupo sempre influencia o comportamento
deste, e por sua vez, também por ele ¢ influenciado”. Deste modo, o cérebro e a colmeia
ressignificam-se, e reforcam a ideia da manipulacdo psicologica concebida pelo culto.

A partir da categoria Contraste de luz e sombra, foi observado o fundo em contraste
com a personagem, cujo estd projetando elementos de uma colmeia. Essa justaposicdo de
elementos semelhantes, segundo Dondis (1997, p.156) “exprime a interacdo de estimulos
visuais, colocando, duas sugestdes lado a lado e ativando a comparacao das relagdes que se
estabelecem”, desse modo ¢ possivel comparar e significar o fundo junto ao cérebro exposto,
fazendo a alusdo de que a mulher estaria divagando dentro de sua prépria mente. Ao mesmo
tempo ha tragos delicados e sensuais na imagem expostos através da maquiagem, com as
laterais do rosto bem marcadas por uma sombra preta. Os olhos esfumados com sombra preta,
trazem profundidade aos mesmos e transmitem uma sensacdo de mistério a modelo.

Aparente na pele, nos labios, na sombra e nos ricos desenhados na vertical dos olhos, a
maquiagem produz a Textura, da qual, em consequéncia projeta um maior realismo a imagem.
Assim, Dondis (1997, p.71) menciona que “a textura se relaciona com a composi¢ao de uma
substancia através de variagdes minimas na superficie do material”, estas sdo elaboradas através
da maquiagem. O mel escorrendo pela testa da modelo, também produz a sensagdo de existir
textura em uma superficie plana, visto como um alimento essencial para sobrevivéncia das
abelhas em uma colméia, e compreendendo que “os componentes do mel podem ajudar as
abelhas a viver por mais tempo, aumentar sua tolerancia a condi¢des desfavoraveis, como o frio
intenso, e ampliar sua capacidade de combater infec¢des e curar feridas” (BBC NEWS
BRASIL, 2022). E possivel significar o mel presente na imagem, tendo relacio ao seriado, em
como ¢ necessario manter sempre “alimentado” os ideias do Culto, isto é, a necessidade de
sempre estar motivando as pessoas para que continuem sendo manipuladas.

O ultimo cartaz, a Figura 4, retrata uma pessoa imersa em um liquido branco, com o
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rosto para fora. Neste liquido ha tintas azuis e vermelhas espalhadas, como se a maquiagem em
seu rosto estivesse derretendo ou sendo dissolvida. A pele da modelo € branca e ela esta com a
boca entreaberta, usando um batom vermelho, puxado nos cantos, como se simulasse um
sorriso. Em seus olhos esta aplicada uma sombra azul escuro, esfumada em forma de circulo ao
redor dos olhos (um deles estd quase completamente submerso no liquido branco),
transpassando as areas dos olhos que estdo abertos, até a altura das sobrancelhas e olheiras.

Figura 4: Cartaz de anuncio “Banho de leite”

Y
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Fonte:  Adorocinema  (2022). Postado em 30 de Ago. 2017
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Observa-se a partir da categoria Aparéncia e contexto da personagem que a pessoa na
imagem encontra-se submersa em um liquido branco, do qual se assemelha ao leite. Entretanto,

visto que o significado do simbolismo do leite foi utilizado

na Alemanha nazista de Hitler, Joseph Goebbels, seu ministro da propaganda, fazia
reunides incentivando os participantes a beberem leite. O gesto simbolizava o reinado
do povo ariano sobre 0s outros povos, e ndo por acaso também foi utilizado pelos
defensores do apartheid na Africa do Sul, onde as ideias racistas se baseavam também
na capacidade de digerir a lactose. (BRASIL DE FATO, 2020)

Identificando a relacdo deste simbolismo ao seriado, por exemplo, ha uma cena durante
0 episadio 5, onde Beverly, reporter e seguidora do Culto, menciona que a inspiragao para 0s
assassinatos e violéncias cometidas seria o filme Laranja Mecanica (1971), onde o protagonista
¢ um sociopata ultraviolento que bebe leite no intuito referenciar o nazismo.

Em relacéo a categoria Combinacéo de cores, é perceptivel a predominancia do branco
na imagem, que remete, segundo Farina (2016) a pureza, ordem e limpeza. Significados que
fazem sentido ao compreender que o seriado em diversos momentos demonstra ideologias
nazistas, por exemplo, os conflitos causados por conta de lados politicos, a esquerda e a direita.
Através destes, o Culto declarava a esquerda como pessoas inferiores a direita, e utilizavam o
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argumento de “limpar” o mundo como motivo para cometer assassinatos. O branco, em
conjunto ao azul e o vermelho usados através da maquiagem, lembram a bandeira dos Estados
Unidos, como também ao sangue arterial e venoso que passam pelo coracdo, podendo
simbolizar o forte patriotismo que € representado no seriado.

As Linhas apresentam-se ao produzirem um ténue limite entre o liquido e rosto, os
dividindo e trazendo uma sensacdo de que a pessoa estd quase se afogando, pelo branco
significar, segundo Farina (2016, p.97) “para nos, ocidentais, o vestibulo do fim, isto €, o medo,
além de representar um espaco (entre linhas, por exemplo)”. Entretanto, também pode ser
relacionada como um momento de purificacdo e um ritual de batismo para entrar no culto.
Apesar de ndo haver cenas como esta, € possivel relacionar a imagem a alguém que esta
envolvido no culto e que 0 considera uma religido.

A maquiagem ¢é responsavel pela maioria das Formas na imagem, como a pintura
circular ao redor do olho, que escorre pela bochecha como se imitasse uma lagrima, em
conjunto aos labios, que como nas imagens anteriores, forcam um sorriso erguendo as laterais
da boca utilizando o batom vermelho. Lembrando a maquiagem caracteristica do palhaco,
proferindo assim, uma sensacdo de ironia. Observa-se também, a posi¢éo do rosto emergindo,
causando uma sensacdo de instabilidade na imagem, que para Dondis (1997, p.141) “¢ a
auséncia de equilibrio e uma formulagdo visual extremamente inquietante e provocadora”.

Ao contrério das imagens anteriores, perante a categoria Contraste de luz e sombra, se
constata pouco contraste na imagem por causa da predominancia do branco. O contraste,
segundo Dondis (1997, p.108) “desequilibra, choca, estimula, chama a atencdo. Sem ele, a
mente tenderia a erradicar todas as sensagoes, criando um clima de morte e de auséncia de ser”,
assim, a imagem € capaz de trazer um sentimento angustiante ao espectador. A sombra é
encontrada principalmente através da maquiagem, nos olhos e boca, estimulando a primeira
visualizacdo  da  imagem  diretamente  para  estas partes do  cartaz.

Encontra-se na imagem a Textura através da maquiagem derretida no liquido branco,
da qual causa uma sensacao de espontaneidade, que para Dondis (1997, p.148) “caracteriza-se
por uma falta aparente de planejamento, ¢ uma técnica saturada de emocao, impulsiva e livre”.
Adjetivos que expdem aspectos propostos durante os episodios, como a liberdade que os
participantes do Culto sentiam para tirar vidas, crendo que ndo precisavam arcar judicialmente
com as consequéncias de seus atos.

Englobando todos os cartazes é possivel identificar e categoriza-los como pertencentes
ao que Sodré e Paiva (2014) mencionam como grotesco critico, definido pelos autores como

uma categoria da qual
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da margem a um discernimento formativo do objeto visado. Ou seja, ndo propicia
apenas uma privada percepcdo sensorial do fendmeno, mas principalmente o
desvelamento publico e reeducativo do que nele se tenta ocultar. E, assim, um recurso
estético para desmascarar convencdes e ideais, ora rebaixando as identidades
poderosas e pretensiosas, ora expondo de modo risivel ou tragicomico os mecanismos
do poder abusivo (SODRE E PAIVA, 2014, p.64).

Fazendo a reflexdo de que “da arte se espera que provoque o éxtase do infinitamente
grande e do infinitamente belo, que faca contemplar a perfei¢ao” Lipovetsky e Serroy (2015,
p.12), os cartazes do seriado quebram essa percepcao, utilizando elementos artisticos para isso,
e da maquiagem para dar vida as cores, formatos e texturas. Encaixando-se em uma visao
diferenciada, distante do que seria considerado uma perfeicdo e contemplando a estética do
grotesco em suas formas bizarras como um cérebro em formato de colmeia. Sodré e Paiva
(2014, p. 28) definem que “o grotesco ¢ uma palavra sempre associada ao disforme (conexoes
imperfeitas) e ao onirico (conexdes irreais)”. E assim, os cartazes foram capazes de distinguir-

se de outros do género horror, trazendo uma proposta inovadora e artistica.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A partir da questdo norteadora da pesquisa, como a maquiagem funciona enquanto
recurso estético de linguagem visual na divulgacdo da temporada Cult do seriado American
Horror Story?, concluiu-se que a maquiagem atuou como um recurso estético essencial para
representacdo do seriado nos cartazes, através dos aspectos das categorias analisadas de acordo
com Dondis (1997) em sintaxe da linguagem visual, Farina (2016) em psicodindmica das cores,
Sodré e Paiva (2014) em grotesco, Will e Tompakow (2015) em expressdes corporais e
Hallawell (2010) para visagismo. Em resumo, constatou-se que sem 0 recurso da maquiagem
ndo seria possivel construir alguns significados e sentimentos desejaveis para representacéo do
horror no seriado. Caso os tracos do palhaco fossem retirados, por exemplo, a ironia e a
sensualidade se esvairiam e sobraria apenas um rosto comum, com outros elementos do horror
evidentes, mas que possivelmente ndo se destacariam de muitos outros que utilizam de técnicas
parecidas.

No intuito de obter resultados, o primeiro objetivo especifico foi identificar os principais
elementos constituintes da linguagem visual, e Dondis (1997) foi um dos autores essenciais
para proporcionar estes elementos. Reconhecendo que cada detalhe no cartaz obtinha um

proposito, cada linha, forma, entre outros, auxiliou a representagdo do horror ou até a
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compreensdo da complexidade psicolégica dos personagens, bem como a motivagdo de seus
atos. Mas antes de analisar estes elementos, foi necessario compreender como 0 recurso estético
da maquiagem expressa-se enquanto linguagem visual.

Para conclusdo do segundo objetivo especifico, foi preciso a busca de obras que nao
necessariamente pertencem ao universo da maquiagem, devido a dificuldade de encontré-las, e
as utilizadas pelo artigo correspondiam, em sua maioria, a técnicas para tornar-se um
profissional da area, das quais ndo agregam a pesquisa. Assim, se constatou que o recurso da
maquiagem esteve desde a evolugdo da humanidade em constante metamorfose e integrou
diversas formas de expressdo corporal humana. Hoje em dia, esté inserida em todas as suas
formas (efeitos especiais, beleza, artistica) em producdes como o teatro e o cinema, e ainda é
um recurso muito utilizado com o objetivo de realcar a beleza das mulheres, mas que vem se
expandindo como sinénimo de liberdade de expressdo para grupos LGBTQIA+, por exemplo.

O terceiro objetivo proposto foi analisar os elementos estéticos de maquiagem aplicados
aos cartazes de divulgacdo da temporada Cult do seriado American Horror Story (2011),
relacionando-os a expressao da atmosfera do horror. Neste sentido, observou-se que os efeitos
especiais e o artistico se sobressairam e uma hibridizacdo do belo com o grotesco foi
evidenciada. Assim, os elementos analisados foram um recurso importante para pontuar que 0s
préprios personagens da série estavam servindo de objetos criativos para a composi¢do. A
maquiagem certamente auxiliou nesse processo, sugerindo sentimentos que a série teve
pretensdo em comunicar aos espectadores. Nos cartazes sdo representados as fobias, a
psicologia por tras do culto, os assassinatos, o horror, a tensdo, a ironia, contemplando em cada
um, elementos estéticos bem definidos para que representassem com clareza todos sentimentos
desejados.

A analise feita demonstra sua importancia ao valorizar a maguiagem como um recurso
estético, revelando como pode ser utilizada estrategicamente na comunicacdo de um
instrumento publicitario, podendo simbolizar desde uma marca até um produto-midiatico. Um
exemplo classico que é possivel apontar como a maquiagem é capaz de representar uma marca,
¢ o personagem Ronald Mcdonald, mascote das franquia McDonald’s e outro personagem
mundialmente conhecido é o Jigsaw, serial killer da saga Jogos Mortais (2004-2021), ambos
usam caracteristicas de uma maquiagem de palhaco, mas com objetivos e significados

diferentes, observando-se a relevancia de wuma caracterizacdo bem sucedida.
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