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1 INTRODUCAO

Este Trabalho Final de Graduacdo do curso de Tecnologia em Design de Moda da
Universidade Franciscana propde o desenvolvimento de uma cole¢do de moda feminina inspirada nas
concepcdes estéticas do movimento surrealista e fundamentada nas praticas e nos conceitos da
sustentabilidade. Neste sentido, o trabalho pretende refletir sobre a conexado entre a arte e a moda, a
partir do contexto do movimento surrealista no século 20 e sua influéncia sobre o vestuério. Ja o slow
fashion, conceito em destaque nos ultimos anos, vem para fundamentar o desenvolvimento de uma
colecao de moda que se preocupa com 0 meio ambiente e com a sociedade e, portanto, guiar todas
as etapas de producédo para garantir praticas sustentaveis e incentivar o consumo consciente.

Segundo Vanderlei Bachega Junior (2016), logo apds a Primeira Guerra Mundial, artistas de
diversas nacionalidades passaram a criar uma arte baseada no inconsciente humano e que rompia
com a ldgica, o surrealismo. O surgimento deste movimento vanguardista foi marcado a partir da
publicacdo do Manifesto Surrealista por André Breton, psiquiatra francés, em 1924, que provocou
mudancas sobre os modos de criagdo artistica. Ao criar o manifesto, Breton pretendia estimular e
transcrever do inconsciente aquilo que a vida em sociedade reprimia no ser humano, ou seja, revelar
interesses ainda inexplorados pela mente (GARCIA, 2019).

Por sua relagdo com a psiquiatria e sua vontade de estimular o inconsciente do ser humano,
André Breton associou a arte Surrealista ao automatismo psiquico, o que resultou em seu interesse
pelas teorias de Freud (GARCIA, 2019). Dentre suas pesquisas no universo das teorias freudianas
estavam principalmente os temas fornecidos pelo inconsciente e subconsciente, que sédo: o acaso, a
loucura, os sonhos, as alucinacdes, o delirio ou o humor. Estes elementos sdo manifestados através
das imagens de sonhos e do inconsciente que constroem a estética surrealista presente tanto na arte
quanto na moda.

A influéncia do trabalho de Freud e a critica da representacao automatica da realidade resultou
em ideias surrealistas que sofrem alteracées com o passar dos anos, uma vez que séo influenciadas
diretamente pelo senso comum da realidade, fator em constante mudanca. De acordo com Vanderlei
Bachega Junior (2016), além de estar presente em desenhos, pinturas, esculturas, na literatura e até
mesmo no cinema, o surrealismo definiu uma nova linguagem para o universo da moda, trazendo
novos significados e novas formas de criar, o que sera considerado no desenvolvimento da cole¢éo
de moda deste trabalho.

Conforme Lipovetsky (1989), a moda acompanha as transformac¢fes da sociedade, a qual
vive em constante mudancga, tanto relacionada aos interesses econdmicos quanto as necessidades e
aos desejos dos consumidores. Assim como o0 surrealismo, a sustentabilidade também veio para
romper padrdes da sociedade. No mercado da moda, segundo Yazbek (2017), este conceito esta
diretamente atrelado aos cuidados com o meio ambiente e com a sociedade, de modo a instigar uma
reflexao sobre o consumo e sobre os métodos de producéo aplicados na industria. Além disso, néo é
possivel desassociar a sustentabilidade da responsabilidade social, pois ela orienta as acfes de
producéo e consumo de maneira ampla na sociedade.

Embora muito popular nos dias atuais, segundo Berlim (2012), a sustentabilidade esta
presente na moda desde a década de 1960, quando surgiram, no Brasil e no mundo, as primeiras



preocupacdes com o impacto ambiental causado pela industria téxtil. Na mesma época, 0s
consumidores passaram a ter consciéncia também sobre a exploracdo de trabalhadores nos paises
em desenvolvimento. Portanto, a sustentabilidade surgiu como uma forma de atuar com
responsabilidade social, buscando inova¢do e melhoria no processo produtivo para diminuir a
agressao ao meio ambiente e aumentar a durabilidade do produto, bem como promover trabalho justo
e economicamente viavel.

O curto ciclo de vidas dos produtos € muito comum no mercado da moda, pois as cole¢cfes
costumam mudar a cada estacao e, por conseguinte, os produtos da colecédo passada sdo, muitas
vezes, descartados (SUCUARANA, 2016). Essa problematica retrata o conceito de fast fashion, termo
comum entre marcas que produzem colecdes rdpidas e continuas, focando muito em tendéncias e
pouco em conservacdo e consumo consciente, de acordo com Yazbek (2017). Neste contexto, a
sustentabilidade veio como critica a esse sistema, para romper com as praticas de producdo em
massa que agridem o meio ambiente, ndo respeitam os trabalhadores e incentivam o descarte
imprudente de pecas. Portanto, como movimento contrario ao fast fashion, surgiu o slow fashion, que
incentiva a responsabilidade social, a partir da preocupacdo com o meio ambiente, com o0s
trabalhadores das empresas e com 0 consumo consciente.

Sendo assim, por meio da metodologia de Treptow (2013), que é especifica para o
desenvolvimento de projetos de moda, sera possivel desenvolver uma cole¢cdo de moda feminina
inspirada na estética do surrealismo e com carater sustentavel, com foco no publico adulto moderno
e contemporaneo. Neste sentido, a producao artistica a partir do inconsciente do ser humano e o

movimento slow fashion séo as principais fontes de pesquisa para fundamentar o presente trabalho.

1.1 JUSTIFICATIVA

A relevancia desta pesquisa académica se da pelo interesse de desenvolver uma colecao de
moda fundamentada em préticas sustentdveis como a utilizacdo de materiais e processos produtivos
de baixo impacto ambiental, aumento de vida da peca e descarte de forma correta. Além disso, a
inspiracéo estética escolhida para a colecao é o surrealismo, movimento vanguardista que propde
uma criagdo fora do padrdo estabelecido pela industria da moda, trazendo a singularidade e a
criatividade para as pecas, bem como o entendimento de temas referentes & inovagédo, moda e
tendéncias.

Atualmente, o padréo de produgdo e consumo no qual os produtos sdo fabricados,
consumidos e descartados muito rapido esta sendo questionado por aqueles que se preocupam com
0 meio ambiente e com a situacdo dos trabalhadores. O fast fashion € um modelo de negécios que
atende a alta demanda de consumo por tendéncias a baixo custo, sendo assim, estimula a poluicdo e
condicdes de trabalho analogas a escravidao. De acordo com o site Digitale Téxtil (2020), embora o
fato de a indUstria da moda ser uma das maiores do mundo seja benéfico para o mercado, gerando
maior rentabilidade, mais empregos e produtos mais acessiveis, ela se tornou a segunda mais
poluente do mundo e responsavel por 10% das emissdes globais de carbono, pois os impactos

negativos sociais e ambientais do fast fashion séo inerentes.



Sendo assim, o movimento slow fashion surgiu como uma resposta natural aos danos
causados pela moda-rapida, pois “preza pela utilizacdo de materiais reciclaveis e tecidos organicos
em sua confecgdo, além de buscar transparéncia em suas relacées de trabalho” (DIGITALE TEXTIL,
2020, np), tornando a consumo ciclico. Portanto, esse conceito € uma alternativa a producéo em
massa que gera tantos danos ao meio ambiente e aos trabalhadores, bem como incentiva o consumo
exacerbado.

Dessa forma, a partir dos dados apresentados acima, nota-se a importancia deste trabalho
para os académicos, designers de moda e empreendedores do ramo téxtil, uma vez que se tornou
essencial a preocupacao com todos as etapas do processo de producdo de uma roupa, desde a
matéria-prima até o destino final das pecas. Além disso, o trabalho também é relevante para aqueles
que querem entender ou implementar o modelo slow fashion em sua empresa, uma vez que esse
sistema valoriza a utilizagdo de materiais reciclaveis e organicos, além de buscar transparéncia em
suas relagBes de trabalho e incentivar o consumo consciente.

Além de relacionar a moda e a sustentabilidade na area econémica, social e ambiental, esta
pesquisa aborda o tema do surrealismo, que abrange uma nova maneira de criar e fazer arte, trazendo
a diferenciacéo estética da colecéo.

A moda é considerada, por Lipovetsky (1989), uma representacdo da sociedade, o que da
poder aos consumidores de influenciar a mudancga dos modelos de producéo a partir de suas atitudes
e escolhas. Portanto, aos designers, cabe a responsabilidade de criar produtos de carater sustentavel,
bem como conscientizar os consumidores da relevancia do conceito de sustentabilidade e do modelo
slow fashion de consumo e, assim, estimular o desejo por essas pecas.

Sendo assim, a colecdo de moda deste trabalho académico tem como objetivo criar pecas

inspiradas no estilo surrealista e produzidas sob um olhar sustentavel.

1.2 OBJETIVOS
1.2.1 Objetivo Geral

Desenvolver uma cole¢do de moda feminina inspirada na estética surrealista e orientada pelo

conceito slow fashion da sustentabilidade.

1.2.2 Objetivos Especificos

- Estudar o conceito e a estética do surrealismo;

- Pesquisar sobre moda sustentavel;

- Entender o consumo da moda na sociedade e no mercado;

- Identificar ferramentas de sustentabilidade para a moda,;

- Adquirir processos necessarios para o desenvolvimento de uma cole¢ao do vestuario através das
metodologias;

- Desenvolver uma colecdo de moda feminina.



2 PROBLEMA PROJETUAL

Os danos ambientais e sociais causados pela producdo em massa de vestudario sao inerentes
aos processos produtivos das fast fashions, uma vez que a falta de preocupacéo com as matérias
primas, a confeccao, o desperdicio e o descarte das pecas sdo responsaveis por 10% das emissoes
globais de carbono e coloca a indUstria da moda como o segundo maior poluidor industrial, perdendo
apenas para o petréleo, segundo o site HBS (2016). Além disso, séo produzidas mais de 150 bilhées
de pecas de roupas todo 0 ano, o que resulta em 20 novas pecas para todos os habitantes do planeta
anualmente. Portanto, a preocupagdo com a utilizacdo de materiais sustentaveis e de baixo impacto
ambiental, a diminuicdo de desperdicio e o descarte adequado das roupas sustenta o presente
trabalho.

Dessa forma, uma boa maneira de conscientizar o publico a consumir produtos e processos
sustentaveis € comecando a falar mais sobre isso e, principalmente, dando o exemplo. Portanto, o
slow fashion, modelo de produc¢do que busca transparéncia em suas relagfes de trabalho e incentiva
0 consumo consciente, orienta o desenvolvimento da cole¢édo que sera desenvolvida neste trabalho.
Ao mesmo tempo, também seré influéncia sobre o processo de criacdo o surrealismo, que representa
uma estética fora do comum, inspirada em sonhos e naquilo que esta no inconsciente.

Sendo assim, a pergunta que fica é: Como desenvolver uma colecdo de moda feminina
inspirada na estética surrealista e orientada pelo conceito slow fashion da sustentabilidade?
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3 REFERENCIAL TEORICO

Para embasamento tedrico nessa fase do projeto, realiza-se uma pesquisa dos assuntos que

serdo abordados no desenvolvimento do projeto, com isso trazendo mais consisténcia ao trabalho.

3.1 COLEGAO DE MODA

O presente trabalho de graduacdo tem como finalidade o desenvolvimento de uma colecdo de
moda. Para o devido embasamento tedrico da pesquisa, faz-se necessario a compreensao do que é
uma colecdo de moda e, principalmente, como ela deve ser feita. Portanto, estes sdo os estudos
apresentados neste tépico.

A cole¢do de moda é um conjunto de pegas, como roupas, sapatos ou acessorios, que tenham
algo em comum e estd associada ao tema e ao conceito que o estilista e a marca desejam passar.
Para Treptow (2013), até a metade do século 19, a profissédo do criador de moda ainda nédo existia. As
pecas eram confeccionadas por artesdos que seguiam as instru¢des de quem encomendava as pegas,
por isso o trabalho de criagdo n&o existia ou ndo era reconhecido.

Segundo a referida autora, na década de 1850, houve um forte rompimento que marcou
definitivamente o sistema de moda, como o feitio dos trajes. A partir dai iniciou-se as formacdes de
profissionais de moda que, embora possam ter diferentes motivacdes, ainda executam a mesma
atividade. Portanto, quando a primeira cole¢do de moda foi planejada, de acordo com Silva (2016), foi
uma forma estratégica de movimentar o consumo e reposicionar o estilista, que deixou de ser um
simples costureiro que reproduzia as demandas e passou a ser o estilista que criava moda.

Na mesma linha, um nome que se destaca € o de Charles Frederick Worth, pois é considerado
"0 pai da alta-costura e a figura fundadora da moda como industria e arte” (LA PRAIRIE, 2021). O
estilista criou tendéncias que se estendem até hoje através de sua forma inovadora de tratar a costura,
construindo o significado de luxo na moda. Conforme Bona (2019), a cole¢do de moda néo € somente
um produto, mas sim um compilado de produtos que compartilham harmonicamente entre si elementos
de composicao, e assim respeitando o tema central escolhido e sua identidade. Sendo assim, Maurilio
(2011), afirma que as colecdes de moda foram compostas por dois tipos de produtos: os comerciais e
os conceituais. Os comercias sao cole¢Bes temporais, aquelas que ja sao criadas com o objetivo de
serem vendidas. Enquanto isso, as cole¢cfes conceituais apresentam pecas que refletem de maneira
evidente o tema trabalho e as inspiracdes da criacdo. Muitas vezes, as cole¢cBes conceituais servem
de inspiracdo para as comerciais, podendo oferecer pequenos elementos como estampas, botbes,
modelagens, entre outros detalhes.

Durante o processo de desenvolvimento de colegéo, é efetuado um longo trabalho que depende
de vérias equipes para atuar em diferentes etapas da producdo. A eficiéncia na criagdo, no
desdobramento, na producgéo e na concretizacdo das pecas significa menos tempo gasto a cada etapa,
que garante uma maior capacidade produtiva e de inovagao e, consequentemente, mais lucro.

Para Wajnman e Almeida (2005), a moda, por ser diretamente influenciada pelas mudancas
sociais, € um meio de conhecer as caracteristicas de cada cultura e sociedade. Além disso, a moda é

representacao politica, econbmica, social, estética e de comportamento. Em decorréncia disso, as


https://audaces.com/criacao-de-moda-do-desenho-tecnico-a-aprovacao-da-sua-colecao/
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colecdes de moda sao utilizadas para construir e comunicar as caracteristicas de um grupo e séo
consideradas por Barnard (1992) como um reflexo da sociedade. Portanto, cabe ao designer realizar
uma profunda pesquisa de publico para adequar suas criagdes aos seus gostos e necessidades.

A definicdo e pesquisa do publico-alvo esta entre as etapas de desenvolvimento, onde uma
equipe deve realizar pesquisas para coletar informac¢des como a faixa etaria, o poder econémico e a
sua localizagdo. Inclusive, esta etapa é a responsavel por montar o perfil dos possiveis clientes para
0s quais a colecao esta sendo desenvolvida. Desta maneira, Treptow (2013, p. 46) considera que “para
conquistar o consumidor e os compradores, o designer de moda precisa conhecer o mercado-alvo da
empresa”. Todavia, se suas criacées ndo forem capazes de atrair compradores, sua sobrevivéncia no
mercado estara ameagada”. Para Pinho (2004), esta etapa de andlise de publico consiste em identificar
potenciais compradores dos servigos ou produtos da empresa, usuarios atuais, pessoas que tomam as
decisdes sobre as compras, bem como aquelas que as influenciam. A anélise do publico-alvo consiste
na avaliacdo da imagem que ele tem da empresa, de seus servicos e produtos e da concorréncia.
Portanto, é possivel notar que a definicdo e a andlise detalhada do publico-alvo sdo de suma
importancia para o desenvolvimento da cole¢do, pois deve se adequar as caracteristicas do nicho
escolhido e refletir suas personalidades (BARNARD, 1992).

Os processos de desenvolvimento de uma colegdo devem ser bastante criteriosos, pois
precisam atender a demandas bem definidas, por isso a participacdo do designer de moda e sua
andlise critica em todas as etapas tém por objetivo garantir que a cole¢éo seja disponibilizada no tempo
certo e com precos adequados. Além disso, as pecas devem corresponder as expectativas de
producgédo, comercializacdo, qualidade e durabilidade, bem como atender aos desejos e necessidades
do publico-alvo previamente definido.

Com os estudos realizados e as decisdes tomadas, as pecas séo criadas e confeccionadas
para, por fim, serem lancadas. Quanto a preparacao para o lancamento da colecao, Treptow (2013)
afirma que ndo ocorre apenas quando os mostruarios ficam prontos, pois o designer e o setor de
marketing trabalham juntos, planejando a divulgacdo e o lancamento da cole¢do, com uma agéncia de
publicidade ou empresa organizadora de eventos (convenc¢des e desfiles). Ainda, considerando
que a colecdo de moda € conjunto de pecas da mesma natureza, “é importante que o designer
transmita claramente qual o tema da colecao e o publico a que se destina, pois € preciso que todos o0s
materiais e eventos de divulgacao da colegdo transmitam a mesma mensagem” (TREPTOW, 2013, p.
189).

Visto a importancia e os entendimentos a respeito das cole¢fes de moda, foi possivel definir
que a colecdo a ser desenvolvida neste trabalho tera como tema principal o surrealismo e sera
orientada pelas praticas do slow fashion. Sendo assim, a proxima sec¢éo pretende apresentar e detalhar

este conceito.

3.2 MODA SLOW FASHION

Observa-se que da etapa de producao de tecidos ao consumo desenfreado, bem como, o
descarte de pecas usadas, a indistria tem extraido grande quantidade de recursos naturais nao

renovaveis, poluindo e degradando a natureza, sem se preocupar com as consequéncias disso. Dessa
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maneira, para produzir menos residuos e contribuir com o0 ecossistema, pode-se aplicar a
sustentabilidade na moda, a qual se preocupa em utilizar métodos que ndo produzam ou minimizem
0s impactos ambientais gerados no processo de desenvolvimento de produtos (FONSECA, 2020).
Portanto, tendo em vista que a moda sustentavel ir4 guiar o desenvolvimento da cole¢éo do presente
trabalho, cabe aqui a compreenséao da sustentabilidade e, em especifico, do conceito slow fashion.

Conforme Yazbek (2017) a sustentabilidade no mercado da moda é pensada de forma
interligada ao meio ambiente, ou seja, repensar os métodos produtivos aplicados nas indUstrias. Foi
entdo que, para contribuir com a diminuic&o de poluicdo ao meio ambiente, o slow fashion surgiu como
uma alternativa socioambiental mais sustentavel no mundo da moda. De maneira literal, o slow fashiow
pode ser traduzido como uma “moda lenta”, ao contrario do fast fashion, que, para Gomes (2019), é
um sistema de producdo de moda atual que prioriza a fabricagcdo em massa, a globalizag&o, o apelo
visual, o novo, a dependéncia e a ocultagdo dos impactos ambientais do ciclo de vida do produto.

Ainda conforme Gomes (2019), a moda slow fashion foi inspirada no conceito de slow food.
Segundo o autor, este conceito, que se originou na Italia nos anos 1990, contraria padrées de consumo
em exagero e de alimentos industrializados. Seguindo a ideia de contrariar padrées, o slow
fashion adaptou alguns pontos para o &mbito da moda. A valorizagao da ideia de que “menos é mais”;
da diversidade; da consciéncia socioambiental; das produgdes locais; de precos justos equilibrados por
custos sociais e ecoldgicos e da estreita relagdo entre produtores e consumidores sdo algumas das
ideias que o slow fashion incentiva.

Nesta mesma linha de raciocinio, Yazbek (2017) considera o slow fashion uma alternativa a
producdo em massa, a qual incentiva mais consciéncia de produg¢do e consumo, retomando a
conexao com a maneira que eles sdo produzidos e, assim, valorizando a diversidade e a riqueza dos
processos. Desta forma, se torna viavel um processo criativo e produtivo responsavel, que produzira
mercadorias ndo descartaveis, relacionadas ao conceito de ser e ndo apenas ter.

Keiko (2020) acredita que, ao escolher pecas feitas com tecidos de boa qualidade, o designer
consegue evitar materiais sintéticos que possuem plastico em sua composicao e, assim, garantir maior
durabilidade das pecas. Esse € o primeiro passo para consumir roupas duraveis e mais resistentes,
facilitando a reducdo na quantidade de pecas necesséarias para um guarda-roupa completo. Ainda
sobre esta questéo, Keiko (2020) afirma que os consumidores devem priorizar a moda local e comprar
pecas de segunda mao, as quais podem ser encontradas em brechds e bazares, pois sdo maneiras de
praticar o slow fashion.

As condi¢cdes de trabalho de quem confecciona as pegas também é um fator muito importante
analisado por quem incentiva o slow fashion. E essencial certificar-se de que a marca néo pratica a
exploracdo humana na mao de obra e preza pela diversidade, nos mais amplos sentidos, desde a
confeccdo e a producéo até a divulgacdo das pecas. Exemplo disso é a marca Psicotrépica, fundada
em 2015, em Florian6polis, onde a imersdo a um universo psiquico é o norte da estilista Raiana Pires
em sua marca de roupas (Figura 1). Permeada pelo slow fashion, o objetivo da marca é estampar a
loucura e personalidade intrinseca de cada um por meio de suas criagcdes artesanais, feitas em

pequena escala e, sobretudo, onde a moda interliga-se com a arte.


https://www.ecycle.com.br/6930-slow-food.html
https://psicotropica.com.br/
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Figura 1 - Marca de roupas Psicotrépica.

Fonte: Psicotropica, 2021.

Em virtude dos fatos mencionados acima, acredita-se que fundamentar a colecao nos conceitos
do movimento slow fashion pode ajudar a estimular a sensibilizacdo e conscientizacdo dos
consumidores para ter atitudes mais responsaveis com o0 meio ambiente e com a sociedade. Além de
se basear neste conceito da moda sustentavel, a colecdo deste trabalho sera inspirada na estética

surrealista, a qual serd aprofundada na sec¢éo seguinte.

3.3 SURREALISMO

Para este trabalho final de graduacéo, pretende-se produzir uma cole¢cdo de moda associando
o slow fashion, conceito explicitado no tépico acima, e a estética surrealista. Sendo assim, nesta secao
sera possivel compreender como surgiu 0 Surrealismo e como ele se conectou com a moda.

Em 1922, o fracasso do Congresso de Paris, evento planejado por André Breton para elaborar
diretrizes e defender a arte moderna, teve como consequéncia o rompimento definitivo de Breton,
Eluard, Aragon e Péret com os dadaistas. Sendo assim, segundo Goldberg (2006), em 1925 foi
publicado o Manifesto Surrealista, escrito por Breton, que marcou a fundacéo oficial do movimento. O
manifesto questionava posi¢cdes burguesas racionalistas e provocou mudanc¢as sobre os modos da
criacdo artistica. Com isso, Vanderlei Bachega Junior (2016) concluiu que Breton associou a arte do
surrealismo ao automatismo psiquico, resultando em obras absurdas e ilégicas com base no

inconsciente humano. Inicialmente, a definicdo do surrealismo era:

“substantivo masculino, puro automatismo psiquico por meio do qual se tenta
expressar oralmente, por escrito ou de qualquer outra maneira, o verdadeiro
funcionamento do pensamento” Além disso, ainda segundo a definigdo, o surrealismo
se fundamentava na crenc¢a “na realidade superior de certas formas de associagao
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até hoje desprezadas, na onipoténcia do sonho, no livre jogo do pensamento”
(GOLDBERG, 2006, p. 78).

Para Goldberg (2006), em 1919, Breton se tornou “obcecado por Freud” e pela analise do
inconsciente. O pai da psicanalise, como Freud era conhecido, ndo seguia os valores sociais da
burguesia como, por exemplo, o status, a familia e a patria. Foi entdo que as andlises do inconsciente
de Freud e suas obras, as quais exploravam fatos e imagens ocultas na mente dos artistas, chamaram
a atencao de Breton, visto que os estudos de Freud sobre os sonhos e o inconsciente do ser humano
deram base para as criacGes surrealistas. Com o passar dos anos, embora sempre apresentando
criacbes que rompiam com a ldégica, as ideias surrealistas sofreram modificacdes que podem ser
encontradas em desenhos e pinturas.

Além disso, Vanderlei Bachega Junior (2016) pressup8e que as obras surrealistas apresentam
um grande dominio técnico, mas, principalmente, uma modificacdo nos modos de desbloqueio da
mente para a criacdo artistica e a representacdo da subjetividade individual dos artistas surrealistas.
Segundo Imbroisi e Martins (2021), este movimento artistico surge todas as vezes que a imaginacao
se manifesta por impulso e livremente, sem a limitagéo de criticas.

Ja no ano de 1924, um dos grandes artistas cujas cria¢gdes abusavam de elementos subjetivos
e sentimentais € o pintor Salvador Dali, desenhista e fotdgrafo espanhol, considerado o principal nome
do surrealismo. Além de pinturas, aventurou-se pelo cinema, moda e propaganda para, segundo ele,
“contribuir para o total descrédito da realidade”, como pode ser percebido nas figuras 2 e 3 (IMBROISI;
MARTINS; 2021, p.1).

Figura 2 - Obra de Salvador Dali (1).

Fonte: Salvador Dali, O Toureiro Alucinégeno (1970).



15

Figura 3 - Obra de Salvador Dali (2).

Fonte: Salvador Dali, A Tentacdo de Santo Antdnio (1946).

Além de Salvador Dali, René Magritte foi outro grande nome do surrealismo. As obras de
Magritte, artista belga, tratavam imagens incomuns de maneira realista, através de processos
ilusionistas, procurando contrastar a realidade dos objetos com a atmosfera irreal das combinagdes
que ele fazia. Além disso, suas obras, as quais sdo apresentadas nas figuras 4 e 5, sdo metaforas que

apresentam objetos comuns de um modo impossivel de ser encontrado na realidade.

Figura 4 - Obras de René Magritte.

Fonte: René Magritte, O Filho do Homem, 1964; Estupro (1935).
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Figura 5 - Obra de René Magritte.

Fonte: René Magritte, Os Amantes (1928).

Como é possivel perceber pelas obras dos artistas Salvador Dali e René Magritte e todo o
Manifesto Surrealista escrito por André Breton, 0 movimento surrealista teve muitos anos de influéncia
ndo somente na criacdo de escritores, pintores e cineastas, mas também tinha capacidade para
interferir na politica e na filosofia. Contudo, apesar de que, em 1938, a Segunda Guerra Mundial limitou
novas atividades do movimento, o surrealismo se fixou a arte, de modo que os conhecimentos
adquiridos a partir desse movimento ficassem como material para futuras criagdes, como vemos até
hoje. Sendo assim, o surrealismo nunca deixou de influenciar cria¢cdes artisticas, seja em desenhos,
pinturas, filmes ou até mesmo na moda. Portanto, a se¢éo seguinte ira abordar a relagdo do surrealismo
com o mundo da moda, o que também servira de embasamento tedrico para a elaboragdo da colecéo

deste trabalho final de graduacéo.

3.4 SURREALISMO E A MODA

No século 20 varias movimentagcdes procederam o interesse reciproco entre os mundos da arte
e da moda. Segundo Muller (2000, p. 4), a compatibilidade entre eles influenciou diversos pensamentos,
como “repensar a vida por meio do vestuario, rever o sistema da moda, criar sinergias arte-moda para
imprimir alma a industria, enfim, empregar o vestuario como suporte da expressao artistica”. Sendo
assim, o vestuario € considerado uma maneira de representar a personalidade e a identidade de cada
um, capaz de simbolizar uma ideologia ou até mesmo uma critica da sociedade, podendo ser
interpretado por questdes tedricas e técnicas.

Assim como diversos movimentos artisticos como Futurismo e Cubismo, o Surrealismo também
influenciou fortemente as interpretacées sobre a moda, desde a criacdo até seu registro decorativo e

traducdo em imagens. Principalmente até os anos 50, as revistas de moda apostavam vigorosamente
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em imagens com espirito surrealista, isto €, com caracteristicas que representavam o carater irreal das
criacbes de moda por meio de exibicdes fantasiosas. De acordo com Torre (2016), foi possivel
identificar conexdo entre o Surrealismo e a moda quando o0s primeiros esbocos e tracos de Breton
foram conhecidos como Surrealismo e, entdo, comecaram a ser traduzidos para as roupas e as
imagens oniricas. Neste cenario, André Breton (apud MULLER, 2000, p. 9) considera que, para evitar
criagdes conservadoras ao pegar referéncias de movimentos artisticos do passado, o Surrealismo
deveria revitalizar a moda, o que foi identificado a partir das fotografias de Man Ray e com as criagdes
de Elsa Schiaparelli.

Man Ray, além de pintor e cineasta, era um retratista que se voltou a fotografia de moda pelo
dinheiro, mas a utilizou como forte incentivo para sua prépria arte. Como colaborador de revistas como
Vue, Vogue e Harper's Bazaar, de acordo com Moholy-Nagy (apud MULLER, 2000, p. 10), Ray
produzia fotos que buscavam “sondar o enigmatico, o estranho e inabitual no comum” (Figura 6 e 7) e,
além disso, “contribuiu para experimentacdes que possibilitaram a criagdo de imagens secretas da

fantasia, temas da obsesséo interna e da ansiedade reprimida, além das inovagdes graficas”.

Figura 6 - Obra de Man Ray (1).

Fonte: Man Ray, Lagrimas de Vidro (1932).
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Figura 7 - Obras de Man Ray (2).

Fonte: Man Ray, O Violino de Ingres (1924).

Enquanto isso, Elsa Schiaparelli, estilista italiana, realizou sua primeira manifestacdo de moda
no ano de 1927 com seus famosos suéteres tromp-/'oeil, tatuagens de marinheiros e malhas-esqueleto
(figura 8). Estas pecas criadas por Schiaparelli séo representac@es das atitudes surrealistas da época,
que seria para afrontar a burguesia. Ainda, conforme Muller (2000, p.10), apés a intensa atividade de
Salvador Dali para fundamentar seu método “paranoico-critico” ter gerado um escéndalo publicitério,
Elsa Schiaparelli langou diversas obras de carater surrealista, tais como: vestidos de lagosta gigante,
bolsa-telefone, chapéu-sapato, chapéu-costeleta, televisdo-bracelete, maidbs com seios nas costas,

entre muitas outras, cujo algumas estao representadas nas figuras 9 e 10.

Figura 8 - Obras de Elsa Schiaparelli (1).

Fonte: Elsa Schiaparelli, Suéter Trompe-l'oeil, 1927; Vestido Esqueleto (1938).
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Figura 9 - Obras de Elsa Schiaparelli (2).

.

Fonte: Elsa Schiaparelli (1936).

Figura 10 - Obras de Elsa Schiaparelli

Fonte: Elsa Schiaparelli, Chapéu-sapato (1936).

A partir das obras apresentadas nas figuras acima, € possivel perceber que as criacdes
surrealistas sdo muito criativas e instigam o espectador. Sendo assim, a estética surrealista no mundo
da moda traz as ruas roupas bem diferentes do comum, o que serve ndo somente como forma de
representacao de personalidade, mas também como expressao de ideais e criticas a sociedade.

A aproximacdo do mundo da arte e da moda, embora tenha deixado varios rastros durante todo

0 século 20, s6 foi oficialmente reconhecida no inicio dos anos 1980, quando a moda deixa de ser
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considerada algo somente de carater futil e passa a ser reconhecida como forma de expresséo cultural.
Isso ocorreu, principalmente, a partir do surgimento do prét-a-porter — uma atividade industrial que
efetivou a democratizacdo da moda. Com isso, embora sejam cria¢cdes muitas vezes sazonais, foram
criados museus de moda, onde seria possivel guardar e apreciar as criagoes.

De acordo com Garcia (2019, p.3), a arte é comunicacao através de signos e, no Surrealismo,
estes signos sao “dissolvidos, alterados ou distanciados de seu contexto”, bem como refletem “o
acaso, a loucura, aos sonhos, as alucinacdes, o delirio ou o humor” - temas fornecidos pelo
inconsciente e subconsciente. Interessados na mesma arte, artistas como Elsa Schiaparelli e Salvador
Dali modificaram o olhar criativo do século 20, levando revolugdes aos museus de arte e de moda.
Sendo assim, as influéncias do surrealismo na moda se manifestaram em estampas, chapéus e
diversos outros elementos que alcangaram projecdes de alcance internacional.

Além das associa¢fes artisticas das pecas, a moda surrealista, principalmente as criagbes de
Schiaparelli, teve grande influéncia sobre a valoriza¢éo da mulher dos anos 1930. As criagdes da artista
“foram consideradas ousadas, vanguardistas e, para alguns, extravagantes, pois ndo se limitavam a
silhueta ou a simplicidade vigente no contexto da época, e sim, evocava elementos surreais, de forma
inusitada, impactante e divertida” (GARCIA, 2019, p.4). Nesse sentido, Garcia (2019) considera que a
relagdo entre moda e surrealismo ressignificou o vestuario moderno, o qual se tornou um tema
contemporéneo e, consequentemente, uma linguagem.

Atualmente, a moda deve respeitar e compreender a liberdade politica e suas diversidades sem
deixar de representar a cultura visual contemporanea e a identidade de cada um, “pois se torna a
segunda pele do individuo e marca toda a sua relagdo com 0s outros e com a sociedade” (GARCIA,
2019, p.10). De maneira analoga, a moda encontrou na arte surrealista a possibilidade de dar
significado e representar as personalidades através dos estudos do inconsciente do ser humano, bem
como quebrar padrBes estéticos, de criagdo e de consumo. Além disso, “o final do século XX foi
marcado por dois segmentos: a moda que faz “arte” e a arte que expressa através da moda, permeados
pela liberdade de somar a moda outras midias e outros significados” (GARCIA, 2019, p.11).

Sendo assim, com todas as fundamentacdes tedricas apresentadas que abrangeram desde as
praticas do slow fashion até o surrealismo, que seréa a inspiracdo desta colecdo, o préximo passo para
o desenvolvimento deste trabalho serd a realizagao das etapas metodoldgicas descritas por Treptow

(2013), que ocorrera no proximo capitulo.
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4 METODOLOGIA

O desenvolvimento deste projeto seguira as etapas da metodologia de Treptow (2013), que é
voltada ao desenvolvimento e planejamento de cole¢cdes de moda. Esta metodologia apresenta uma
organizacdo separada em dois modulos que se baseiam na criacdo, producédo e venda de produtos.
O primeiro moédulo é composto pelos titulos: Moda e colecdo; O consumidor e a marca; Gestdo do
design e Pesquisa em moda. Ja o segundo: Planejamento; Design; Desenvolvimento e Promocgao e
Comercializagdo. Treptow (2013) sugere que a sequéncia de etapas metodoldgicas seja iniciada nos
processos de design e em seguida no desenvolvimento do produto, considerando estratégias de
marketing e producao.

Ao abordar o assunto “Moda e Colegao”, Treptow (2013) destaca que a identidade da marca,
o tema da colecdo e o perfil do consumidor devem ser contemplados pela cole¢do. Além disso, é
importante enfatizar a definicdo do perfil do consumidor e da marca, os quais sdo definidos na se¢éo
nomeada “O consumidor e a marca”, uma vez que toda colegdo deve atender as necessidades e
desejos do seu publico consumidor, expressando, assim, a identidade da marca. De maneira analoga,
Treptow (2013, p. 58) considera a construgdo da marca tao essencial por que “a marca é superior ao
produto, pois o produto muda a cada estagéo, e a marca [...] possui uma permanéncia maior do que
as colegdes”.

J& na sec¢do sobre gestdo do design, a autora supracitada afirma que é necessario avaliar a
capacidade produtiva interna e externa, as cole¢des anteriores e o calendéario de vendas, a fim de
garantir que os aspectos produtivos, mercadoldgicos e psicolégicos estejam alinhados. A partir dessas
avaliacOes, sera possivel planejar a colecé@o, entender como a empresa é conhecida no mercado e
definir os precos das pecas da colecao.

Em seguida, na secdo de pesquisas em moda, estdo a pesquisa de comportamento, a
comparativa de mercado, a tecnolégica, a de vocagfes regionais, a de tendéncias e, por fim, a de
tema de colecdo. Estas investigacdes sdo essenciais para embasar o desenvolvimento da cole¢éo e
garantir que ela seja assertiva.

A pesquisa de comportamento torna viavel a identificacdo os habitos de consumo e os gostos
dos consumidores-alvo, bem como detectar as a¢des de venda da concorréncia e a sua estipulagéo
de precos ao realizar a pesquisa comparativa de mercado. Ainda, a pesquisa tecnologica e a pesquisa
de vocagOes regionais resultam em informagdes sobre as necessidades do publico de determinada
regido e suas inclinagdes a tecnologia.

Posteriormente, a partir pesquisa de tendéncias sera possivel identificar cores, tecidos,
aviamentos, estilos e designs que podem ser “tendéncias de comportamento e focos de interesse dos
consumidores” (TREPTOW, 2013, p. 84). Por fim, a pesquisa de tema de colegao abordara elementos
como o conceito da colecéo e ideias para ensaios fotograficos, estilos de anuncios, entre outros, que
influenciaram diretamente na criacdo dos croquis de moda. Dentre todas estas pesquisas
apresentadas por Treptow (2013), para o desenvolvimento deste trabalho foram escolhidas as
seguintes: pesquisa de comportamento, pesquisa comparativa de mercado, pesquisa de tendéncias

e a pesquisa de tema de colecéo.
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De acordo com o segundo mdédulo da metodologia de Treptow (2013), a primeira fase é a de
planejamento, quando é elaborado o briefing, o cronograma de colegcdo, os parametros e sua
dimenséao, que servem de referéncia para atingir os objetivos da colecdo. Na proxima fase que se
refere ao design, sdo definidos os principios e os elementos de design, que sdo compostos pelos
seguintes elementos: a inspiracao da colecéo, as cores, 0s tecidos e 0os aviamentos.

Na etapa de desenvolvimento de cole¢do, Treptow (2013) a divide em modelagem, protétipo,
reunido de aprovacédo, graduagéo e encaixe, ficha técnica, formacao de preco de venda, mostruério e
producéo. Por fim, a colec&o passa pela etapa de promocé&o e comercializagcdo, onde sdo identificadas
diferentes maneiras de lancar, divulgar e comercializar a colegéo.

A seguir, se apresenta as etapas metodolégicas de Treptow (2013) adotadas para o

desenvolvimento do presente projeto.

Quadro 1 - Etapas metodoldgicas.

Pesquisa de comportamento

Pesquisa comparativa de mercado

Pesquisa em Moda : —
Pesquisa de tendéncias

Pesquisa de tema de cole¢éo

Planejamento Reunido de planejamento / Briefing

Inspiracao

Cores

Tecidos

Aviamentos

Elementos de design

Design Principios de design

Desenhos

Esbocos

Croqui

Selec¢éo da colecéo

Ficha técnica

Modelagem

Protétipo

Desenvolvimento - T
Ficha Técnica

Producéo

Book Desenvolvimento do book

Fonte: Treptow (2013); adaptado pela autora (2021).

O quadro acima descreve as etapas que serdo realizadas no desenvolvimento deste trabalho.
A partir disso, é possivel perceber que a sequéncia da metodologia compreende desde as pesquisas,
0 planejamento, até a producéo das pecas da colecdo. Sendo assim, a préxima secéo se refere a

realizacdo das pesquisas apontadas para o desenvolvimento metodolégico.
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4.1 PESQUISA DE COMPORTAMENTO

Para Treptow (2013), a pesquisa de comportamento consiste no estudo de observagéo e
analise das praticas do mercado e dos consumidores, a fim de entender suas caracteristicas culturais,
sociais, pessoais e psicolégicas. Nesse sentido, o fato de que a moda esta sempre em evolucédo torna
necessario o estudo atualizado e aprofundado destas questfes, tendo em vista que essas mudancas
impactam diretamente o mundo da moda. Além disso, 0 comportamento da sociedade influencia nédo
somente os gostos dos consumidores, mas também seu comportamento durante os processos de
escolha ou de decisdo de compra.

Neste momento, gostos musicais, de estilo de filmes e até mesmo idolos e celebridades que o
publico-alvo admira sdo fatores importantes e relevantes para esta pesquisa. Isso por que essas
informacdes tornam viavel a definicdo de um perfil de consumidor e a criagdo de produtos que
satisfagam seus desejos e necessidades (TREPTOW, 2013). De maneira analoga, para Pinho (2004),
os lugares para os quais o publico gosta de viajar ou a cidade com a qual ele se identifica, pode ser
representado por meio de estampas, por exemplo, gerando interesse e afinidade com a marca.
Portanto, para que essa pesquisa seja possivel, existem diversos pesquisadores especializados que
acompanham as mudancas de comportamento do mundo e sdo capazes de prever algumas
tendéncias, tanto micro quanto macro, para 0s proximos anos.

E importante ressaltar, ainda, que as pesquisas que identificam as mudangas no
comportamento e preferéncias dos consumidores ndo pretendem oferecer respostas diretas para a
elaboracao de novos produtos, mas devem ser utilizadas para identificar oportunidades e estratégias
de negécios (TREPTOW, 2013). Caso haja uma constatagdo, através de pesquisa, que uma grande
porcentagem dos consumidores da regido sul do Brasil se preocupa com as questdes ambientes, esse
seria um bom indicio de que apostar em praticas mais sustentaveis seria adequado a esse publico-
alvo. Além disso, a partir desta pesquisa seré possivel identificar estratégias para melhorar e direcionar
0 processo de desenvolvimento da colecdo. Portanto, cabe aos designers e empresérios interpretar os
tracos de comportamento da sociedade e identificar novas oportunidades.

De acordo com Carla Buzasi (2021), diretora geral do WGSN - lider mundial em previsédo de
tendéncias, a pandemia do coronavirus € o maior propulsor global de mudangas dos dltimos tempos,
resultando em novos habitos de consumo e em um novo cenario para a indistria. A medida que o
mundo é confrontado com uma nova realidade, é exigido muita flexibilidade, resiliéncia e, acima de
tudo, criatividade, tanto por parte das pessoas quanto das empresas. Conforme o WGSN (2021), as
pesquisas deste ano preveem trés perfis de consumidores para 0s anos seguintes: estabilizadores,
comunitarios e novos otimistas. Portanto, € notavel que as proximas colegcdes de moda devem se
adequar a situagdo mundial e, consequentemente, agradar a estes perfis de publico.

Na mesma linha dos perfis de consumidores previstos pela WGSN (2021), para o
desenvolvimento desta colecdo de moda foi determinado o foco em mulheres contemporéneas,
atualizadas e modernas, que tendem a ter um gosto refinado da moda. Segundo Magalhdes (2020), a
caracteristica marcante do estilo elegante € sempre apresentar um ponto que chame atencao no look,
podendo ser uma peca com cor vibrante, um detalhe diferenciado ou um acessoério mais ousado.

Conforme Duarte (2014), faz sentido associar o estilo elegante ao estilo contemporaneo, uma vez que a
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mulher contemporanea transmite muita confianca, elegancia, sucesso e seguranc¢a por meio da sua imagem.
Por isso, com base nas pesquisas, esta cole¢do apresentara mesclas de estilos, assim acrescentando
a estética do surrealismo.

Ainda sobre a mulher-alvo do presente trabalho, a qual se encaixa na faixa etaria de 24 a 40
anos, ela preza pelo conforto, praticidade e sustentabilidade na producdo das pecas e na hora de
consumir. Comumente, mulheres desta idade sédo inovadoras, otimistas, sédo abertas a novidades e
aproveitam oportunidades de evoluir. Na mesma linha, a WSNG (2021) pondera sobre essas mulheres
gue buscam por pegas funcionais que se adequem ao seu estilo de vida sem deixar de lado sua
personalidade. Além disso, sao trabalhadoras, praticas, vaidosas e apaixonadas por arte e moda.

No objetivo de representar o publico-alvo desta cole¢do de moda, foi desenvolvido um painel

semantico (Figura 11).

lF%ura 11 - Pamel de comportamento

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

O painel semantico elaborado traduz um pouco dos gostos do publico-alvo deste trabalho.
Como é possivel perceber, o painel apresenta diversos elementos que irdo inspirar o processo criativo
da colec¢do, tais como viagens, arte, alegria e simplicidade. Além disso, é transmitida, também, uma
coragem de ser diferente, de ser feliz e aproveitar momentos Unicos.

Portanto, para Treptow (2013), tais andlises auxiliam no direcionamento do desenvolvimento
da colecao, afinal ja se sabe em qual publico focar. Na sec¢é@o seguinte, serdo analisadas algumas

possiveis concorrentes para identificar estratégias de mercado e comparar produtos.
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4.2 PESQUISA COMPARATIVA DE MERCADO

Segundo Treptow (2013), a analise da concorréncia € uma etapa importante para o
desenvolvimento da presente pesquisa, tendo em vista que as empresas concorrentes tém o objetivo
de satisfazer e conquistar um mesmo publico. Além de ser possivel identificar quais foram as acdes
assertivas da concorréncia para incorpora-las, essa pesquisa serve de inspiracdo para determinar
precos e estratégias de vendas e comunicacao.

Nesta etapa metodoldgica, o levantamento de dados quantitativos e qualitativos do mercado
auxiliam na identificacdo das oportunidades e problemas da area, bem como das necessidades e
expectativas do consumidor. Cabe ressaltar, aqui, que o designer ndo deve limitar seu processo criativo a
partir das andlises da concorréncia, mas sim inspirar sua criatividade para se diferenciar dos demais. Dessa
maneira, foi executava uma pesquisa detalhada de marcas e seus produtos que focam em um publico em
comum ao desta colec¢do ou se inspiram em um mesmo tema. Portanto, nos quadros 2 a 4 estao descritas

pecas de moda de marcas concorrentes como Elsa Schiaparelli, Moschino e Psicotrépica.

Quadro 2 - Pesquisa Comparativa de mercado.

Modelo
Empresa fabricante Schiaparelli Schiaparelli Schiaparelli
Nome Luvas infinitas de Calcas retas em crepe | Vestido er_slpeado com
casaco curto dourado. cady estampado. joias.
Jaqueta de 13 preta A calca possui
sem gola com mangas impress&o tirada de Vestido de sarongue
que se estende em uma colagem original | grapeado em sarja de
luvas pretas. do d_|retor artistico seda em sarja de
Caracteristicas O ziper possui Daniel Roseberry. seda.
cadeado em latdo O.S detalhes elegantes Apresenta impressao
9 incluem debrum nos i R
dourado e bolsps séo bolsos traseiros e digital de joias iconicas
bordados em fios de botes de bijuteria da Schiaparelli.
ouro. exclusivos.
Materiais 100% L& 100% Viscose 100% seda
Elsa popularizou e batizou a cor rosa-choque, levou o surrealismo para as
roupas e acessorios de uma forma Unica, transformando cada pega em obra
Diferencial de arte, e influencia criadores até hoje. A migracéo de elementos inusitados da
arte que subtrairam seu design do comum foi marcante para as obras de
Schiaparelli que misturam arte e moda. SCHIAPARELLI (2021).
Cor Preto Rosa Preto
Preco 5400 € 1800 € 3900 €
Local de venda Lojas online Lojas online Lojas online

Fonte: Schiaparelli (2021).




Quadro 3 - Pesquisa Comparativa de mercado.
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Modelo

Empresa fabricante Moschino Moschino Moschino
Nome Vestido manto Vestido patchwork Crppped top em
com laco gabardine slogan e flores

Caracteristicas

Vestido com manto
em pufe com
ombros nus, mangas
compridas, lapelas
de pico, fechamento
de botao frontal,
interior forrado.

Vestido patchwork
em tecido
duchesse e
motard com
mangas baléo e
laco na cintura,
insercdo de tecido
de motociclista
com detalhes de
metal, manga
comprida com
ombro volumoso,
laco costurado na
cintura, ziperes de
metal funcionais,
bainha assimétrica
fecho lateral com
ziper escondido.

Top decote em
gabardine de
algodao elastico
com estampa de
Slogan & Flowers e
correntes de
garoupa bordadas a
mao, impressao
com slogan e flores
completas, detalhes
simples, correntes
de garoupa
folheadas a ouro.

55% poliéster 45%

98% algodao, 2%

Materiais 100% poliéster .
poliuretano. elastano.
A Moschino é uma grande grife italiana criada em 1983 pelo Italiano Franco
. . Moschino que trouxe irreveréncia, humor e sua paixdo pelo teatro para a
Diferencial . . L
moda, muitas vezes a satirizando, trazendo uma moda divertida e bem-
humorada inspirada na estética surrealista. MOSCHINO (2021).
Cor Preto Amarelo Branco
Preco USD 1.565, OO USD 2.545,00 USD 1.025,00
Loja online, fisica e Loja online, fisica e Loja online, fisica e
Local de venda . . .
multimarcas. multimarcas. multimarcas.

Fonte: Moschino (2021).
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Quadro 4 - Pesquisa Comparativa de mercado.

Modelo

Empresa fabricante

Psicotropica

Psicotropica

Psicotropica

Nome

Vestido longo reto

Macacéo ilha

Vestido camisao facetas.

rainha. paradiso.
Vestido longo reto Macacéao com Vestido Camisdo
modelagem com modelagem

essa estampa faz

Caracteristicas ; confortavel, possui ampla,
parte do projeto - ) .
il Surto Criativ elastico na cintura. descomplicada e
social Surto Criativo. moderna.

Materiais 100% viscose. 100% viscose 100% viscose
A Psicotropica é um elo entre artistas usuérios da Rede de Saude Mental e
os consumidores, pois desenvolve um projeto chamado de “Surto Criativo”,
Diferencial que tem como objetivo dar visibilidade e remunerar as estampas de arte
genuina de pessoas geniais e sua maneira de ver e entender o mundo. O
resultado é uma nova forma de fazer moda. PSICOTROPICA (2021).
Cor Bordd Branco Branco
Preco R$298,00 R$269,00 R$259,00
Local de venda Loja online e feiras. Loja online e feiras. Loja online e feiras.

Fonte: Psicotropica (2021).

A partir dos quadros, foi possivel perceber alguns aspectos em comum entre as marcas, Como,
por exemplo, as cores, pois todas elas trabalham com cores sébrias, como preto, e cores vivas, como
o0 amarelo e o rosa. Sendo assim, nota-se que o contraste utilizado entre as cores é uma caracteristica
a ser incorporada durante a criacdo desta colecdo, pois representa a estética surrealista.

Elsa Schiaparelli, como ja apresentada nas sec8es anteriores, é uma estilista que “ popularizou
e batizou a cor rosa-choque, levou o surrealismo para as roupas e acessoérios de uma forma Unica,
transformando cada peca em obra de arte, e influencia criadores até hoje” (HELENA, 2020). Com a
marca fundada em 1927, Schiaparelli iniciou criando trajes de banho em tricd e roupas para a pratica

de esqui (Figura 12).
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Figura 12 - Traje de esqui por Elsa Schiaparelli.

Fonte: Elle (2020).

Por suas obras inconfundiveis, criadas com inovagédo, e ousadia, sua personalidade forte e o
pioneirismo eram alguns dos diferenciais do trabalho da estilista. Schiaparelli faleceu em 1973 e, por
conta disso, sua marca foi perdendo espaco no mercado, até que a marca Schiaparelli foi relangcada
em 2012, por Diego Della Valle, proprietario da marca de artigos de couro Tod's. e até hoje se mantém
como uma das grandes grifes, sendo até considerada rival da Chanel (ELLE, 2020). No que tange aos
produtos vendidos atualmente, é possivel perceber ainda grande influéncia do Surrealismo, tanto nas
estampas como nas modelagens. Além disso, 0s precos, em comparagao as outras marcas, sdo altos.

Ja4 a Moschino, marca italiana lancada em 1983, € considerada “irreverente, irbnica e
autoindulgente” (MUNDO DAS MARCAS, 2018, p.1). Para entender as criagbes da empresa, cabe
analisar a trajetéria do designer Franco Moschino e a sua relagdo com o mundo da moda. Franco,
nasceu em 1950 em uma cidade localizada a poucos quilébmetros da terra da moda, a famosa cidade
de Mildo. Depois de iniciar seus estudos em desenhos na Academia de Belas Artes de Mildo, Moschino
teve a oportunidade de trabalhar com Gianni Versace, dono da Versace, grife italiana
internacionalmente reconhecida. As criagfes do estilista tinham forte inspiracdo do cinema e ele se
tornou reconhecido como um dos nomes mais ousados e inovadores. Dessa maneira, em 1989,
inaugurou suas duas primeiras lojas em Mil&o.

Franco Moschino faleceu precocemente aos 44 anos. Entretanto, mesmo sem a presenca fisica
de Franco Moschino na diregao, “a personalidade do estilista foi impressa de forma tdo permanente na
histéria da moda e na marca, que até hoje norteia as criag6es da grife e garante o sucesso dos produtos
mundo afora” (MUNDO DAS MARCAS, 2018). Atualmente, a marca Moschino continua transmitindo a
jovialidade e rebeldia por meio de suas roupas, acessorios e perfumes, de modo que o humor, o estilo
e a alta-costura estejam alinhados. Como é possivel perceber através das tabelas comparativas de
mercado, as pecas possuem recortes marcantes e mistura de tecidos, estampas, aviamentos e
caimentos. Sendo assim, os principais diferenciais da marca Moschino sédo a qualidade superior de
matérias-primas nobres, as estampas exclusivas, os ternos bem estruturados e pelas aplicagdes

Unicas, que tornam as colec¢®es inconfundiveis.
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Enquanto isso, a Psicotrépica, marca brasileira fundada em 2017, se considera “uma janela
onde artistas usuérios da rede de saude mental podem ser quem eles quiserem, mostrando seu jeito
de ver e entender o mundo” (PSICOTROPICA, 2021). Além disso, a empresa é focada no consumo
consciente e com produgBes em pequena escala. Entretanto, o carro-chefe da marca é o
desenvolvimento do projeto chamado Surto Criativo, que busca artistas na Rede de Saude Mental e
transforma suas obras em estampas, a fim de dar visibilidade e remunerar esses artistas. Sendo assim,
€ uma marca que representa efetivamente um dos grandes fundamentos do Surrealismo, que é a
andlise do inconsciente do ser humano. Como usuérios da Rede de Saude Mental, estes artistas sdo
capazes de traduzir em suas obras sua criatividade e pensamentos mais profundos, como afirma
Raiana Pires, dona da marca, ao falar que “a moda da etiqueta é estampar a loucura e personalidade
intrinseca de cada um por meio de suas criacdes artesanais, feitas em pequena escala e, sobretudo,
psicotropicas — onde a moda interliga-se com a arte” (JS, 2019). Dessa maneira, a Psicotropica se
preocupa com as préaticas de consumo e com o aprofundamento psiquico e foca em estampas, que
abusam de muitas cores.

Diante da pesquisa, é possivel tirar alguns aspectos em comum entre elas, bem como algumas
acdes diferentes. E importante ressaltar que esta pesquisa deve apenas inspirar, mas nao limitar a
criatividade do designer da presente cole¢cdo. Sendo assim, nota-se que 0S precos sdo realmente
discrepantes entre as marcas, o que pode ser explicado pelo fato da Schiaparelli e da Moschino serem
grifes internacionais, enquanto a Psicotropica é uma marca nacional, além do tempo de mercado de
cada uma. Ja em relacdo aos pontos em comum, estéo as vendas online e a estética. Todas as marcas
sdo comercializadas através de seus sites proprios. Além disso, os modelos e cores tém bastante
caracteristicas em comum, como as cores fortes e combina¢des contrastantes, o que deve ser
incorporado a colecéo a ser desenvolvida neste trabalho.

Portanto, a partir destes resultados da pesquisa comparativa de mercado, a pesquisa de

tendéncias elaborada na sec¢éo seguinte agrega no direcionamento da criacéo da presente colec¢éo.

4.3 PESQUISA DE TENDENCIAS

Como ja abordado antes, a pesquisa deve ser algo constante para um designer de moda, uma
vez que € o inicio de todo o processo de criacdo. Nesse sentido, a pesquisa de tendéncias é usada
para analisar o comportamento dos consumidores e do mercado no futuro, trazendo informacgfes
estratégicas para 0s processos criativos de toda a cadeia produtiva de moda. Para Treptow (2013,
p.78), os escritérios de previsdo de tendéncias pesquisam os desejos e ansiedades do mercado,
acompanham novos lancamentos e monitoram a reacdo do mercado, a cores, design e produtos.
Durante esse estudo, é possivel determinar, por exemplo, quais produtos, cores e designs estédo
saturados no mercado e perdendo o interesse do consumidor e quais estdo associados com a sensacao
de novidade e desejo.

De acordo com Sant’/Anna e Barros (2010), as informacdes adquiridas através dessa etapa

metodoldgica séo estratégicas para os processos de producédo de moda. Além disso,
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a importancia da pesquisa de tendéncia se da justamente neste cenario em que a
inovacdo dos produtos de moda necessita ser guiados pelas oportunidades de
mercado, pois as empresas de moda devem criar produtos que os clientes ndo sé os
desejem, mas que efetivamente os consumam (SANT'ANNA; BARROS, 2010, p. 2).

Nestas pesquisas sobre tendéncias, identificou-se dois grandes grupos: as macrotendéncias e
as micro tendéncias. As microtendéncias, embora atuem de forma mais efetiva no nosso dia a dia e
também impactem o consumo, elas tendem a ter breve duracdo, sem gerar grandes repercussoes.
Enquanto isso, as macrotendéncias sdo consideradas grandes movimentos que influenciam a
sociedade, a cultura e o consumo, por um periodo de tempo mais longo e com maior alcance. Segundo
Massonier (2008), elas sao fendbmenos que designam determinadas trajetorias de transformacao dentro
das sociedades.

Sendo assim, sdo citados como exemplo de macrotendéncias no site do World Global Style
Network a tecnologia, a sustentabilidade, o novo velho, 0 movimento feminista, 0 movimento sem
género e a adocdo do home office. Ligado com a sustentabilidade estd o slow fashion, conceito
importante para este trabalho académico, o qual tem estado em ascenséo quando se fala em producao
e consumo consciente das roupas, uma vez que esta atrelado a habitos de consumo responsaveis,
valorizacdo de produtores locais e producao de itens com mais qualidade e durabilidade.

Para diagnosticar as tendéncias, os especialistas estdo sempre atentos aos pontos em comum
das cole¢cBes de moda langadas, em revistas, desfiles ou em sites. O WGSN (World Global Style
Network) foi criado em 1998 e é, possivelmente, o maior banco de informacgfes sobre tendéncias de
moda na internet. Para identificar as diversas previsdes que o site oferece, séo utilizadas metodologias
consolidadas de pesquisa, como pesquisas qualitativas e quantitativas, monitoramento de redes sociais
e do meio artistico e coolhunting, onde cagadores de tendéncias fazem pesquisa de campo. Portanto,
a partir dos relatérios de tendéncias e da pesquisa de confirmacgédo, designers podem utilizar essas
informacdes como inspiragdo durante o processo criativo de suas colecdes.

Ainda nessa linha, é importante destacar uma forte influéncia da Pantone, empresa conhecida
por padronizar um sistema de cores mundial, capaz de determinar as cores do ano, isto €, aquelas que
serdo mais utilizadas tanto para o mundo da moda, quanto para a arquitetura, para a papelaria, para a
tecnologia, entre outros. A psicologia das cores, portanto, deve estar diretamente ligada as informacdes
da pesquisa de comportamento do consumidor, uma vez que conectam as cores as emocgdes. Sendo
assim, as cores do ano de 2022 que foram classificadas pela Pantone sdo: o tom amarelo llluminating,
que é aconchegante e brilha com vivacidade, evocando a promessa otimista de um dia ensolarado, e
o Ultimate Gray, um tom de cinza mais calmo que traz compostura, resiliéncia e uma base rigida para
a construcdo do novo futuro.

Ainda sobre a pesquisa de tendéncias nas cores, a Coloro (The Color Code), que também é
uma empresa fundadora de uma nova escala de cores, € parceira do WGSN e interage com suas
pesquisas, apresentando mais algumas cores como tendéncia para 2022. Portanto, as cores que
estardo em alta, indicadas pela Coloro, sé&o: Orchid Flower, um rosa vibrante, Atlantic Blue, um azul
profundo, e Mango Sorbet, um laranja no tom da manga.

Nessa etapa metodoldgica, segundo Treptow (2013, p.82), a elaboracdo de um painel de

tendéncias deve auxiliar o designer a interpretar todas as tendéncias identificadas até aqui. Por isso,
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foi elaborado um painel seméntico (Figura 13), a fim de inspirar o processo criativo da cole¢éo, pois
apresenta alguns elementos de estilo que podem ser utilizados para que se apresente contextualizada

com os demais langcamentos do mercado.

cias.

i

Figura 13 - EJineI de tendén

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

As principais tendéncias representadas no painel acima sdo as cores e as modelagens,
pensadas para um consumidor que preza pelo conforto, praticidade e sustentabilidade e tem forte
ligacdo com arte e com moda. Portanto, para o aprofundamento das pesquisas, a se¢do seguinte
aborda o tema a ser seguido na colecéo.

4.4 PESQUISA DE TEMA DE COLECAO

A definicdo do tema da colecdo é essencial para inspirar 0 processo criativo, para que, através
da pesquisa, surjam informac8es e elementos a serem incorporados. Para Treptow (2013), embora
essa pesquisa sirva para nortear o trabalho do designer, a experiéncia comprova que muitos acabam
escolhendo os temas de suas colecdes baseados na prépria sensibilidade e nas leituras das tendéncias
atuais, com intuido de manifestar a proposta do criador. Portanto, para aperfei¢oar a criatividade "o
designer deve pesquisar o tema escolhido, buscando elementos de inspiragdo que possam ser
transportados para as roupas” (TREPTOW, 2013, p. 84), tornando possivel a criacdo de pegcas em
acordo com o tema escolhido como conceito da colecéo.

Além disso, 0 processo criativo de moda néo é linear, uma vez que acumula informacdes de
fontes primarias e secundarias sem obedecer a uma ordem especifica, de acordo com Treptow (2013).

Neste caso, a pesquisa primaria € aquela em que o pesquisador mantém contato direto com o objeto
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pesquisado, enquanto a pesquisa secundaria é quando o pesquisador coleta informacdes filtradas e
interpretadas por outros.

Sendo assim, o tema escolhido para este projeto de colecéo de moda, sédo as obras surrealistas
de Elsa Schiaparelli, Salvador Dali e René Magritte. A estilista Schiaparelli italiana nasceu em 10 de
setembro de 1890, em Roma. Filha de uma familia de intelectuais e aristocratas, estudou psicologia na
Universidade de Roma, ao mesmo tempo que era fascinada em mitologia, religido e na histéria antiga.
Depois de varios acontecimentos em sua vida como divarcio e mudanca para Nova lorque, foi apenas
aos 32 anos de idade que, em Paris, Elsa teve seu primeiro contato com a moda (PORTAL SAO
FRANCISCO, 2021).

Segundo o referido site Portal S&o Francisco (2021), jA em 1928, depois de se tornar conhecida
por seu estilo audacioso e por executar belos improvisos em suas roupas, Schiaparelli abriu uma loja
chamada Pour le Sport e, apenas um ano depois, inaugurou sua prépria maison. Ao abrir sua primeira
boutique em sociedade com Gabrielle Picabia, Elsa foi apresentada a grupos de amigos influentes no
mundo das artes. Gabrielle trabalhava para Paul Poiret e usava roupas criadas por Schiaparelli, o que
acabou chamando a aten¢éo do costureiro. Desde entdo, a influéncia de Poiret sobre o trabalho de
Schiaparelli foi muito importante durante sua carreira ha moda.

Os trabalhos de Elsa eram majoritariamente focados em divertir, seja de maneira espirituosa,
seja chocando os espectadores com suas roupas elegantes, sofisticas e excéntricas, que garantiam
grande numero de admiradores e clientes. Além disso, seus trabalhos recebiam forte influéncia de
pintores surrealistas, como Salvador Dali e Jean Cocteau, bem como de movimentos artisticos como
0 Cubismo e o Surrealismo. Nesse mesmo sentido, um dos grandes diferenciais das suas criacdes era
a capacidade que a estilista tinha de garantir a funcionalidade e a feminilidade, mesmo com tantas
influéncias excéntricas de outros movimentos artisticos.

A relacdo da autora com a arte e com a moda era frequentemente reiterada por ela, como
quando enunciou o seguinte: “uma ou duas vezes pensei que em vez de pintura e da escultura, técnicas
que conhecia bem, eu poderia inventar vestidos. Para eu criar roupas ndo € uma profissdo, mas uma
arte” (ELLE, 2020). Estes aspectos das criacBes de Schiaparelli podem ser observados na figura 14,

painel composto pelas maiores obras de sua carreira.
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Figura 14 - Painel de tema de colecéo inspirado na obra de Elsa Schiaparell.
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Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

O processo de criagdo de Schiaparelli era muito livre. Muitas vezes, buscava inspiracdo em
livros do Egito, na renascenca italiana e nos circos. Até que, em 1933, a estilista introduziu a chamada
“manga pagode”, influenciada pela moda egipcia, e os ombros largos, que caracterizariam a moda até
o chamado New Look. Entretanto, em 1973, Elsa Schiaparelli faleceu, deixando um legado intocavel
de criagBes que até hoje sdo homenageadas e representadas pela sua marca, comprada e relangada,
em 2012, por Diego Della Valle, atual proprietario da marca.

Ainda como inspiracdo desta colecdo, ha o artista Salvador Dali. Segundo o site Sala de Artes
(2016), o artista ficou conhecido pela excentricidade e pelo seu exibicionismo e em varios momentos
da carreira se mostrou diferente dos demais artistas, seja por suas obras ou por suas atitudes. O pintor
Salvador Dali foi introduzido na alta sociedade por amigos artistas como Magritte, quando também foi
apresentado a Elsa. Juntos, iniciaram o movimento surrealista na moda com o intuito de provocar a
burguesia da época, desenvolvendo modelos que desafiavam a ldgica, a estética e as regras do
vestuario.

As obras de Dali possuiam um estilo Unico, sendo considerado ousado, vanguardista e
libertador. O artista era considerado multifacetado por ter participado de trabalhos nas areas do cinema,
da literatura, da escultura, da ilustracdo e da fotografia (DIANA, 2020). Portanto, a obra de Dali é
marcada por imagens oniricas e subconscientes, abusando de corpos e objetos que derretem e se

fundem, como pode ser observado na figura 15.
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Figura 15 - Painel de tema de colec¢éo inspirado na obra Salvador Dali.
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Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

A obra Rosto de M&e West, conforme Aidar (2020), foi feita apds a estadia do artista em
Hollywood, onde teve contato com diversos astros do cinema, entre eles a diva West. O pintor ficou
impressionado com a postura da atriz, a qual era considerada um sex symbol da época, por isso acabou
pintando a obra inspirada em seu rosto.

Ja na Crianga Geopolitica Observando o Nascimento do Homem Novo (Figura 15), conforme
a autora supracitada, este trabalho representa a preocupacéo do artista diante dos ocorridos no periodo
em que vivia, logo apés a Segunda Guerra. A composicao representa uma mulher e uma crianca
assistindo ao nascimento de um homem por meio de uma rachadura no globo terrestre.

Seguindo as obras de Dali, a tela Girafa em Chamas (Figura 15), segundo Aidar (2020), foi
produzida durante a Guerra Civil Espanhola. Para esta obra, o artista utiliza a girafa como simbolo de
previsdo de grandes desastres. Ao mesmo tempo, a mulher com o corpo composto por gavetas nao
possui feicdo, que simbolizaria desespero. Como € possivel perceber, ha diversos elementos
psicanaliticos que representam a interpretacdo do artista sobre o momento de guerra no qual a
Espanha estava.

Conforme Aidar (2020), a obra Cabeca Rafaelesca Arrebentada (Figura 15), foi a primeira vez que
Salvador Dali fragmentou a figura humana em microparticulas, chamadas por ele de "particulas paranoicas".
Nesta pintura, Dali simboliza uma cabeca feminina composta por imagens que lembram espermatozoides ou
chifres de rinoceronte. Além disso, ha4 uma representacdo de atmosfera divina produzida por uma abertura
uma abertura no topo da cabeca da figura por onde entra um facho de luz solar amarelada.

Na ultima obra de Salvador Dali encontrada na figura 15, o site Uob Journal (2020, np) diz que

a construcdo da pintura O Homem Invisivel “é baseada nos “trés pilares”: a influéncia ativa da luz; a
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complexidade e densidade de todos os planos; a interacdo dos planos da imagem, seus episédios,
figuras e imagens”.

Além disso, outro artista que sera usado como referéncia estética é René Magritte, que
retratava objetos realistas, como portas, animais, olhos e janelas, s6 que em composi¢des inesperadas

e fantasticas, conforme a figura 16.

Figura 16 - Painel de tema de colec¢do inspirado na obra René Magritte.
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Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

Segundo Paulino (2020), a obra Clarividéncia € um autorretrato do artista, que pretende
incentivar as pessoas a encarar com mais atengdo as coisas ao seu redor e pensar ndo tanto no que
eles mostram, mas naquilo que esta oculto. J& o Duplo Segredo, conforme o Blog da Audiodescricao
(2011), o artista desejava desvelar o enigmético, emancipar o homem e liberta-lo de relacdes
psicol6gicas e culturais.

A obra Espelho Falso, para Junqueira dos Santos (2006), € um olho que reflete o que vé:
espelho do real, espelho do que é falso ou o0 olho que pode se enganar, isto €, a ilusédo pode vir do
modo de olhar e ndo da imagem duplicada.

Segundo Fuks (2020), em Golconda, as gotas de chuva em forma de homens intrigam o homem
0 observador por serem praticamente idénticos, ndo é possivel dizer bem se eles sairam do chéo ou
se despenderam do céu. Porém, apesar de terem feicdes semelhantes, ao se observar de perto pode-
se ver que os homens séo distintos entre si, induzindo o espectador a participar de um jogo de
observacéo de semelhancas e diferencas.

Dessa forma, os painéis de tema de colegdo desenvolvidos acima serdo incorporados como
inspiracdo ao desenvolvimento da colecédo, principalmente os elementos que se referem aos modelos,
bem como a inspiracdo no movimento surrealista. A colecao sera dividida em composicfes capsulas.
Ainda, para dar sequéncia as etapas da metodologia de Treptow (2013), na secao seguinte foram

iniciadas as pesquisas de design.
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5 DESIGN

A seguinte etapa de design é fundamental para a criagcdo e desenvolvimento da colegdo de

moda. Desta maneira, esta secdo abrange os tépicos referentes a inspiracdo, cores, tecidos

aviamentos, elementos e principios do design e elementos de estilo da presente colecéo.

5.1 INSPIRACAO

A importancia da pesquisa de inspiracdo se da pela sua forte contribuicdo a criatividade do
designer, de modo que sejam identificados elementos para auxiliar o processo criativo da cole¢do em
acordo com todas as pesquisas elaboradas até aqui. Dessa maneira, por meio de um painel semantico,
€ possivel realizar a interpretacdo dos elementos e traduzi-los nas pegas.

Aqui, é importante ressaltar que essas pesquisas foram elaboradas para o planejamento da
cole¢do, porém néo serd um processo rigido, mas sim auxiliar no processo criativo. Portanto, a figura
17 foi elaborada para contribuir com os croquis da presente colecéo.

Figura 17 - Painel de inspiracéo.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

O painel de inspiracdo traz para a designer diversos elementos para inspirar seu processo
criativo, tais como a dramaticidade representada pelas cores, maquiagens e modelos de roupas. Com
isso, nota-se a combinacao de cores contrastante entre o preto e o amarelo, por exemplo, que, além
de confirmar a dramaticidade, permite a elaboracédo de uma cartela de cores bem diversificada. Ainda,
nota-se que as formas retas e as modelagens exuberantes séo elementos-chave que podem inspirar
na criagcdo dos croquis, além das referéncias ludicas da inspiragdo no Surrealismo, como a imagem do
canto inferior esquerdo, por exemplo.

Na sequéncia, foi determinada a cartela de cores que se planeja utilizar nas criacdes.
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5.2 COR

A cartela de cores, a qual serve para embasar o processo criativo de uma colecdo, deve estar
alinhada a todas as pesquisas elaboradas previamente. Segundo Dondis (1973), a cor estd tomada de
informacdes e € uma das mais profundas experiéncias visuais que os seres humanos tém em comum.
Constitui, portanto, uma fonte de valor inestimavel, uma vez que vemos as cores como estimulos
comuns a todos e a tudo associamos um significado.

Desta forma, neste topico do trabalho foram definidas as cores que serdo utilizadas no
desenvolvimento da colecéo, representadas por um painel com cores. Conforme Treptow (2013), a
cartela de cores de uma colecéo precisa conter todas os tons que serdo utilizados nos croquis, sendo
suficiente determinar 8 tonalidades, desde que bem fundamentadas. Sendo assim, a partir dos
resultados das pesquisas elaboradas até agora, foi realizado o painel imagético a seguir, para

apresentar a cartela de cores definida para a cole¢édo (Figura 18).

Figura 18 - Painel de cores.
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Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

Como é possivel perceber, a cartela cromética da colegdo surgiu a partir das pesquisas de
tendéncias, juntamente com as constatacdes retiradas da estética surrealista de Elsa Schiaparelli. A
paleta combina cores vibrantes com o amarelo llluminating, o pink e o Orchid Flower com as cores
neutras que s@o o preto e o Ultimate Gray. Além disso, as cores Atlantic Blue e Mango Sorbet
determinadas pela Coloro como tendéncia também foram escolhidas. Essa cartela possibilita diversas
combinacdes capazes de representar a estética desejada.

Portanto, tendo em vista a colecéo que se pretende produzir, na secdo seguinte foram definidos

os tecidos para a confec¢éo das pecas.
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5.3 TECIDOS

Os tecidos s@o o que materializam as pecgas da colegéo e, por esse motivo, € essencial que
sejam escolhidos adequadamente, pensando nas cores e nos modelos que se pretende produzir.
Dessa maneira, para as pecas dessa colecao, foram escolhidos alguns tecidos sustentaveis e, também,
tecidos que sustentam modelagens mais dramaticas, como golas e ombros exuberantes, por exemplo.
Conforme Treptow (2013), os tecidos séo o meio pelo qual os conceitos do designer viram uma peca

de roupa, portanto a figura 19 apresenta a cartela de tecidos que se pretende utilizar na confeccéo.

Figura 19 - Cartela de tecidos.

Jacquard Algodéo orgéanico Malha Tule

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

Como visto na figura 19, foram escolhidos quatro tecidos: o jacquard, o tule, a malha e o
algodao organico. O jacquard, por sua textura, estampa e rigidez, ira intensificar a dramaticidade dos
modelos, que pode aumentar o luxo da peca, isso se deve porque esse tecido sempre adiciona um
toque sofisticado e elegante, enquanto o tule que é um tecido leve, de fios de seda, algoddo ou
materiais sintéticos como o nylon, é um tecido que possui certa elasticidade e, dependendo de sua
resisténcia, permite bordados. A malha é um material de bastante elasticidade, h& grande variedade
de tecidos nessa linha é possivel aplicar as malhas com muitas finalidades.

A malha e o tule servirdo de apoio para possiveis modelos de vestido que possam necessitar
de certa transparéncia ou ajustamento maior ao corpo. Ja o algodao orgéanico sera o carro chefe dos
modelos, trazendo a sustentabilidade para a colecdo. Este tecido € produzido de maneira totalmente
ecoldgica e sustentavel e sera utilizado na maioria dos modelos por se comportar tanto para modelos
mais fluidos, quanto para aqueles mais estruturados. Enquanto isso, o jacquard trara sustentagdo e
texturas para agregar valor a pecas statement.

Sendo assim, a proxima secédo se refere aos aviamentos se serem utilizados nas pecas desta

colecao.

5.4 AVIAMENTOS

Materiais utilizados para as confecgfes de roupas, além dos tecidos. Assim séo descritos o0s
aviamentos por Treptow (2013), que os classifica por suas funcdes, pois existem aqueles com a funcéo
decorativa, de construcdo, de abertura e fechamento ou de estrutura. Os aviamentos com fungéo de

construir as pecas sao, por exemplo, as linhas, enquanto os de abertura e fechamento seriam ziperes
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e botBes. Ja entretelas e bojos servem para garantir estrutura e elasticos e viés podem exercer funcdes
decorativas.

Ainda, é importante ressaltar que aviamentos podem ter mais de uma fungéo simultaneamente,
como decorar e estruturar uma peca, o que fica a critério do designer durante suas criacdes. Dessa
maneira, os aviamentos escolhidos para auxiliar na confec¢cdo das pecas dessa colecdo estdo

apresentados na figura 20.

Figura 20 - Cartela de aviamentos.
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Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Os materiais escolhidos para esta colecdo sdo essenciais para sua construcdo e garantir uma
boa estrutura, usabilidade e um bom caimento, bem como decorar. Sendo assim, os aviamentos
escolhidos para compor cada peca devem constar em sua respectiva ficha técnica.

Na sequéncia, sdo apresentados os elementos e os principios de design para orientar o

desenvolvimento da cole¢é&o.
5.5 ELEMENTOS DE DESIGN

Treptow (2013) entende que conhecer as cores, formas, linhas e texturas sejam
imprescindiveis para a formac¢éo de um designer de moda. Dessa maneira, serd possivel quebrar
padrdes e criar pecas que instiguem o consumidor. Portanto, cabe nesta se¢do apresentar os conceitos
dos elementos de design, iniciando pelas cores.

Para Jones (2011), as pessoas reagem as cores de maneira intuitiva, emocional e até fisica,
além de ser um dos fatores que mais chama a atencao do consumidor. Por conta disso, embora existam
estudos que comprovem a emog¢ao que as cores podem transmitir, elas também podem ser atribuidas
a diferentes significados por ser a primeira coisa que o consumidor vé. Segundo Freitas (2007), é
tamanha a expressividade das cores, portanto, ela se torna um transmissor de ideias poderoso que
ultrapassa fronteiras espaciais e temporais. Sendo assim, é importante associar a cartela de cores
aquilo que se pretende transmitir com a cole¢éo, levando em consideracao as possiveis variacdes.

Segundo o site Digitale Téxtil (2020), investir em tons modernos ou seguir
as tendéncias de cores do mercado € mais indicado para publicos que respondem positivamente a

propostas ousadas. Assim, na figura 21, tém-se a cartela de cores que vai compor a colecéo.

Figura 21 - Cartela de cores.

Fonte: Desenvolvida pela autora (2021).

ApOs a definigdo das cores a serem utilizadas nas pecgas da colecéo, o préximo elemento a ser
estudado séo as linhas nas roupas. Segundo Jones (2011), as linhas geralmente estéo relacionadas
ao corte das pecas, como as jun¢des do molde e seus ajustes. Um dos poderes das linhas nas roupas
€ de criar efeitos 3D, como as linhas verticais, que ddo a impressao de que a silhueta é mais alongada,
e as horizontais, que chamam a atencao para a largura do corpo. Treptow (2013, p.125) afirma que “o
olhar humano tende a seguir “o tragado das linhas”, assim explorando, por exemplo, decotes e fendas
nas modelagens, alterando as silhuetas conforme o desejo do designer”. Ja as linhas curvas carregam
um estilo mais feminino e ddo amplitude aos modelos. Sendo assim, séo diversas formas de explorar

as linhas para criar modelos criativos e desejaveis. (Figura 22).


http://digitaletextil.com.br/blog/tecido-neon-para-roupas/
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Figura 22 - Exemplo de linha no corte da roupa.

Fonte: Pinterest (2021); adaptado pela autora (2021).

A partir disso, é de suma importancia se atentar aos tecidos, uma vez que a escolha de texturas
para as pecas pode ser um grande diferencial em uma cole¢édo de moda. Os tecidos das pegas sao
capazes de transmitir sensacdes, percepcdes de forma e volume mesclando tecidos de aspectos
diferentes como tule, metalicos e de brilho, ou através de aplica¢des e bordados, visto que a textura é
um elemento de design que pode alterar a percepcao de cor e volume. Para seguinte colecédo, ja foram
definidos os tecidos e, dentre eles, estad o jacquard. O tecido tem uma superficie bem detalhada e
estampada, mas ndo necessariamente uma estampa colorida. Mesmo assim, € um tecido que pode
agregar muito na estética escolhida para a cole¢do. Portanto, a figura 23 apresenta alguns modelos de

roupas com textura.

Figura 23 - Exemplo de texturas em cole¢fes de moda.
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Fonte: Pinterest (2021); adaptado pela autora (2021).

Posterior a esse elemento, de acordo com Treptow (2013), temos a silhueta, que pode
acompanhar o corpo ou modificar seu formato, sendo diretamente influenciada pela amplitude e
volume, formando contornos que podem conduzir ou real¢ar as formas e volume do corpo. Conforme

Jones (2011), uma colecao ndo deve possuir muitas variagdes de silhuetas, assim o designer deve
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selecionar quais tipos de silhueta utilizara para compor sua colecao em forma e harmonia com os outros
elementos de design. No mesmo sentido, esse elemento é composto por um conjunto de formas que
podem estar representadas de diversas maneiras, como em recortes, texturas, entre outros.

Neste presente projeto, a silhueta (Figura 24) sera bem presente, como em modelos com golas
exuberantes e mangas ou quadris bufantes, por exemplo.

Figura 24

Fonte: Pinterest (2021); adaptado pela autora (2021).

As silhuetas, na maioria das vezes, sdo divididas em formas, as quais conduzem o todo,
fornecendo sentido e expressdo aos modelos. Por isso, propde-se entender os itens utilizados na
composicao visual, tanto bi como tridimensionais e a influéncia deles. Para (Treptow, 2013 pg. 128),
diferentes formas podem também ser percebidas em uma mesma peca, através dos recortes de
costura, variagbes de cor, texturas ou padronagens. Os Elementos visuais do design séo definidos
como o conteddo de toda e qualquer forma de comunicacao visual, logo, eles constituem a substancia
basica daquilo que vemos (DONDIS, 1973). Portanto, a figura 25 apresenta alguns modelos de roupas

com formas.
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Figura 25 -
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Fonte: Pinterest (2021); adaptado pela autora (2021).
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A seguir, conforme a metodologia de Treptow (2013), vem a etapa de demonstrar como esses
elementos podem ser aplicados em uma cole¢gdo de moda. Desta maneira, os temas abordados na
secdo denominada “Principios de design” serdo: repeticdo e quebra de repeticdo, ritmo, gradacao,

radiacdo, contraste, harmonia, equilibrio e proporcéo.
5.6 PRINCIPIOS DE DESIGN

Nesta secdo sera possivel compreender como os elementos de design podem ser utilizados
para produzir efeitos e direcionar focos de atencdo em uma peca de vestuario, de modo que haja uma
unidade na cole¢do. Portanto, o primeiro principio determinado por Treptow (2013) é a repeticdo.

Conforme Lang (2017), esse principio afirma que a composi¢cdo de algum elemento
precisa se repetir para criar identidade e unidade. Esse elemento pode ser uma determinada fonte,
uma cor caracteristica, um estilo de linha, uma forma, entre outros.

O principio da repeticdo se manifesta até na simples sequéncia de botdes em uma camisa. A
auséncia ou adulteracao do principio de repeti¢cdo tende a ser mais chamativa do que a sua presenca,
pois ndo estamos acostumados (TREPTOW, 2013). Ainda, pode-se observar alguns elementos de

repeticéo utilizados em criacées de moda de forma regular ou irregular (Figura 26).

Figura 26 - Exemplo de repeticao e quebra de repeticédo.
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Fonte: Pinterest (2021); adaptado pela autora (2021).

Em seguida, os principios de ritmo e de gradacdo andam juntos, segundo Treptow (2013), é
caracterizado pela repeticdo de elementos em padrdes elaborados, como por exemplo, botdes
distribuidos de forma diferenciada. Porém o ritmo pode ser representado por repeticbes simétricas,
enquanto a gradacdo permite que haja aumento ou diminuicdo de dimensdes, como ocorre em
degradés, por exemplo.

Dessa forma, Righi (2016) considera a gradacdo como uma transicdo gradual ou uma

transformacéo das formas realizada em passos ordenados, como, por exemplo, do maior ao menor ou
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de muitos para poucos. Portanto, a figura 27 apresenta exemplo desses dois principios,
respectivamente.

Figura 27 - Exemplo de ritmo e gradag&o.

Fonte: Pinterest (2021); adaptado pela autora (2021).

O préximo principio de design é a radiacéo, a qual é uma gradacéo irradiada a partir de um ponto
central, como, por exemplo, uma espiral ou circulos concéntricos. Pode ser utilizada como ferramenta de

uso estratégico de linhas, a fim de formar drapeados e franzidos, como ilustra a figura 28.

Figura 28 - Exemplo de radiacéo.

(!

Fonte: Pinterest (2021); adaptado pela autora (2021).

O foco do olhar humano fica divido em duas partes quando temos o contraste presente nas
criacbes. Dessa maneira, Righi (2016) acredita que o uso de fortes contrastes pode prevenir
ambiguidades e tornar o conjunto mais atraente e interessante, além de facilitar a tarefa de identificacao
dos elementos que o comp8&em, no mesmo sentido, Treptow (2013) afirma que este é o principio mais
frequente, pois ao combinar dois tecidos, duas cores ou duas texturas, por exemplo, um deles sera

realcado ao olhos humanos, como mostra a figura 29.
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Figura 29 - Exemplo de contraste.

Fonte: Pinterest (2021); adaptado pela autora (2021).

De acordo com a autor supracitado, o principio da harmonia pode ser descrito como o estado
no qual todos os componentes primarios (forma, cor, textura, entre outros) trabalham em conjunto para
a obtencd@o de um conjunto confortdvel e agradavel para o observador. Serve de ferramenta para
garantir a similiaridade entre tecidos e cores, combinando elementos parecidos e gerando sensacao
de unidade e continuidade. Além disso, Gomes Filho (2008) afirma que esse principio tem relagdo com
a disposicao formal, organizada e proporcional, entre as cores, texturas e formas. Desta maneira, na

figura 30, tém-se exemplo de pecas de vestuario harmdnicas.

Figura 30 - Exemplo de harmonia.

Fonte: Pinterest (2021); adaptado pela autora (2021).

Em seguida, para Treptow (2013), se faz uma peca equilibrada quando ha distribui¢cao igual do
peso e a importancia visual dos elementos. Além disso, o equilibrio nas roupas se da com referéncia
no fato do corpo humano ser simétrico verticalmente, o que resulta na reproducéo igual de um lado da
roupa e de outro. Além disso, Gomes Filho (2008) acredita que existem duas forcas atuando em
direcBes contrarias, fazzendo com que elas se compensem. Portanto, além de poder ser garantido
através de objetos, valores, cores, texturas, formas e figuras, ele pode se manifestar de duas formas:

de maneira simétrica e assimétrica. Sendo assim, como mostrado na figura 31, o equilibrio é utilizado
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para tornar as pecas harmoniosas visualmente, mesmo que sejam assimétricas

Figura 31 - Modelos de equilibrios simétricos e assimétricos aplicados em colecdes de moda.

Fonte: Pinterest (2021); adaptado pela autora (2021).

Por dltimo, o principio de propor¢éo, para Treptow (2013), é a maneira como se compara cada
uma das partes em relacdo ao todo no design da peca. Compreende a comparacao entre elementos,
seja por tamanho, posicdo ou quantidade, ou seja, € a maneira como se vé as partes em relagdo ao
todo. Portanto, € possivel perceber na figura 32 que, mesmo que existam elementos diferentes, quando

comparados os dois lados, estdo equilibrados.

Figura 32 - Exemplo de

Fonte: Pinterest (2021); adaptado pela autora (2021).

Por fim, com base no que foi analisado neste tépico e nas compreensdes desta secao, é
possivel retirar aqueles principios que serao utilizados no desenvolvimento da presente colecdo. Sendo
assim, os principios escolhidos sédo a repeticdo, 0 contraste, o0 ritmo, a gradacdo, a radiacéo e a

proporcdo. Na secao a seguir, os elementos de estilo da colecéo serdo definidos.
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5.7 ELEMENTOS DE ESTILO

A unidade visual entre as pecgas da colegdo é essencial para garantir a relagéo entre o tema e
as criacbes (TREPTOW, 2013). Para isso, € necessario escolher os elementos de estilo a serem
explorados durante o processo de criagdo. Portanto, no caso do presente trabalho, tém-se como
elementos de estilo os tecidos jacquard, algoddo organico, tule e malha, as cores contrastantes e
modelagens volumosas (Figura 33).

Figura 33 - Painel de elementos de estilo.
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Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

Conforme Treptow (2013, p. 132), “uma cole¢cdo de moda deve apresentar unidade visual; as
pecgas precisam manter uma colegao entre si”, desta forma, esta unidade é alcancada através do estudo
dos elementos de estilo que fardo parte de uma cole¢édo, de modo que todas as pecas se relacionem
ao tema e a inspiracdo escolhidos pelo designer.

ApoOs a finalizacdo de todas as pesquisas, cabe, de acordo com a metodologia de Treptow
(2013), elaborar os esbocos, a fim de representar aquilo que se pretende criar para esta cole¢éo, a
qual tem previsdo de ser finalizada em dezembro de 2021.

5.8 DESENHOS

Os desenhos s@o a maneira de transmitir a unidade entre as pecas, o tema de colecéo e todas
as pesquisas realizadas, tanto no referencial teérico quando nas etapas metodolégicas. Portanto, no

proximo topico foram desenvolvidos 50 esbogos.
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5.9 ESBOCOS

No desenvolvimento dos esbogos da colecéo, é importante representar, principalmente, o seu
conceito, resultado das pesquisas de tendéncia, de comportamento do consumidor e de tema de
colegdo. Desta forma, foram desenvolvidos 50 croquis com cor para compor as 3 colegfes capsulas
(Figuras 34 e 35).

Figura 34 - Esbocos 1 - 25.

PARA M AL
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Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

Figura 35 - Esbogos 26 - 50.
26 27 28 29 30
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Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

A partir da elaboracdo de 50 esbocos, foram escolhidos 12 deles para compor a colecéo,

conforme a secao seguinte.

5.10 CROQUIS

Nesta etapa, 12 esbocos foram designados para fazerem parte do mapa da colecdo final
(Figura 36), sendo estes detalhados em desenhos técnicos para garantir melhor visualizagcao daquilo
que se pretende produzir.

Apenas para 2 destes foram elaboradas as fichas técnicas, as quais contém os desenhos
técnicos das pecas planificadas, bem como detalhes de aviamentos, cores e tecidos (Figuras 58, 59,

61 e 62), uma vez que serdo os produtos finais confeccionados para representar a colecéo.
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Figura 36 - Mapa da colec¢éo.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

Neste sentido, optou-se por pe¢as contemporaneas com modelagens diferenciadas, inspiradas

na estética surrealista, as quais séo individualmente apresentadas a seguir (Figura 37 a 62).
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Figura 37 - Croqui 1.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 38 - Desenho técnico 1.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).



Figura 39 - Croqui 2.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 40 - Desenho técnico 2.
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Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 41 - Croqui 3.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

56



Figura 42 - Desenho técnico 3.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 43 - Croqui 4.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 44 - Desenho técnico 4.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 45 - Croqui 5.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 46 - Desenho técnico 5.

e

onte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 47 - Croqui 6.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 48 - Desenho técnico 6.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 49 - Croqui 7.
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Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).



Figura 50 - Desenho técnico 7.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 51 - Croqui 8.

g

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 52 - Desenho técnico 8.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

¢

67



Figura 53 - Croqui 9.
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Ivido pela autora (2021).
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Figura 55 - Croqui 10.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).



Figura 56 - Desenho técnico 10.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 57 - Croqui 11.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 58 - Ficha técnica 11 (1).

FICHA TECNICA
PRODUTO: VESTIDO TERNO |REF: Sul7 DATA: 10/10/21
ESTILISTA: MARIELE MODELISTA: MARIELE COLECAO: MAGRITTE
GRADE:[ PP| P | M | G |GG |PECAPILOTO: P

DESCRICAO: Vestido curto em algoddo estampado, com gola de blazer estruturada com corrente nas costas,
manga longa, ombreiras e abertura frontal com gancho e botdes.

DESENHO TECNICO

TECIDOS COMPOSICAO

DENIM 100% ALGODAO

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).




Figura 59 - Ficha técnica 11 (2).
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR R$/UNID. QUANTIDADE
GANCHO 3
ENTRETELA 50CM
BOTAOQO 2
CORRENTE 30CM
AMOSTRA TECIDOS

CARTELA DE CORES

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 60 - Croqui 12.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 61 - Ficha técnica 12 (1).

FICHA TECNICA
PRODUTO: VESTIDO LONGO |REF: Su0l DATA: 10/10/21
ESTILISTA: MARIELE MODELISTA: MARIELE COLECAO: SCHIAPARELLI
GRADE:| PP | P | M | G |GG|PECAPILOTO: P

DESCRICAO: Saia longa em tule, com texturas coloridas . Short interno em suplex. Casaco com abertura
frontal com botdes, manga longa ¢ ombros estruturados com ombreiras.

DESENHO TECNICO

TECIDOS COMPOSICAO

JACQUARD 50% ALGODAO / 42% POLIESTER

TULE SEDA 100% POLIESTER
SUPLEX 86% POLIAMIDA / 14% ELASTANO

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).



Figura 62 - Ficha técnica 12 (2).

77

AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR R$/UNID. QUANTIDADE
BOTAO G 4
BOTAO M 4
BOTAOQO PP 4
GANCHO 6
ELASTICO 4CM IM
ENTRETELA 50CM
OMBREIRA 2
AMOSTRA TECIDOS

CARTELA DE CORES

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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ApGs a conclusdo destas etapas, os desenhos e as fichas técnicas servem de apoio para a
confeccdo das pecas escolhidas para representar a colecdo criada neste projeto. Portanto serdo

elaborados os modelos dos looks selecionados, produzidas através de modelagens fundamentais.
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6 DESENVOLVIMENTO

Esta etapa do projeto é destinada ao desenvolvimento e confecgéo das pecas fisicas que irdo
compor a colecao de outono 2022, de acordo com as fichas técnicas de cada pega. Nesta fase, serdo
feitas as modelagens e a producéo.

6.1 MODELAGEM

Nesta etapa de escolha dos desenhos da colecéo, serdo produzidas as modelagens das pegas
(Figura 63) presentes no mapa da colecdo. Para Treptow (2013), os desenhos sao encaminhados para
o setor de modelagem, para e elaboracgdo de protétipos, e as peg¢as sdo confeccionadas em tamanho
préprio para prova, partindo de medidas que se enquadrem no padrao desejado pela empresa. Dessa
forma, para o desenvolvimento das pecas finais, foram classificados dois looks. O primeiro € composto
por duas pecas, conforme segue: parte superior um casaco, ho modelo Spencer, na altura da cintura,
no tecido Jacquard, na cor branca, casual e estiloso; na parte inferior uma saia longa de malha com

respingos de tintas de diversas cores, com tule por cima para dar um efeito 3d.

Figura 63 - Modelo da peca final.

Croqui Desenho Técnico

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).

Para uma melhor exploracdo do tecido e producdo dos modelos, optou-se pelo processo de
modelagem plana, sob medida. A Figura 64 ilustra o desenvolvimento dos modelos do casaco e da

saia, a partir da modelagem no papel.
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Figura 64 - Processo de modelagem look 1.

Fonte: Acervo da autora, 2021.

O segundo look é composto por apenas uma peca, cujo modelo se adapta ergonomicamente
ao corpo, com o processo de modelagem plana adepto & moulage. O vestido blazer caracteriza-se de
um tecido new span branco, com sublimagédo de uma estampa produzida pela designer da colecéo,

com a gola estilo palet6 na frente e na parte das costas (Figura 65).

Figura 65 - Modelo da peca.

; Desenho Técnico
Croqui

Fonte: Desenvolvido pela autora (2021).
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Figura 66 - Processo de modelagem look 2 (1).

Fonte: Acervo da autora, 2021.

ApOs a conclusao desta etapa de desenvolvimento, inicia-se a produc¢éo e costura dos looks,

escolhidos de acordo com as modelagens planas e moulage de cada peca.

6.2 PRODUCAO

Nesta etapa, sera abordada como é feita a producao de uma colecdo de moda. As pecas finais
dos looks escolhidos seréo confeccionadas nos especificos tecidos de Jacquard para o primeiro look,
em sequéncia, para a saia, utilizou-se o tecido de malha pintada a tinta com tule; para o segundo look
(vestido terno), o tecido de new span. Assim, iniciou-se a producdo das pecas finais, sendo a saia de
malha cortada conforme as medidas certas, para ter um bom caimento do tecido, propondo melhor
aproveitamento. Para compor o look, o casaco Spencer foi feito em modelagem plana, com aplicacdo
de entretela colante e, apés, foi moldado ao corpo para ajustes, o que fez com que se tornasse sob
medida. O mesmo processo foi realizado no segundo modelo, o blazer, foi inicialmente cortado o tecido
a partir da modelagem plana e, logo ap6s, modelando e ajustando o material no corpo até atingir a
estrutura desejada, além disso, realizou-se o corte final e a costura das pecas. Durante o processo de
montagem do blazer, foram ajustados em moulage, assim como, o uso de entretela colante para melhor
estrutura e sustento da pec¢a no corpo, além de, o uso de colchetes de gancho o para seu fechamento.
Na confeccéo da saia, foi utilizado o tecido de malha na parte do c6s, junto ao tule para melhor conforto.

Na figura 67, observa-se a produc¢do do primeiro look composto pela saia e casaco Spencer.
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Figura 67 - Processo de modelagem look 2 (2).

Fonte: Acervo da autora, 2021.

Por fim, apés a confeccdo das pecas, seréo realizadas as fotos do editorial da colecdo, de
outono 2022 e o desenvolvimento do book de moda.

Figura 68 - Look 1.

Fonte: Elaborado pela autora, 2021.



Figura 69 - Look 2.

Fonte: Elaborado pela autora, 2021.
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7 RESULTADOS E DISCUSSAO

Neste trabalho, desenvolveu-se uma colecédo de moda feminina com referéncias na estética
surrealista, a fim de conectar a arte a moda. Para a elaboracao da colecéao, utilizou-se a fundamentagéo
tedrica e pratica de acordo com a metodologia de Treptow (2013), que se divide em pesquisas em
moda, planejamento, design e desenvolvimento da colecdo. Foi criada uma colecdo de moda com
inspiracdo no surrealismo, trazido para o vestuario da mulher contemporanea, simbolicamente
apresentado a partir de elementos de design e tracos dessa estética. Com as pecas criadas, pretendeu-
se mostrar que a mulher pode ter liberdade de se expressar por meio da moda, trazendo consigo a arte
e culturas diferentes. Utilizou-se a estética surrealista com a intencdo de criar pecas de vestuério
inovadoras e para uma mulher estilosa.

Os processos utilizados para a concretizagdo das pecas sdo de grande importancia para o
desenvolvimento da cole¢do, para que seja possivel chegar aos resultados almejados. Utilizaram-se
tecidos de qualidade, como o new span e o jacquard, que necessitam de cuidados e atencdo no
manuseio durante a producéo das pecas. Todos os tecidos usados ndo sdo encontrados com muita
facilidade no mercado, pois alguns sé@o de valores elevados.

Para o casaco Spencer, foram necessérias duas tentativas de criacdo da peca, pois, por ser
confeccionada com forro de outro tecido, foi preciso fazer ajustes para se encaixar e dar formato a
peca. Além disso, foi preciso manusear com cuidado para que ndo ocorressem rasgos. Pdde-se
perceber que, na execucdo da modelagem, cada peca demanda uma forma diferente para ser
produzida.

Portanto, todas as pecas foram produzidas com modelagem plana, porém a gola do blazer
vestido foi desenvolvida somente por moulage, para melhor elevacao do tecido. Por fim, com as pecas
que compdem os looks escolhidos para confecgédo foram alcancados 0s objetivos do presente projeto,
no qual visou-se construir pecgas diferenciadas para que as mulheres, ao usa-las, tivessem liberdade

de expressao, retratando simbolicamente a estética surrealista.
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8 CONSIDERAGOES FINAIS

Para este estudo, foi preciso pesquisar alguns temas relevantes para a colecdo que se propos
realizar, como estética surrealista, moda slow fashion, bem como desenvolver uma cole¢do de moda
feminina buscando referéncias na arte. A sustentabilidade, pilar da moda slow fashion, foi estudada ao
longo do trabalho, porém nédo foi utilizada para colecdo desenvolvida. Na colecdo, criou-se a
possibilidade de mostrar uma imagem libertadora da mulher contemporénea e descolada. O
fundamento tedrico do projeto de pesquisa resume-se na influéncia da estética surrealista na moda.

A partir disso, pode-se afirmar que a modaserve para representar significados e
personalidades opostas, de maneira que caracteriza o pensamento de cada ser humano, absorvendo
padrdes diferenciados. As pecas desenvolvidas trazem a diferenciacdo e consideram os termos de
compatibilidade e representatividade, e a originalidade da cole¢&o caracteriza a moda como forma de
expressdo. Enfim, constata-se que o propdsito do trabalho foi alcangado, ja que, por intermédio da
moda, é possivel se reinventar, se expressar e mostrar a personalidade de cada um, além de
transformar e desconstruir padrées predominantes, aspectos que foram confirmados com a realizacao
desta pesquisa. Por meio das pecas desenvolvidas, demonstra-se que 0s pensamentos dos seres
humanos séo extensivos as caracteristicas que cada um carrega consigo, e seus desejos pessoais sao
retratados pelo vestuario.

Com a conclusédo deste trabalho, percebe-se que a moda e a arte se conectam e, assim,
formam uma maneira de expressar os sentimentos. Os resultados deste trabalho foram satisfatérios,
no que se refere a proposta inicial da colecéo, tornando-se possivel realizar o planejamento de uma
colecdo de moda por meio das metodologias de Treptow (2013). Assim, conclui-se aqui o estudo e a
pesquisa desenvolvidos, juntamente com a criagdo autoral de todos os modelos apresentados.

Apéds a conclusao das etapas da pesquisa, os desenhos e as fichas técnicas servem de apoio
para a confec¢éo das pecas escolhidas para representar a colecéo criada neste projeto. Portanto, seréo
elaborados os modelos dos looks selecionados, produzidos a partir de modelagens fundamentais. Além
disso, conclui-se que, com a realizacdo deste Trabalho Final de Graduacéo, atingiu-se o objetivo de

desenvolver uma cole¢cdo de moda feminina com inspiracdo nas obras surrealistas.
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