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RESUMO

Esta pesquisa pretende apontar qual a identidade produzida pela revista Elle Brasil a partir
dos contetdos discursivos presentes nas matérias jornalisticas sobre a vice-presidente dos
Estados Unidos Kamala Harris. Para tanto, serdo analisadas cinco matérias do site da revista
publicadas entre os meses de novembro de 2020 e fevereiro de 2021. A partir dessas matérias
serdo apontadas as caracteristicas relacionadas aos contetdos imagético e textual e qual a
identidade produzida por meio desses conteudos. Esse estudo é considerado de abordagem
qualitativa e utiliza preceitos da Analise de conteldo a partir de autores como Bardin (2004) e
(2016), da Fonseca Janior (2009) e Franco (2005). O resultado das analises demonstrou que a
revista Elle Brasil, além de destacar a moda de Kamala Harris e suas especificidades, criou a
identidade de uma mulher forte, elegante, determinada em ambito pessoal e profissional,
engajada nas questdes das minorias e que possui grande afeicdo por sua familia. Nesse
sentido, concluiu-se que é evidente a importancia da producdo do Jornalismo de Moda e seus
temas levantados sobre todos os &mbitos e aprofundamentos.

Palavras-chave: Jornalismo de Web. Jornalismo de Moda. Revista Elle Brasil. Kamala
Harris. Anélise de Conteudo.
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1 INTRODUCAO

Considerada um ato de expressao individual, a moda funciona como uma forma de
comunicacdo do ser humano. N&o é apenas expor um estilo, mas a maneira como as pessoas
querem ser vistas e o0 que elas querem transparecer ao mundo. Trajar uma roupa ou colocar
um acessorio é todo um conjunto de informac6es formado pela sociedade conforme o tempo e
as mudancas de seus habitos. Entdo, diante desses aspectos, podemos interligar moda a
comunicacéo.

O fazer jornalistico € comumente definido em etapas como apurar, produzir e difundir
as noticias em meios de comunicagdo. Para a realizacdo dessas etapas é necessario que em
primeiro lugar a informacdo seja considerada relevante para a sociedade. A moda por muitas
vezes foi banalizada nesse sentido, ocupando espacos irrisérios nos meios de comunicacéo.
Contudo, o jornalismo de moda ganhou seu espaco e esta mostrando ao longo dos anos que
ndo significa apenas o comportamento de uma dada época.

Esse segmento comecou abordando sobre o uso e a producdo de roupas especialmente
para mulheres. Entdo, a moda no campo jornalistico evoluiu e transformou-se em beleza,
habitos, salde, costumes, significacdes, economia, politica, tecnologia, e tantos outros pontos
envolvidos nessa area. Nos dias atuais, ha inimeras publicacdes que debatem sobre tematicas
importantes e necessarias. Nesse sentido, essa caracteristica foi determinante para que o
jornalismo de moda fosse a base central para esse trabalho.

Mesmo sendo um ambito ndo tdo abordado pelos meios de comunicacdo, vem
ganhando destaque nas midias. Além de servir como ferramenta de comunicacdo com o
mundo, esse segmento também propicia 0 questionamento sobre principios, instaura novos
comportamentos e modifica a sociedade conforme o passar do tempo e as mudancas de gostos
e percepgoes.

A tematica dessa pesquisa de abordagem qualitativa sdo as construcdes identitarias
feitas pela revista Elle Brasil sobre o uso da moda pela vice-presidente dos Estados Unidos
Kamala Harris. Desde as campanhas eleitorais, Kamala chamou a atengdo ndo so pelas suas
falas significativas, mas também por suas escolhas quanto ao que vestir. O que ela optou por
usar nos compromissos oficiais diz muito sobre a visdo que ela quer passar para 0 mundo,
pois a moda é uma das melhores formas de expressdo entre 0s seres humanos.

Por ser uma figura publica, todos esperavam que a vice-presidente seguisse 0 mesmo
padréo de roupas que sdo utilizadas em outras campanhas eleitorais. Contudo, Kamala deixou

de lado algumas etiquetas e preferiu usar aquilo que ela considerava bonito e confortavel. A
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sua marca registrada se tornou a combinagdo de blazer, camiseta, cal¢a jeans e ténis. As
escolhas feitas por ela durante esse periodo causaram grande repercussdo na midia. Assuntos
como feminismo, representacdo negra e empoderamento foram alguns dos temas associados a
essas combinacoes.

Um dos veiculos de comunicagdo que discutiu esse assunto foi a revista Elle Brasil.
Elle é uma revista mundial que aborda moda, beleza, saide e entretenimento. Foi fundada em
1945 na Franca e a primeira edicéo brasileira chegou as bancas em 1988. Hoje distribui o seu
conteddo em dois formatos: conteudo digital e revista impressa. Nesta monografia em
questdo, os contetdos a serem analisados pertencem ao site da revista, sendo cinco matérias
publicadas entre os meses de novembro de 2020 e fevereiro de 2021. Em relagéo a escolha do
material do corpus da pesquisa, as matérias foram selecionadas em razao do periodo de maior
repercussao desse assunto nas midias.

Considerando o objetivo geral da pesquisa, que é apontar qual a identidade produzida
pela revista Elle a partir dos conteudos discursivos das matérias jornalisticas publicadas sobre
Kamala Harris, o trabalho se apoia nos objetivos especificos para tanto: selecionar os
conteudos jornalisticos publicados na revista Elle Brasil online sobre Kamala, com os indicios
de producdo identitarias da vice-presidente; identificar nos textos imagéticos (fotografias e
Gifs) a linguagem utilizada para a construcdo da identidade; identificar nos textos verbais
(matérias e legendas) a linguagem utilizada para a construcdo da identidade; analisar os
sentidos entre os textos imagéticos e verbais dos conteddos utilizados para a construcdo da
identidade de Kamala Harris.

O primeiro capitulo desta pesquisa dispde de um resumo do surgimento da internet e
suas implicagdes no jornalismo, as mudancas do fazer jornalistico a partir das evolucbes na
apuracdo e publicacdo de contetdos informativos. O segundo capitulo destaca os primérdios
do jornalismo de moda e as caracteristicas da revista Elle Brasil no campo digital. J& o
terceiro mostra a histdria de Elle desde a sua criacdo até os dias de hoje, e qual o destaque
dado a Kamala Harris em algumas de suas publicagdes.

O capitulo subsequente aborda sobre a natureza, o método e as técnicas da pesquisa. A
metodologia escolhida para a realizacdo deste trabalho foi a analise de contetdo, a partir de
autores como Franco (2005), Da Fonseca Junior (2009) e Bardin (2004, 2016). Com base
nesses autores, foram criadas categorias que orientaram a analise: conteudo imagetico,
conteddo textual e a andlise desses dois conteldos juntos, intercruzando seus sentidos para
abstrair-se seus significados enquanto construtores da identidade de Kamala Harris por meio

do contetdo discursivo jornalistico de moda.
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Apo6s o término da pesquisa, pode-se concluir que a revista Elle Brasil destaca, entre
outros pontos, a representacdo negra, principalmente dentro da politica, a luta de Kamala
pelas minorias, o afeto familiar e o feminismo. Essas caracteristicas mostram o lado forte e
representativo da vice-presidente assim como promovem a sensacdo de familiaridade, pela
revista impulsionar essa sensagdo de pertencimento a vida de Kamala Harris.

Também por promover o tema moda a um status de relevéncia e importancia social a
medida que demonstra, a partir do mesmo, a discussao e o aprofundamento de tematicas caras

e imprescindiveis a serem debatidas pelas sociedades, que vao além das pecas de vestuario.
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2 REFERENCIAL TEORICO

No capitulo a seguir, sera apresentado os temas que envolvem essa pesquisa e as
teorias e autores abordados. Em “Jornalismo de Web” serd apresentado um resumo sobre a
criacdo da internet e a evolucdo do fazer jornalistico a partir do uso das ferramentas
tecnoldgicas nas redacfes, com contribuicbes de autores como Steganha (2010), Ferrari
(2007), Monteiro (2001), entre outros. Apés esse topico, “Jornalismo de moda e a revista Elle
Brasil” apresenta o surgimento e as especificidades do Jornalismo de moda a partir de autores
como Joffily (1991), Cidreira (2011) e Hinerasky (2010) e expde as particularidades de Elle
no campo digital.

O topico “A revista Elle Brasil e a Kamala Harris” ira abordar a historia de origem da
revista e suas caracteristicas até os dias atuais com citacGes de Cox (2009), Scalzo (2011),
Mira (1997), Joffily (1991) e Alves (2018), e também é feito uma breve mengéo sobre como a
vice-presidente Kamala Harris aparece no contetdo de Elle. Os tracos do discurso jornalistico
em torno do corpus da pesquisa sera apresentado em “Jornalismo: um produtor de discurso,
um construtor de identidades™ a partir de autores como Charaudeau (2006, 2008), Bourdieu
(1997) e Moeran (2013), entre outros

2.1 Jornalismo de Web

Com o advento da internet em 1969, no periodo da Guerra Frial, e a criacdo da World
Wide Web (Web) alguns anos depois, o0 modo de apurar fatos e compartilhar informacdes
sofreu mudancas. O jornalismo deu os primeiros passos para a modernizacdo dos veiculos de
comunicacdo quando houve a invencdo dos chamados computadores pessoais. Segundo
Roberta Steganha (2010, p. 13), o modo de fazer jornalismo continuou 0 mesmo, em sua
esséncia, “mas as ferramentas utilizadas para construir € apurar a noticia mudaram, e isso nao
foi s6 para o jornalismo online, mas sim para todos os tipos de jornalismo”.

Mas, antes de abordar a introdugdo da Web no fazer jornalistico, é preciso ressaltar a
criacdo da internet e as modificacOes na sociedade da informacdo. O sistema global de redes
de computadores interligadas, conhecida como internet, surgiu de um projeto feito por

programadores e engenheiros, através do Departamento de Defesa dos Estados Unidos, em

1 A Guerra Fria aconteceu logo ap6s a Segunda Guerra Mundial, entre 1947 e 1991. Foi uma série de conflitos
entre Estados Unidos (EUA) e Unido Soviética (URSS), motivados pela divergéncia de interesses e ideologias. E
denominada “fria” por ndo terem ocorrido combates armados, mas a disputa gerou uma série de conflitos ao
redor do mundo.
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meados dos anos 60. “Naquela época, os computadores eram ferramentas que ocupavam salas
inteiras. Apesar do tamanho, muitos deles tinham capacidade apenas para ler fitas magnéticas
ou cartoes perfurados, mas nao trabalhavam em rede, apenas individualmente” (STEGANHA,

2010, p. 15).

Figura 1l - IBM 100 - System 360

Tf

Fonte:IBM 100 (2021).

Entdo, segundo informacdes de Ferrari (2007, p. 7), em busca de uma ferramenta mais
aperfeicoada, a ARPA (Advanced Research Projects Agency), criou a ARPAnet, “rede
nacional de computadores, que servia para garantir comunicacdo emergencial caso os Estados
Unidos fossem atacados por outro pais — principalmente a Unido Soviética”. Nesse sentido, a
rede tinha como objetivo principal a comunicacgéo entre tropas militares e os departamentos de
pesquisa do governo americano, e segundo Steganha (2010), durante mais de 20 anos, apenas
militares e académicos possuiam seu acesso. Com o tempo, outras redes surgiram. Entdo,
milhares de usuarios em varios paises comecaram a ter acesso em seus computadores
pessoais.

No inicio da década de 90, Tim Berners-Lee desenvolveu aquilo que seria conhecido
como ‘www’, a World Wide Web. O desenvolvimento dessa ferramenta é explicado por
Monteiro (2001, p. 29):

Desenvolvida no inicio da década de 1990 pelo cientista inglés Tim Berners-Lee nos
laboratérios do CERN (Conselho Europeu para Pesquisa Nuclear), na Suiga, a
World Wide Web nasceu da necessidade de compartilhar dados entre 0s membros
dos diversos projetos de pesquisa em andamento no CERN. Ela foi concebida como
uma ferramenta de troca de informagdes mais amigével que as interfaces “somente-
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texto” entdo utilizadas. .. Tim desenvolveu uma linguagem de programacao
(chamada HTML, ou HyperText Markup Language) que permitia ao usuério —
utilizando um mouse e um software chamado “browser” (navegador), desenvolvido
especialmente com esta finalidade — acessar diversas informagdes de modo ndo-
linear, indo de um documento (fosse ele texto, imagem ou som) a outro através de
ligacGes entre eles, mesmo que estivessem em computadores remotos.

No Brasil, ainda segundo Monteiro (2001), a disponibilizacdo da internet para o
publico comegou em 1995, com a atuacdo do governo através do Ministério da Comunicagédo
e do Ministério de Ciéncia e Tecnologia. Entdo, houve um grande crescimento no uso da
internet do pais, “notadamente entre os anos de 1996 ¢ 1997, quando o niumero de usuarios
aumentou quase 1000%, passando de 170 mil (janeiro/1996) para 1,3 milhdo
(dezembro/1997)” (MONTEIRO, 2001, p. 28). Ou seja, 0 que era limitado tornou-se acessivel
para muitos.

Ainda em relacdo as transformacdes da internet, é preciso citar mais um processo: o
surgimento da Web 2.0. Segundo Primo (2007), a Web 2.0 é a segunda geracdo de servicos
online e caracteriza-se por potencializar as formas de publicacdo, compartilhamento e
organizacdo de informacgdes, além de ampliar os espacos para a interacdo entre 0s
participantes do processo. O autor ainda enfatiza que as ferramentas disponibilizadas por essa
segunda geracdo promovem o uso da internet de forma colaborativa, portanto, quanto mais
pessoas acessam e interagem entre si, 0s conteidos no ambiente virtual crescem - conceito
que também faz parte do fazer jornalistico.

A Web 2.0 tem repercussdes sociais importantes, que potencializam processos de
trabalho coletivo, de troca afetiva, de producédo e circulacdo de informacGes, de construcédo
social de conhecimento apoiada pela informéatica (PRIMO, 2007). Ou seja, com 0 surgimento
da Web 2.0, o que era individual e isolado passou a ser de modo coletivo. O acesso a internet
e as inimeras formas de compartilhamento de contetido possibilitaram uma emissao maior de
informacdes, assim como a propagacdo de materiais de todos os usuarios. Esse aspecto pode
ser notado também no jornalismo, conceito que sera discutido abaixo.

Steganha (2010), declara que o comego da incorporacdo dos computadores e da
internet as redacOes jornalisticas, se deu somente para evolucdo dos modos de produgdo. De
acordo com a autora, as maquinas de escrever foram aos poucos sendo abandonadas e 0s
veiculos jornalisticos comegaram a modernizar as formas de impressdo dos jornais. Apds esse
periodo de substituicdo, foi priorizada a migracdo dos contetdos veiculados no impresso para
o virtual. Inclusive, os jornais foram pioneiros ao lancarem a sua versdo da Web. Contudo, as

potencialidades das tecnologias eram pouco utilizadas. Ainda de acordo com Steganha (2010),
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a internet era um conjunto de paginas isoladas, onde os internautas buscavam informacdes e
trocavam mensagens por e-mail, sendo a primeira forma baseada apenas em publicacoes.

As primeiras publicacdes de modo online foram realizadas pelo The New York Times,
em meados dos anos 70, com o chamado New York Times Information Bank, onde o jornal
compartilhava textos para assinantes do veiculo impresso que possuiam computadores.
Porém, o langamento do primeiro jornal na internet foi datado em 1994, quando o The San
Jose Mercury News publicou a sua versdo online por meio da rede American On Line. No

Brasil, o primeiro jornal a migrar para o virtual foi o Jornal do Brasil, em 1995.

Figura 2 - Pégina do site do Jornal do Brasil em 1996

JORNAL DO BRASIL

JB Online, um produto da Agéncia JB. Quinta-feira, 7 de novembro de 1996
@

.'..-_ . Decreto reduz IPTU
PEAEEAL | de 300 mil iméveis

Voto libera uso
médico da maconha

Y Victitular

Assinaturas

Agéncia JB

Fonte: Baldessar (2009, p. 9).

Entdo, a tecnologia digital e a conectividade comecaram a ganhar cada vez mais
espaco entre os internautas e os reflexos dessa evolucdo foram notados no fazer jornalistico.
Antes, a interatividade ocorria por meio de cartas e telefonemas (STEGANHA, 2010, p. 23),
entdo migrou para a internet, facilitando o contato entre as pessoas. A interatividade ganhou
mais forca, o que iniciou com o webjornalismo participativo. Primo e Trésel (2006, p. 40)

explicam sobre essa interferéncia popular:

Tal processo tem como fator inicial a ampliacdo das formas de acesso a Internet: a
queda progressiva do custo de computadores e de conexdo; a multiplicacdo de
servicos e pontos de acesso gratuito (como em telecentros, ONGs e outras
instituigdes comunitarias), cibercafés e pontos de conexdo sem fio (Wi-Fi). Além
disso, blogs (incluindo fotologs e moblogs), wikis e as tecnologias que simplificam a



17

publicacdo e cooperacdo na rede favorecem a integracdo de qualquer interagente no
processo de redacdo, circulagdo e debate de noticias.

E importante citar também o aumento do uso de ferramentas tecnoldgicas como
telefones celulares e maquinas fotogréaficas, onde imagens e videos sdo publicados a qualquer
momento, ajudando no processo de producdo. As empresas jornalisticas passaram a contar
com a pulverizacdo de fontes de imagens e informacdes, mesmo onde ndo haja qualquer
jornalista ou reporter-fotografico (PRIMO; TRASEL, 2006).

A autora Daniela Hinerasky (2006) também fala sobre a producdo colaborativa, onde
0S usudrios participam na producdo de contetdo com sugestbes de noticias ou o
compartilhamento de algum material. A atividade de construcao da noticia e de exposicado dos
fatos ja& ndo cabe exclusivamente aos jornalistas e é somente corporative, mas também aos
usuarios da internet e redes sociais (HINERASKY, 2006) Segundo Steganha (2010), o
enfrentamento desse panorama requer uma reflexdo. Uma delas é avaliar até que ponto essa
participacdo € benéfica e de que forma ela é util ao jornalismo (STEGANHA, 2010).

A autora desta pesquisa acredita que a producdo colaborativa tem beneficios ao
mesmo tempo que desvantagens. Uma equipe de jornalistas, mesmo que tenha muitos
profissionais, ndo consegue estar em todos os lugares e cobrir todos os acontecimentos. Ou
seja, 0 envio de material de outras pessoas é algo vantajoso para esses profissionais, que
conseguem obter videos e imagens para colaborar com a explicacdo dos fatos. Contudo,
imagens podem ser distorcidas facilmente. H& inimeros programas na internet que podem
mudar a realidade de uma situacdo e caso o material seja compartilhado sem nenhuma
verificacdo, a noticia pode se tornar uma fake news?. Nesse caso, o trabalho de agéncias de
checagem de noticias é fundamental.

E importante citar que no inicio da digitalizacio, os recursos oferecidos pela World
Wide Web (WWW) eram pouco explorados. Contudo, com o crescente numero de obtencédo
de computadores pessoais e, consequentemente, um grande salto no nimero de internautas, 0s
meios de fazer publicacbes digitais foram repensados. O avango nas andlises do
desenvolvimento tecnoldgico fez com que surgisse a pratica do tempo real, onde as noticias
passaram a ser disponibilizadas de maneira mais rapida e frequente. O primeiro jornal
brasileiro a adaptar-se a esse método foi o UOL — Universo On Line, em 1996. O conceito de

tempo real é explicado por Adghirni (2002, p. 4):

2 Noticias falsas, em traducdo para o portugués.
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O desenvolvimento das tecnologias de comunicagdo permitiu a instalacdo de novos
circuitos de informagdo répidos e eficazes. A circulagdo da informacédo em redes
globalizadas altamente velozes introduziu no jornalismo a nog@o de “tempo real’’.
Ou seja, 0s jornais passaram a funcionar como agéncias de noticias que despejam
informac&o em fluxo continuo diretamente para o publico que é convidado a reagir e
a participar dos acontecimentos. Isso da a Internet a possibilidade de ser uma midia
realmente interativa nos processos de comunicacéo.

Entdo, o jornalismo na web comecou a se aprimorar. Nos dias de hoje, os sites e
portais de noticias possuem uma interface mais moderna, com inUmeros recursos para que 0s
usuarios possam nao somente acompanhar o conteido, mas interagir com ele. A maioria dos
meios de comunicacdo disponibilizam a sua versdo online tanto para computador, como para
smartphone e tablet. Além de estarem também presentes nas redes sociais, como forma de
aproximar ainda mais o leitor do conteudo.

Nesse sentido, é inegavel que a internet facilitou o caminho entre a noticia e o leitor.
Um aplicativo em um smartphone entrega noticias todos os dias e faz atualiza¢cdes em tempo
real, tudo na palma da médo. Os recursos da internet ndo somente modernizaram o trabalho
jornalistico como se tornaram uma das principais chaves para a disseminacao de conteudos.
Hé& ainda muitas pessoas que optam pelo jornal impresso, seja por preferéncia ou necessidade,
mas quem procura instantaneidade adaptou-se ao modelo virtual. A populacgdo brasileira, por
exemplo, esta cada vez mais conectada. De acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD), de 2019, realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), 82,7% dos domicilios brasileiros possuem acesso a internet (BRASIL, 2021). Ou
seja, quanto mais pessoas conectadas, maior € o compartilhamento de contetdos.

Com a chegada das redes sociais nos anos 90 e a grande circulacdo de usuarios dentro
dessas plataformas, as noticias espalham-se quase como uma tendéncia dentro da moda.
Assim como hd uma grande disseminacdo de ideias que gera uma discussdo interminavel
sobre diversos assuntos. E essa é uma das tantas caracteristicas do jornalismo: formar

opinides.

2.1.1 Jornalismo de moda e a Revista Elle Brasil

A moda é, inegavelmente, um fendémeno cultural, desde os seus primérdios. E um dos
sensores da sociedade. Diz respeito ao estado de espirito, aspiracdes e costumes de uma
populacdo (JOFFILY, 1991).

O comeco da utilizagdo de roupas datam o inicio da vida humana na terra, cerca de

100 mil anos atras. Para se abrigar do frio, 0 homem utilizava peles de animais e folhas para
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se proteger. E 0 que era apenas uma protecdo, tornou-se simbolo de distin¢do de classes ja
naquela época. Eco (1989, p. 15) explica sobre essa diferenciacdo causada pela utilizacdo de

trajes:

Tinha frio e cobria-se, ndo ha davida. Mas também nédo ha ddvida que no espaco de
poucos dias depois da invenc¢do do primeiro trajo de peles, se tera criado a distingdo
entre os bons cagadores, munidos das suas peles, conquistadas pelo prego de uma
dura luta, e os outros, os inaptos, os sem-peles. E ndo é preciso muita imaginacao
para imaginar a circunstancia social em que os cagadores terdo envergado as peles,
jando para proteger-se do frio, mas para afirmar que pertenciam a classe dominante.

Cidreira (2011 p. 13) também aborda esse aspecto, quando afirma que “a roupa
assume essa fun¢do distintiva”. Mas, como a propria autora declara, essa ¢ apenas uma de
suas tantas caracteristicas. Ja é tempo de questionar esse credo comum de que todo alcance da
moda se reduz ao dispéndio demonstrativo, como meio para significar uma posicao, despertar
admiracdo e expor um estatuto social (CIDREIRA, 2011).

Apesar de ainda existir falas depreciativas sobre a moda, esse conceito tornou-se
muito mais do que apenas vestir uma roupa. E de conhecimento de muitos que dentro da
moda ha também gostos, costumes e tendéncias relativas a cuidados com a beleza, salude,
bem-estar, habitos - enfim, inlmeros temas que apresentam muitas diversificacdes ao longo
dos anos. A moda pode ser considerada também como um assunto cultural, assim como
afirma Joffily (1991). Ela ndo estd presente apenas em semanas da moda e eventos sociais,
“esta vivamente acoplada aos habitos e crengas de uma populagdao” (JOFFILY, 1991, p. 13).

Mesmo em 2021, o assunto ainda é tratado como futilidade. Porém, ndo € possivel
imaginar como agiria a sociedade se as roupas nao tivessem sido criadas hd muitos anos atras.
Moda é personalidade, identidade, presenca. Além de outras atividades, € uma forma de
expressdo entre as pessoas. Através de pecas de roupa e acessorios, € formada a imagem que
alguém quer demonstrar para 0 mundo. Um assunto dessa magnitude nao deveria ser tratado
como algo frivolo.

Nesse sentido, a moda e as outras tematicas citadas aparecem como um enfoque
importante dentro do jornalismo. As primeiras publicaces sobre essa editoria surgem apos
comecar a desmistificacdo sobre o uso de roupas. O jornalismo de moda originou-se no
intuito de compartilhar contetdos relacionados as vestimentas, sendo denominado
posteriormente como a imprensa feminina. A Franca foi a pioneira em publicar conteldos
sobre esse tema, no século XVII. O primeiro periodico foi criado em 1672, chamado Le

Mercure Galant, onde a moda ganhava todo o destaque da publicacdo.
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Figura 3 - Le Mercure Galant em 1962
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Fonte: Deisi (2018).

Segundo Cidreira (2007), entre 1710 e 1750, o jornalismo de moda se restringe a
Franca. Os periddicos mais importantes e de vida mais longa nesse periodo sdo: La Quintesse
des Nouvelles, Le Nouveau Magasin Frangais, Le Journal de Monsieur, Le Corrier Lyrique,
Journal des Dames e Le Cabinet des Modes (CIDREIRA, 2007). E importante citar também o
Journal de La Mode et Du Godt, La Mode Illustrée e 0 L’Art de la mode. Saindo da Europa, a
primeira revista desse género criada nos Estados Unidos foi a Harper’s Bazaar, em 1892.

Entdo, com o avanco das publicagdes, a moda comecou a ser valorizada. A partir
disso, o jornalismo de moda comecgou a ganhar mais espaco entre 0s meios de comunicacéo,
tendo como principal pablico as mulheres. As publicagdes aumentaram, assim como 0S
contelidos se tornaram mais variados. No inicio, a moda era a principal tematica, onde
apresentava-se novidades e tendéncias das vestimentas. Posteriormente, assuntos como arte,
literatura, beleza - ou seja, temas considerados como do universo feminino - comecaram a
aparecer entre o conteudo.

No Brasil, a moda comecou a ganhar maior visibilidade a partir do século XX. Anos
antes esse conceito ja era abordado no pais, mas passou a ter mais relevancia nos anos 90. O
primeiro periodico foi lancado no pais em 1827. Chamado de O Espelho Diamantino, de
autoria do francés Pierre Plancher, segundo Brasil (2020), era caracterizado como “Periodico
de politica, litteratura, bellas artes, theatro e modas dedicado as senhoras brasileiras”. Ou seja,

a moda dividia 0 espagco com outros materiais.



21

Figura 4 - Primeira pagina de O Espelho Diamantino
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Fonte: Brasil (2020).

Durante um tempo, as publica¢des eram feitas em jornais, como uma pagina especial,
até surgirem as revistas. Em relacdo as revistas direcionadas ao publico feminino, Scalzo
(2011, p. 33) afirma que “trazia as novidades da moda, importadas da Europa, dicas e
conselhos culinarios, artigos de interesse geral, ilustragdes, pequenas noticias e anedotas”. A
autora também explica que esse modelo seguiu por um tempo consideravel nessas
publicacbes, que sofreu poucas alteracdes. E certo que houve, também, nesse periodo,
publicacdes feitas de mulheres para mulheres, preocupadas com a sua condicdo na sociedade
e seus direitos, mas sdo poucas e a maioria tem vida curta (SCALZO, 2011, p. 33).

Mesmo que sofresse com a rejeicdo de boa parte do publico, quando a industria téxtil
comecou a se desenvolver no pais, a moda tornou-se uma necessidade. Segundo Hinerasky
(2010), os avancos da moda e da beleza e a fortificagdo das semanas da moda - denominadas

também como fashion weeks - criaram novas tendéncias nos conteudos publicados.

O jornalismo brasileiro passou a apropriar-se cada vez mais do assunto para se
pautar, (re)desenhando uma especialidade denominada jornalismo de moda. Nesse
processo, jornais e publicacBes mensais fortaleceram e/ou criaram secdes, editorias e
matérias especiais sobre o tema (HINERASKY, 2010, p. 5).
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Ainda no século XX, é importante destacar que as publicacBes tratavam sobre as
roupas e suas tendéncias, e um tempo depois comecaram a destacar ndo somente as
caracteristicas das vestimentas como também os significados. A moda foi se tornando uma
identidade, conforme afirma Crane (2006), o vestuario, sendo uma das formas mais visiveis
de consumo, desempenha um papel da maior importancia na construcdo social da identidade.

Entdo, o jornalismo de moda brasileiro ganhou novas publicacGes, a partir da década
de 1950, como Manequim (1959), Claudia (1961), Vogue (1975), Elle (1988) e Marie Claire
(1991), que ampliaram essa editoria no pais.

Em relacdo ao conteudo, Joffily (1991) afirma que as revistas seguiam um modelo
parecido de publicagdes onde eram trabalhados trés tipos de assuntos nas matérias: tendéncia,
servico e comportamento. Em tendéncia, os assuntos referem-se as roupas que as pessoas
estardo usando posteriormente, em outra estacdo, por exemplo. J& em servico, a leitora fica
por dentro sobre quais as melhores pegas e 0 que sai mais em conta para ela naquele
momento. E as matérias de comportamento, segundo a autora, “inserem a moda na atualidade,
nas correntes sociais e culturais, resgatam a moda como uma dessas correntes, com sua
historia, preocupagao estética, e sua simetria com os fatos” (JOFFILY, 1991, p. 98).

Em relacdo a Elle Brasil, objeto de estudo dessa pesquisa, 0s tracos do editorial serdo
abordados no topico seguinte deste trabalho.

Sobre outras publica¢Ges femininas, no atual momento em 2021, a maioria das revistas
dessa editoria abordam assuntos como moda, beleza, entretenimento, gastronomia, tendéncias,
salde, bem estar, habitos e muitos outros assuntos. As revistas com maior visibilidade no pais
sdo: Vogue Brasil, Harper’s Bazaar Brasil, L Officiel Brasil, Glamour Brasil, Marie Claire
Brasil, Manequim e Elle Brasil.

A pesquisa orienta-se através do jornalismo de moda produzido na internet, portanto, é
necessario apresentar as caracteristicas desse setor na revista Elle Brasil, objeto de estudo. A
autora Daniela Hinerasky (2006, p. 2) fala sobre as mudancas causadas no jornalismo de
moda pelo advento da internet e das tecnologias digitais, e 0 novo cenario das coberturas

jornalisticas:

No mercado da moda, esse cenario redefiniu processos e fluxos, tanto em ambito
econdmico, quanto nos sistemas de comunicacdo. Foi a chegada da internet
comercial que levou ao boom da divulgacdo dos eventos, desfiles de moda e
colecBes via web e possibilitou a verdadeira democratizagdo do setor, ja que iniciou
a divulgacdo acelerada dos desfiles nas plataformas multimidia e exigiu adaptacdes
das tradicionais. Até entdo, industria, producéo e cobertura jornalistica andavam em
ritmos diversos.
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Desta forma, € notavel a mudanca nos modos de produzir, distribuir e ler materiais dos
meios de comunicagédo. As revistas femininas continuam exercendo seu papel de compartilhar
conteudos relacionados a moda, beleza e comportamento, entretanto, agora isso ocorre com
muito mais interatividade, além de facilitar o acesso a muitas pessoas que antes ndo adquiriam
a versao impressa.

Um dos veiculos de comunicag¢do, como citado anteriormente, que adaptou-se a esse
cenario virtual foi a Elle Brasil. Com as mudan¢as no modo de noticiar, do tradicional ao
digital, a revista impressa concebeu a sua primeira versao online no ano 2000. A Elle on-line
ia de acordo com a versdo impressa. Publicava os mesmos contetdos da revista de modo
resumido, como matérias e entrevistas, e em algumas publicacBes especificas acrescentava
videos ao editorial. Em 2008, comecou a ter o seu material publicado no portal M de Mulher,
coordenado pelo grupo Abril, que possuia ainda outras dez publicacdes.

Em 2010, deixou seu nome na histéria da evolucéo digital quando tornou-se a primeira
revista de moda brasileira a criar uma verséo online do seu material para tablet. Do Carmo

(2016, p. 57-58) explica mais sobre esse desenvolvimento:

De inicio, a revista era publicada no formato PDF simples, em que o arquivo traz a
mesma formatacdo da revista impressa, sem a inclusdo de recursos com
interatividade. Aos poucos, no entanto, alguns itens foram sendo acrescentados a
essa edicdo, como botbes para ler mais contetdo, setas direcionais para auxiliar a
leitura de determinadas matérias e links para paginas externas (possiveis apenas caso
o aparelho esteja conectado a internet). Em 2015, o projeto para tablet passou por
mudancas ainda mais profundas que modificaram a experiéncia de leitura, como a
inclusdo de recursos audiovisuais produzidos especialmente para a plataforma.

No atual momento, Elle possui uma revista impressa e uma versdao online
independente. Ha, ainda, o elle.com.br, objeto de estudo desta pesquisa, onde 0s usuarios
podem acompanhar diversos conteudos das editorias de: Moda, Beleza, Cultura, Sociedade,
Lifestyle, Hordscopo e Receitas. Cada uma dessas editorias englobam matérias sobre assuntos
gue estdo em alta no momento, como por exemplo, dicas de roupas e tendéncias na secdo de
‘Moda’ e langamentos de maquiagens em ‘Beleza’.

O site também possui subsecbes: Colunistas, Beauty Chat, Podcast, Videos,
Webstories e Newsletter. Na aba colunistas, ha textos opinativos de escritores que abordam
assuntos relacionados a sociedade e ao cotidiano. Em beauty chat, segundo o site, é falado
sobre salde, bem-estar, alimentacdo, rotinas de beleza, relaxamento e muito mais com

diversos personagens do universo ELLE.
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H& também episddios de podcasts semanais, onde sdo discutidos acontecimentos e
assuntos do momento em &udios hospedados na plataforma do Spotify. Na secéo videos, ha
um compilado de produgbes audiovisuais da revista que vao desde entrevistas até
documentarios. J& a webstories tem a funcionalidade parecida com a do stories do Instagram,
onde sdo compartilhadas imagens e pequenos textos com dicas e curiosidades sobre muitos
assuntos, assim como é feito na rede social. Na ultima subsecdo, o leitor pode assinar a
newsletter da revista e receber conteldos semanais sobre moda, beleza, cultura e lifestyle,
assim como novidades e langcamentos da Elle.

De acordo com o Midia Kit da Elle Brasil em 2021, o site elle.com.br possui cerca de
640 mil acessos, a newsletter tem mais de 10 mil inscricdes e os episédios de podcast sdo
escutados mais de 30 mil vezes por més. Ainda em relacdo a presenca da revista na internet, é
preciso destacar também a sua participacdo nas redes sociais. Elle Brasil possui perfis no
Instagram (1 milh&o de seguidores), Facebook (605 mil curtidas), Twitter (324.2 mil
seguidores), Youtube (6,61 mil inscritos) e Pinterest (16 mil seguidores).

Sendo assim, pode-se afirmar que o jornalismo de web influenciou e modificou o
jornalismo tradicional em quase todas as esferas, desde a producdo até a veiculacdo dos
conteidos - o que manteve-se foi 0 modo de fazer. As reda¢bes foram modernizadas e o
trabalho jornalistico tornou-se mais rapido e pratico conforme o passar do tempo. O que antes
era resumido em texto e imagem no impresso, agora também é compartilhado em muitos
espacos dentro da internet, onde foram acrescentadas producdes de audio e video. Nesse
sentido, a revista Elle Brasil, em conformidade com essa mudanca, adaptou-se ao meio digital

para garantir que os seus contetdos alcancem todos os seus leitores.

2.2 Arevista ELLE Brasil e Kamala Harris

A revista Elle foi criada na Franca, mas a sua idealizadora é de origem russa. Hélene
Gordon-Lazareff nasceu em 1909, na Russia, onde viveu boa parte da sua infancia até a
Revolucdo Bolchevique assolar o pais. Entdo, sua familia decidiu fugir para Franca em busca
de uma vida melhor.

Foi estudando etnologia na universidade de Sorbonne em Paris, que Héléne descobriu
sua verdadeira vocacdo e iniciou a sua carreira como jornalista. Em 1930, comecou
escrevendo uma pagina infantil denominada “Tante Juliette”, no jornal France-Soir. Mais
tarde, em 1938, casou-se com Pierre Lazareff, o dono do jornal. Quando a Segunda Guerra

Mundial comegou, o casal decidiu mudar-se de Paris para Nova York. Ja na cidade americana,
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Héléne ganhou muitas oportunidades no ramo jornalistico por conta do seu inglés impecéavel e
escreveu para publicac6es femininas como Vogue e Harper’s Bazaar e para o jornal The New
York Times.

No final de 1944, as tropas nazistas sairam de Paris, 0 que gerou a volta de Héléne e
Pierre para sua cidade. Quando chegou a Franca, a jornalista deparou-se com um periodo de
inércia, causado pela guerra. Pensando em modificar esse cendrio e proporcionar animo a
sociedade francesa, criou uma revista de moda onde poderia colocar toda a sua experiéncia
garantida nos anos anteriores em um contetudo dedicado especialmente as mulheres. Nascia
assim, a revista Elle.

A primeira publicacdo da Elle saiu nas bancas em outubro de 1945, através do grupo
France-Soir. Esse primeiro numero foi considerado como a primeira revista feminina a
publicar conteddos com cores, chamando a atencdo pelas imagens coloridas. Em 1° de
outubro de 1945, "em um papel tdo &spero e amarelo que lembrava o pao francés", Héléne
Gordon Lazareff fez exatamente isso, apresentando ao mundo o primeiro numero da ELLE
(COX, 2009).

Figura 5 - Capa da primeira edicdo da revista Elle em 1945
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Fonte: Cruz (2017).

Segundo o portal Elle International Network (2021), Héléne comecou a desenvolver
seus proprios conceitos para sua revista apos as suas experiéncias anteriores em publicacGes
femininas, e a principal abordagem editorial era fornecer as mulheres acesso exclusivo e

incomparavel a moda e beleza, mantendo sempre a proximidade com suas leitoras. A filosofia
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da revista era seu tom subjacente de “Ironia na seriedade e seriedade na frivolidade” (ELLE
INTERNATIONAL NETWORK, 2021). Ainda segundo o site, Elle seria uma revista de
preconceitos e conviccdes, totalmente sem pudor. Portanto, Héléne cercou-se dos melhores
editores que ndo tinham medo de se expressar e publicavam contetdos sobre temas

considerados polémicos como sexo, contraceptivos e aborto.

Depois de tantos anos de privacdo e sofrimento, a leitora encontrou nas paginas de
Elle ideias para se redescobrir, redescobrir seu pais e, principalmente, recuperar sua
feminilidade com pouco dinheiro. Podia transformar sua casa e sua mesa com 0sS
parcos recursos disponiveis de entdo. O sucesso foi imediato (SCALZO, 2011, p.
25).

A criadora de Elle também era conhecida por propagar a moda de forma diferente das
outras revistas, causando impacto na escolha das tendéncias que eram seguidas pelas pessoas
naquela época. Inclusive, o ditado popular “Si elle lit elle lit Elle’ que em traducédo livre
significa ‘Se ela 1€, ela 1€ Elle’, surgiu da repercussdo causada pela revista. Ou seja, o que era
endossado nas paginas da revista logo era repercutido em muitos lugares.

Com o tempo, Elle foi construindo a sua identidade e comecando a ganhar outros
cantos do mundo. Em 1981, Daniel Filipacchi e Jean-Luc Lagardere, donos do grupo
Hachette Magazines (que agora chama-se grupo Lagardére), compraram a revista para dar
continuidade ao seu crescimento, apds a saida de Heléne em 1972. A primeira publicagdo fora
da Franca data o0 ano de 1985 nos Estados Unidos, seguido da Gra-Bretanha logo depois. Em
2021, a revista Elle esta presente em 45 paises, mantendo o mesmo padrdo identitario apenas
com algumas mudancas de um lugar para o outro. Os paises sdo: Argentina, Australia, Bélgica
(FL/FR), Brasil, Bulgéria, Canada, China, Crodcia, Republica Checa, Dinamarca, Finlandia,
Franca, Alemanha, Grécia, Holanda, Hong Kong, Hungria, india, Indonésia, Italia, Costa do
Marfim, Japdo, Cazaquistdo, Coréia, México, Médio Oriente, Noruega, Pol6nia, Portugal,
Quebec, Roménia, Russia, Sérvia, Cingapura, Eslovénia, Africa do Sul, Espanha, Suécia,
Taiwan, Tailandia, Turquia, Reino Unido, Ucrénia, Estados Unidos e Vietnd (ELLE
INTERNATIONAL NETWORK, 2021).

No Brasil, o lancamento foi através da Editora Abril. A editora, que era detentora do
titulo Elle Brasil, surgiu no pais em 1950 através de Victor Civita. Segundo Mira (1997), a
primeira publicacdo da editora no pais foi a revista de O Pato Donald da Disney. Em 1950, o
gibi O Pato Donald sai com 82.730 exemplares e sera durante anos o carro-chefe da editora
(MIRA, 1997, p. 40).
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Conforme informagdes de Alves (2018), a primeira edi¢do da Elle Brasil chegou em
maio de 1988, trazendo na capa a modelo brasileira Julie Kowarick. A modelo vestia verde e
as cores das letras na capa estavam em amarelo, simbolizando as cores da bandeira brasileira.
Contudo, havia outra publicagdo feita anteriormente pela editora. A edi¢gdo niimero “zero”
trazia uma modelo com a predominancia de cores vermelho e amarelo na capa, com um tom
de uma mulher francesa, diferente do que seria publicado posteriormente. Segundo Alves
(2018), justificava-se que a edicdo zero seria uma apresentacdo do titulo para a populacéo

brasileira.

Figura 6 - Capas da edi¢do numero zero e edi¢do nimero um da Elle Brasil nos anos 80
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Fonte: De Biasi (2011).

Em relacdo ao conteldo produzido e publicado pela revista, Joffily (1991) destaca o
tratamento impecavel que era dado ao editorial. Ela afirmava ser uma revista que proporciona

prazer durante a leitura:

Traz perfis de galds de tevé e de cinema, de mulheres bem sucedidas, idolos
variados, dicas de beleza, decoracdo, saude, viagem, cozinha (com fichas
descartaveis). Nesse aspecto, portanto, ndo varia muito: a diferenca, como ja disse, é
o tratamento. Elege um publico mais jovem (embora, na prética, a consumidora no
mais das vezes seja a mesma), isto é, uma outra mentalidade, um outro aspecto da
vida (JOFFILY, 1991, p. 77).

Ainda de acordo com Alves (2018), com o passar do tempo, a revista continuou sendo
voltada para o publico feminino, mas afastou-se da referéncia francesa e mudou seu perfil
conforme os habitos de consumo da sociedade, priorizando a moda e o estilo. Direcionada
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essencialmente para um pablico mais seleto, estampando na maioria das vezes top models na
capa, dialogando com as tendéncias da moda internacional e com o campo da criagdo no
Brasil, que a partir da década de 1990 se desenvolveu (ALVES, 2018).

A presenca de Elle no Brasil passou por algumas mudancas. Segundo Borges e Coppi
(2020), a revista encerrou suas atividades no Brasil em 2018, ap6s mais de 30 anos de
circulagéo pelo pais, por conta de uma crise financeira da Editora Abril. Porém, voltou a ser
publicada em maio de 2020, em forma de um projeto multiplataforma online liderado pela
jornalista Susana Barboza através do Grupo Papaki, que esta em vigor até hoje. Tempos
depois, a versao fisica também foi relangada.

No atual contexto, em 2021, a revista Elle Brasil possui disponivel para assinatura a
versdo impressa, onde sdo quatro revistas por ano, uma a cada trés meses. Essa versao possuli
um formato maior que uma revista tradicional, € em acabamento de livro, além do assinante
poder escolher a capa que quer receber na sua casa. A tiragem é de 15 mil exemplares.

H4, ainda, a versdo digital, chamada de ELLE view, que esta disponivel para
computadores, tablets e celulares e possui mais de 15 mil assinaturas por més. Segundo
informacBes do site, essa publicacdo ndo é uma versdo online da edicdo impressa, € uma
revista independente, elaborada com o melhor da moda, beleza, cultura e lifestyle em

formatos inovadores e multimidia.

Figura 7 - Site da Elle e as edicdes da ELLE VIEW de julho, agosto e setembro de 2021
ELLE s
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Fonte: elle.com.br.
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Logo quando o material da ELLE View é acessado, é oferecido ao leitor as capas
disponiveis da edi¢do. Esse recurso € novidade na revista - langado em setembro de 2021 -
visto que anteriormente o usudrio tinha acesso apenas a uma capa. Apos a demonstracdo das
capas, hd a se¢ao “Carta da editora”, escrito por Nathalia Levy. Nessa parte, a autora fala
resumidamente sobre os conteldos que estardo disponiveis na edi¢do da revista, como uma
forma de informar o leitor sobre o que ele ird ver.

Ap0s essa introducdo, comecam os conteudos da ELLE View relacionados as editorias
ja citadas. Ao contrario da revista fisica, as matérias sdo disponibilizadas de maneira mais
interativa. O formato texto e imagem é padrdo, mas, cada conteddo possui um material
alternativo, como videos, gifs, playlists, links para outros sites e recursos interativos como a
insercdo de publicacdes de redes sociais entre o texto. Essa € a grande diferenca da revista
virtual, as reportagens sdo mais embasadas por possuirem ferramentas que ndo podem ser
disponibilizadas em um material impresso.

Ainda dentro da ELLE View é importante citar a se¢cdo Raio-X de um desfile, em que
todos 0s meses uma apresentacao recente € examinada e explicada em forma de reportagem,
onde sdo detalhados muitos aspectos sobre roupas especificas. Ha, ainda, uma coluna em que
a revista convida os(as) leitores(as) a enviarem histérias sobre sua relagdo com a moda, para
serem divulgadas como um contetdo exclusivo dentro da revista.

Apbs o panorama da criacdo e identidade da revista, é necessario abordar sobre o
objeto de estudo dessa pesquisa, a vice-presidente dos Estados Unidos Kamala Harris através
do elle.com.br. Ao colocar o nome ‘Kamala Harris’ na ferramenta de busca do site, logo ha
algumas matérias ou reportagens que tratam sobre a vice-presidente. As mais antigas apenas
citam seu nome, como forma de dar mais embasamento ao assunto destacado. Contudo, a
partir de novembro de 2020, apos as elei¢cdes presidenciais, a estadunidense acaba ganhando
um contetdo proprio dentro do site.

Por ser uma revista onde a moda e a beleza sdo predominantes, Kamala Harris ganhou
destaque pela sua escolha de roupas durante as campanhas eleitorais e apos as elei¢des. Mas,
como a propria revista fala, as matérias ndo sdo sobre o estilo da Kamala ser mais importante
do que o que ela tem a dizer, e sim sobre como o que ela tem a dizer também é transmitido
por meio do que ela usa. Ou seja, 0 enfoque ndo sdo apenas as roupas mas, também, todos 0s
significados por tras delas. Portanto, a presenca da vice-presidente ganha maior enfoque no
site no periodo poés eleigdes presidenciais nos EUA, e a moda é o assunto dominante dos

contetdos publicados.
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2.3 Jornalismo: um produtor de discurso, um construtor de identidades

O jornalismo, ao realizar seu objetivo e funcdo social, o faz a partir de mensagens.
Estas, por sua vez, fazem circular contetidos organizados e estruturados em linguagens de
textos, que, ao informar, também colaboram para a percepgdo e a concepcao sobre os fatos e
0s sujeitos envolvidos neles, e influenciam no modo como o receptor ird construir a
conclusdo, a ideia sobre os mesmos e seus personagens. Desta forma, ao contribuir com a
interpretacdo do que esta reportando aos sujeitos receptores da informacéo, e considerando
que ndo ha imparcialidade nas mensagens que produz e faz circular midiaticamente, o

jornalismo se projeta a partir de discursos.

O ato de informar participa desse processo de transacdo, fazendo circular entre os
parceiros um objeto de saber que, em principio, um possui e o outro ndo, estando um
deles encarregado de transmitir e 0 outro de receber, compreender, interpretar,
sofrendo ao mesmo tempo uma modificacdo com relacdo ao seu estado inicial de
conhecimento (CHARAUDEAU, 2006, p. 41).

Segundo Charaudeau (2008), o ato comunicacional ¢ um dispositivo ocupado pelo
sujeito falante (o locutor) e o outro parceiro (o interlocutor). O autor ainda fala sobre outros
componentes deste dispositivo, como a lingua e o texto, afirmando que o ato de comunicar é
algo muito mais complexo do que apenas transmitir informacdes.

O texto quando enunciado torna-se discurso, de acordo com Figaro et al. (2012).
Portanto, texto, enunciado e discurso séo termos conceituais que tém especificidades, mas, no
processo de comunicacdo, sdo s6 um produto (FIGARO et al., 2012). Todo discurso se
estabelece de modo intersubjetivo: um alguém enuncia, outro alguém interpreta (BENETTI,;
HAGEN, 2010). Nesse sentido, discurso € um ato comunicacional em um contexto que
envolve quem comunica, quem recebe a mensagem e o assunto abordado. O jornalismo,
entdo, € um construtor de discursos e oportuniza a formacdo de opinifes distintas dentro da
sociedade.

Benetti e Hagen (2010, p. 124) afirmam que o “jornalismo é uma pratica discursiva
articulada por muitos sujeitos: o jornalista, o leitor, a fonte, o veiculo, o anunciante”. Além
disso, a escolha do que sera publicado também entra como intervencdo na pratica discursiva.
Do mesmo modo, entendemos que 0s acontecimentos jornalisticos também s&o engendrados,
a partir da “discursivizagdo” do jornalista, que recorta, dentre tantos fatos ou ocorréncias
pontuais, aquelas que ganhardo as paginas de jornais, revistas e sites de noticias (LUNKES;
DELA-SILVA, 2019, p. 93).
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Ou seja, a prética discursiva jornalistica € feita através de fatos e acontecimentos. A
maioria das publicacbes contém as situacdes em seu real contexto, ja algumas outras possuem
opiniGes compostas ao material, como forma de embasar o contetdo. Esse tipo de publicacéo,
no geral, ¢ relacionado a se¢des ou colunas originalmente de opinido.

Portanto, é importante destacar que o jornalismo é um produtor de discurso e que esses
discursos induzem a novas percepcfes. Da mesma forma que os conteldos presentes nesses
discursos incentivam a uma criagdo identitaria sobre um sujeito ou uma situacao. Ainda que
seja associado ao “espelho da realidade”, a pratica jornalistica também é influenciada por
outros discursos. Para saber o que se vai dizer é preciso saber 0 que 0s outros disseram
(BOURDIEU, 1997).

Contetidos com essas particularidades sdo bastante recorrentes no jornalismo de moda,
principalmente em revistas. Essas revistas de moda sdo caracterizadas por criarem uma
identidade sobre um sujeito a partir de suas especificidades. Entdo, “mais que intermedidrios
entre a industria e os consumidores, estes profissionais tém papel fundamental na operacao de
producdo da crenca no valor no produto de moda” (BORGES, 2014, p. 2).

Moeran (2013, p. 95) explica sobre essa caracteristica:

Enquanto intermedidrias entre os fabricantes e os consumidores, estas revistas tém
por principal objetivo: apresentar propostas sobre as pecas de vestuario que estdo na
moda; sobre quais serdo as Ultimas tendéncias; sobre a importancia dos nomes que
ostentam; sobre os motivos pelos quais a moda deve ocupar um lugar importante nas
vidas das leitoras; e sobre os locais onde se pode comprar o vestuario publicitado.
Estas propostas conferem legitimidade & moda e ao mundo da moda em termos
culturais e comerciais. As revistas estabelecem relagdes significativas entre coisas
que aparentam ser independentes na sua esséncia; dao-lhes vida social, criando um
mundo imaginario sobre elas; e impdem ordem, quer histérica quer esteticamente,
num mundo cujos produtos provavelmente passam despercebidos, devido a sua
natureza sazonal e quantidade potencialmente cadtica.

Como ja citado anteriormente, a revista Elle Brasil, dentro desse ambito de assuntos
referentes as editorias de moda e beleza, também € referéncia na criacdo de identidades
através de seus materiais. A revista passou a impor discursos nos seus textos, e criar uma
imagem diferente das que sdo atribuidas as publicagdes de moda, sendo reconhecidas,
também, como indutoras de concepcdes.

Em relacdo a Kamala Harris, objeto de estudo da pesquisa, € possivel citar em quais
momentos ha uma construgdo identitaria a partir dos textos e das fotografias, que fazem parte
do contetido do discurso da revista. Na matéria ‘O efeito Kamala’, publicada em elle.com.br,
por exemplo, que cita sobre as politicas da moda supostamente infringidas pela estadunidense

durante as campanhas eleitorais nos Estados Unidos, h4 muitos indices de uma criacdo de
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identidade através dos pontos citados pela revista, como politica, representatividade,
patriotismo, e outros.

Em outra matéria, ‘Kamala Harris: Primeira vice-presidente dos Estados Unidos e sua
moda expressiva’, a revista Elle Brasil fala sobre as caracteristicas de algumas roupas e
acessorios utilizados pela vice-presidente. Enquanto é citado e explicado sobre detalhes das
vestimentas, ha algumas énfases em relacéo as roupas serem uma ferramenta de comunicacgéo
decisiva. A revista ainda aborda sobre inimeras referéncias através do que ela escolhe vestir.

Outro exemplo dentro da Elle que pode ser citado é o texto da colunista Joice Berth,
‘Até onde Kamala Harris falard por nds?’. A autora aborda, através do cendrio de grandes
feitos de Kamala, assuntos como empoderamento, feminicidio, politica, patriarcado e alguns
outros aspectos. E importante citar também que as fotografias e outros tipos de imagens -
como gif’s - presentes nas matérias compdem o discurso feito pela revista. Cada foto possui a
sua especificidade dentro dos textos, de modo a auxiliar aquilo que esta escrito, assim como o
texto verbal esta para auxiliar as imagens no contexto do discurso jornalistico da revista.

O discurso, a partir da mensagem e das imagens - fotogréficas e gif’s -, compreende
inimeros sentidos. Essas manifestacdes dentro das matérias jornalisticas provocam os leitores
a criarem as suas percepcdes sobre questbes sociais e estimulam a criacdo de opinides
préprias, uma das principais finalidades do fazer jornalistico. Portanto, é importante destacar
que esta pesquisa propde-se analisar o contetdo deste discurso construido pelo autor através

do método da analise de conteldo, que sera feito posteriormente.



33

3 METODOLOGIA DA PESQUISA

3.1 Natureza, técnica e método de pesquisa

A presente pesquisa possui como tema a construcdo da identidade da vice-presidente
dos EUA, Kamala Harris, no site da revista Elle. Nesse sentido, tem-se como objetivo analisar
0s conteudos dos discursos produzidos pelos autores da revista a partir dos textos, fotografias,
gifs e legendas nas matérias publicadas no site elle.com.br. Portanto, a pesquisa é de natureza
qualitativa, onde buscou-se desvelar os sentidos produzidos a partir destes elementos
jornalisticos, e a construcdo da identidade da entdo candidata nestas publicacdes.

Segundo Bardin (2016), a anélise qualitativa possui caracteristicas particulares. E
valida, sobretudo, na elaboracdo das deducGes especificas sobre um acontecimento ou uma
variavel de inferéncia precisa, e ndo em inferéncias gerais (BARDIN, 2016). “Conforme tal
caracterizacdo, € possivel identificar que, ao pensarmos em pesquisa qualitativa, tratamos de
descricdo, de interpretacdo, de uma busca pela compreensdo... de situacGes, de fatos, de
fendmenos, de documentos” (LEITE, 2017, p. 541).

A técnica que se aplicard as analises do corpus sera a de descricdo dos contetdos
discursivos jornalisticos dos mesmos, a averiguacdo dos sentidos produzidos entre o0s textos
verbal e imagéticos, e a analise dos conteldos imagéticos e textual no que tange a construcédo
da identidade do objeto de pesquisa, a vice-presidente dos EUA, Kamala Harris. Esta técnica
sera desenvolvida a partir da separagdo das partes que compdem O corpus: imagens
fotogréficas, texto das reportagens e legendas das imagens e gif’s. Desta forma, seré possivel
compreender e desvelar a identidade produzida pelo campo da imprensa de Kamala Harris.

Para o desenvolvimento da pesquisa utilizou-se o método da andlise de conteldo.
Segundo Franco (2005, p. 13), a analise de conteldo fundamenta-se na mensagem, “seja ela

verbal (oral ou escrita), gestual, silenciosa, figurativa, documental ou diretamente provocada”.

3.1.1 Andlise de Contetddo - Um método de pesquisa

A analise de conteldo, segundo Da Fonseca Janior (2009), refere-se a um método das
ciéncias humanas e sociais destinado a investigacdo de fenémenos simbolicos por meio de
varias técnicas de pesquisa. O comeco da utilizacdo desse processo data o final do século

passado, contudo, essa ferramenta metodoldgica foi melhor desenvolvida conforme o passar
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dos anos. A adocédo da analise de conteudo, entretanto, s6 veio a ocorrer no inicio do século
XX, estando a servico de varios campos do conhecimento (DA FONSECA JUNIOR, 2009).

Bardin (2004, p. 37) define resumidamente a analise de conteudo:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicacdes visando obter, por
procedimentos sistematicos e objectivos de descri¢do do conteldo das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicOes de produgdo/recepgao (variaveis inferidas) destas mensagens..

Segundo Da Fonseca Juanior (2009, p. 281), essa metodologia de analise de dados é
uma heranga associada ao positivismo, “corrente de pensamento desenvolvida por Augusto
Comte (1798-1857), cuja principal caracteristica € a valorizacdo das ciéncias exatas como
paradigma de cientificidade e como referéncia do espirito humano em seu estagio mais
elevado™.

De acordo com Bardin (2004), desde o comego do século, durante cerca de quarenta
anos, a analise de contetido desenvolveu-se nos Estados Unidos. Ao assumir a perplexidade
da sociedade civil diante desse fenbmeno, as primeiras escolas norte-americanas de
jornalismo adotaram a analise quantitativa de periddicos como critério de objetividade
cientifica (DA FONSECA JUNIOR, 2009). A partir da Escola de Jornalismo da Columbia,
outros estudos quantitativos dos jornais surgem, de acordo com Bardin (2004).

E feito um inventario das rubricas, segue-se a evolugdo de um 6rgéo de imprensa,
mede-se 0 grau de sensacionalismo dos seus artigos, comparam-se 0S semanarios
rurais e os diarios citadinos. Desencadeia-se um fascinio pela contagem e pela
medida (superficie dos artigos, tamanho dos titulos, localizagdo na pagina)
(BARDIN, 2004, p. 13).

A partir desse periodo, distintas areas da educacdo introduziram em seus estudos e
pesquisas a analise de contelldo. No campo da comunicacgdo, até a metade do século XX, as
grandes preocupacdes dos estudiosos estiveram relacionadas ao problema da opinido publica e
a propaganda politica (DA FONSECA JUNIOR, 2009). Segundo Bardin (2004), o primeiro
nome que inicia a analise de contetdo de fato é o de Harold Dwight Lasswell, que fez analises
de imprensa e propaganda desde 1915, aproximadamente. Em 1922, segundo Da Fonseca
Junior (2009), a principal obra € de autoria de Walter Lippman, Public Opinion, que abordava
0s esteredtipos sociais. E em 1927, Lasswell escreve Propaganda Technique in the World
War, “em que analisa os principais temas das propagandas americana, inglesa, francesa e

alemi durante a Primeira Guerra Mundial” (DA FONSECA JUNIOR, 2006, p. 283).
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Entre 1940 e 1950, o interesse pela linha simbdlica politica continuou e aos poucos foi
alcancando outros &mbitos. Com o efeito, o0 dominio de aplicacdo da andlise de contetido
diferencia-se cada vez mais (BARDIN, 2004). O periodo entre 1950 e 1960, segundo Bardin
(2004, p. 15), “é caracterizado pela expansdo das aplicacdes da técnica a disciplinas muito
diversificadas e pelo aparecimento de interrogacbes e novas respostas no plano
metodoldgico”.

O grande impulso recebido pela analise de conteddo ocorreu mesmo durante a
Segunda Guerra Mundial (DA FONSECA JUNIOR, 2009). Contudo, “o periodo posterior a
guerra ¢ marcado por anos de bloqueio e desinteresse” (BARDIN, 2004, p. 17). A autora
afirma que durante um tempo, a analise de contetdo foi questionada pelos seus principais
investigadores (Berelson, Janis, Lasswell, Leites, Lerner, Pool). Porém, Da Fonseca Junior
(2009, p. 283) afirma que, apesar da crise, a analise de contetdo ja havia alcan¢ado grandes

avancos quando comparada a analise quantitativa de jornais:

(1) a incorporacdo de ricos marcos tedricos com a adesdo de muitos cientistas
sociais eminentes; (2) a definicdo de conceitos bastante especificos, como os de
atitude, esteredtipo, estilo, simbolo, valor e métodos de propaganda; (3) a aplicacéo
de ferramentas estatisticas mais precisas, especialmente aquelas procedentes de
enquetes e experimentos psicoldgicos; e (4) a incorporacdo dos dados procedentes
de anélise de contetido em trabalhos de maior envergadura.

Bardin (2004) explica que no inicio dos anos 50, o Social Science Research Council’s
Committee on Linguistics and Psychology convocou inimeros congressos sobre as tematicas
envolvendo a Psicolinguistica. Em 1955, ano do ultimo congresso, denominado Allerton
House Conference, os estudos sobre a analise de conteddo ganharam mais forca, tornando-se
um periodo marcante para esse procedimento metodoldgico. A anélise de contetdo entra, de
certo modo, numa segunda juventude (BARDIN, 2004).

A partir desse periodo, “a andlise de contedo ja ndo € considerada exclusivamente
com um alcance descritivo (cf. os inventarios dos jornais do principio século), antes se
tomando consciéncia de que a sua fung¢do ou o seu objetivo ¢ a inferéncia” (BARDIN, 2004,
p. 19). Da Fonseca Junior (2009, p. 284), afirma que “na analise de contetido a inferéncia é
considerada uma operacdo logica destinada a extrair conhecimentos sobre 0s aspectos latentes
da mensagem analisada”. A intencdo da andlise de conteudo ¢ a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicbes de producdo (ou, eventualmente, de recepcdo), inferéncia esta que
recorre a indicadores (quantitativos ou ndo) (BARDIN, 2004).
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Tal como um detetive, o analista trabalha com indices cuidadosamente postos em
evidéncia por procedimentos mais ou menos complexos (FRANCO, 2005). Ao focar atencao
nos mecanismos subjacentes da mensagem que ndo podem ser observados, a inferéncia
também contribuiu para amenizar o impacto da heranca positivista na analise de contetdo
(DA FONSECA JUNIOR, 2009). Em resumo, Franco (2005, p. 17-18) reitera que:

Diriamos que produzir inferéncias em andlise de conteldo tem um significado
bastante explicito e pressupde a comparacao dos dados, obtidos mediante discursos e
simbolos, com os pressupostos tedricos de diferentes concepgdes de mundo,
individuos e de sociedade. Situacdo concreta que se expressa a partir das condicoes
da préxis de seus produtores e receptores acrescida do momento histérico/ social da
producéo e/ou recepgao.

No campo da comunicacdo, este procedimento € utilizado para desvendar as condi¢des
de producdo das mensagens analisadas (DA FONSECA JUNIOR, 2009). Portanto, sobre as
classificacbes das inferéncias, Da Fonseca Junior (2009) afirma que ha duas modalidades: as
inferéncias especificas e as inferéncias gerais. As inferéncias especificas estdo vinculadas a
condicdo especifica do problema investigado. J& as inferéncias gerais sdo utilizadas quando
ultrapassam a situacao intrinseca da situacdo analisada.

A anélise de conteldo ndo se restringiu aos Estados Unidos, segundo Da Fonseca
Junior (2009), outros locais aderiram a pratica como alguns paises na Europa e na América
Latina. Sobre as tendéncias atuais desse método, o autor afirma que a analise de contetdo ora
valoriza o aspecto quantitativo, ora o qualitativo, dependendo da ideologia e dos interesses do
pesquisador.

Bardin (2004, p. 18) explica sobre essas duas técnicas:

Na andlise quantitativa, o que serve de informacéo € a frequéncia com que surgem
certas caracteristicas do contedido. Na analise qualitativa é a presenca ou a auséncia
de uma dada caracteristica de conteldo ou de um conjunto de caracteristicas num
determinado fragmento de mensagem que é tomado em considerag&o.

No caso desta pesquisa, como ja explicitado, a analise de conteudo a qual nos
debrucaremos para desvelar o problema de pesquisa e alcancar os objetivos propostos para a
realizacdo do trabalho a partir do corpus, serd a qualitativa, que nos dara as condicGes de

interpretacdo da construcdo identitaria de Kamala Harris pela revista Elle Brasil.
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3.1.1.1 Organizacdo da analise e selecdo do corpus da pesquisa

Na visdo de Franco (2005), é costumeiro que 0s primeiros passos antes de comecar a
analise de conteudo sejam definir todos os objetivos da pesquisa, tanto geral como
especificos. Apos esse passo, é escolhido e delimitado o objeto a ser estudado/analisado. E
antes de comecar o método de analise propriamente dito, é feita a busca e a escrita do
referencial tedrico.

Ap0s essa fase do estudo, comeca a organizacao da analise. Segundo Bardin (2004), as
diferentes fases da analise de contetdo dividem-se em trés etapas:

1) Pré-anélise;

2) a exploracdo do material;

3) o tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretacao.

A primeira fase, a pré analise, consiste na organizacdo. Bardin (2004, p. 89) explica o
passo a passo dessa etapa: “Geralmente, esta primeira fase possui trés missoes: a escolha dos
documentos a serem submetidos a analise, a formulacdo das hipdteses e dos objetivos e a
elaboracdo de indicadores que fundamentem a interpretacédo final”.

Dentro da pré andlise, h4 algumas atividades. A primeira atividade € a “leitura
flutuante”, que segundo Franco (2005), consiste em estabelecer contatos com os documentos
que serdo analisados, para conhecer 0s textos e mensagens neles contidas e perceber
caracteristicas como impressdes, representacdes, emocdes, conhecimentos e expectativas.
Pouco a pouco, a leitura vai-se tornando mais precisa, em funcéo das hipoteses emergentes, da
projecdo de teorias adaptadas sobre o material e da possivel aplicacdo de técnicas utilizadas
sobre materiais analogos (BARDIN, 2004).

A segunda atividade consiste na escolha dos documentos. De acordo com Franco
(2005), a escolha dos documentos pode ser definida a priori, ou o objetivo é determinado pelo
pesquisador. Ap6s demarcar o material, para Bardin (2004), é necessario proceder-se a
constituicdo do corpus. O corpus é o conjunto dos documentos tidos em conta para serem
submetidos aos procedimentos analiticos (BARDIN, 2004). Para isso, € necessario seguir
algumas regras.

A primeira é a regra da exaustividade, que consiste em reunir todos os elementos do
corpus. Ou seja, essa regra existe para ndo deixar nenhum componente de fora da analise.
Sobre a regra da representatividade, Bardin (2004) afirma que a analise pode ser feita em uma

mostra desde que o material seja volumoso o suficiente. “A amostragem diz-Se rigorosa se a
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amostra for uma parte representativa do universo inicial. Neste caso, os resultados obtidos
para a mostra serdo generalizados ao todo” (BARDIN, 2004, p. 91).

A préxima regra € a da homogeneidade. Nessa terceira, 0s documentos devem ser
homogéneos, portanto, devem obedecer a critérios de escolha e “ndo apresentar demasiada
singularidade fora destes critérios de escolha” (BARDIN, 2004, p. 91). Chegamos a ultima
determinacdo que € a regra de pertinéncia. Nessa, os documentos precisam ser adequados, de
modo que correspondam ao objetivo que suscita a analise.

Depois de seguir as regras para chegar na constituicdo do corpus, a proxima atividade
é a formulacdo das hipéteses e dos objetivos. De acordo com Bardin (2004), a hipGtese é uma
suposicdo que permanece estagnada enquanto ndo houver a comprovacgédo a partir de dados
seguros. Ja& o objetivo ¢ a finalidade pela qual o pesquisador se prop&e, no qual a partir dele os
resultados serdo obtidos. A autora ainda afirma que o uso das hipdteses ndo é obrigatorio,
pois, algumas andlises sdo efetuadas sem ideias pré-concebidas.

Em seguida, é necessario fazer referéncia aos indices e elaborar os indicadores.
Conforme Franco (2005, p. 54), “o indice pode ser uma menc¢do explicita, ou subjacente, de
um tema ou mensagem”. Ainda de acordo com a autora, nesse caso, o indicador equivale a

frequéncia de cada ponto.

Uma vez escolhidos os indices, procede-se a construgdo de indicadores seguros €
precisos. Geralmente, certificamo-nos da eficacia e pertinéncia dos indicadores
testando-0s em alguns recortes de textos ou em alguns elementos dos documentos,
via pré-teste da analise (FRANCO, 2005, p. 55).

E como ultima atividade, € preciso fazer a preparacdo do material. Bardin (2004)
afirma que antes da analise de conteudo, todo o material reunido deve ser preparado. A autora
destaca que a preparacdo formal dos textos, no caso a edicdo, pode ser feita desde o
alinhamento dos enunciados até a transformacdo linguistica dos sintagmas. E caso no
tratamento informatico, os textos para analise devem ser preparados conforme as
possibilidades de leitura do computador.

Finalizadas as atividades feitas dentro da pré analise, a proxima etapa é a exploracéo
do material. Ou seja, durante a exploracdo, € seguido todas as decisbes tomadas
anteriormente. Esta fase, longa e fastidiosa, consiste essencialmente de operacdes de
codificacdo, desconto ou enumeracdo, em funcdo de regras previamente formuladas
(BARDIN, 2004). Seguidamente, ha o tratamento dos resultados obtidos e interpretacao.

Nessa condicdo, os resultados da analise devem passar por uma validagdo através de uma
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pratica escolhida pelo pesquisador. Para um maior rigor, estes resultados sdo submetidos a
provas estatisticas, assim como a testes de validacdo (BARDIN, 2004).

Em relacdo ao corpus da pesquisa, Barros e Junqueira (2009, p. 41) afirmam que o
material para estudo “deve ser restrito, especifico, bem delimitado, formulado a partir do tema
do trabalho”. Ou seja, ¢ fundamental restringir para se obter uma direcdo especifica sobre o
assunto que deseja-se analisar. E necessario limita-lo no tempo, no espaco, no tipo de midia,
como analisa-lo com um foco claro e preciso (BARROS; JUNQUEIRA, 2009).

A autora desta pesquisa possui grande afeicdo pelo jornalismo de moda desde que
ingressou na graduacgdo. Portanto, ndo havia duvidas de que essa editoria seria a base para sua
monografia, sendo que possui um vasto conhecimento sobre a area. A escolha pela revista
Elle Brasil deu-se por predilecdo ao contetudo, tendo em vista que a autora acredita que o
material da revista é muito aprofundado e embasado com muitos assuntos fora das principais
secOes de moda e beleza como politica, educacdo e economia. A preferéncia pela vice-
presidente dos EUA, Kamala Harris, como personagem do objeto de estudo, surgiu da grande
repercussao na midia apos as eleicdes presidenciais em 2020. A abordagem feita pelos
veiculos de comunicacdo acerca das roupas e acessorios utilizados por ela, foi o suficiente
para que se desenvolvesse o interesse em aprofundar sobre o assunto.

A partir disso, a primeira escolha foi pelo tipo de midia da Elle. Por preferéncia em ser
através do modo online e por acompanhar a mais tempo, o site elle.com.br seria a melhor
opcao por conta da familiarizacdo. Apos esse aspecto fundamentado, deu-se a escolha pelo
material que compdem o corpus de pesquisa. As matérias escolhidas estdo entre 0s meses de
novembro de 2020 a fevereiro de 2021, momento apds as elei¢des presidenciais do pais
americano onde houve uma maior manifestacdo sobre a vice-presidente. No total sdo cinco
matérias, onde todas abordam a Kamala Harris como assunto principal.

A escolha do material deu-se de forma simples. Apos escolher o site da Elle Brasil
como o meio de comunicagdo para ser analisado na pesquisa, a autora pesquisou por “Kamala
Harris” na ferramenta “busca” do site e selecionou o contetido que contemplava o periodo pds
eleicOes, entre os meses citados anteriormente, onde houve uma maior reverberacdo da figura

politica na midia.

3.1.1.2 A codificacdo e descodificacdo do corpus da pesquisa

A codificagdo, de acordo com Da Fonseca Janior (2009, p. 294), “E o processo de

transformacdo dos dados brutos de forma sistematica, segundo regras de enumeracéo,
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agregacdo e classificagdo, visando esclarecer o analista sobre as caracteristicas do material
selecionado”.

O autor reitera que esse processo compreende trés fases: o recorte, que é a escolha das
unidades de registro e de contexto, a enumeracdo que compreende a escolha das regras de
enumeracao e a classificacdo e agregacdo que é a escolha das categorias.

As Unidades de Andlise segmentam-se em: Unidades de Registro e Unidades de
Contexto. Segundo Franco (2005), a Unidade de Registro € a menor parte do conteudo, que
sera registrada conforme as categorias levantadas. Nesse sentido, a autora elenca quais 0s
tipos dessa unidade, que sdo: A palavra, o tema, 0 personagem e o item. De acordo com a
autora, a palavra é a menor unidade utilizada, podendo ser uma simples palavra ou um
simbolo ou termo. J4 o tema pode ser uma sentenca, um conjunto delas ou um paragrafo. “O
Tema é considerado como a mais Util unidade de registro em analise de conteldo.
Indispensavel em estudos sobre propaganda, representacdes sociais, opinides, expectativas,
valores, conceitos, atitudes e crengas” (FRANCO, 2005, p. 39).

Ainda em conformidade com a autora, o outro elemento, 0 personagem, concerne nas
pessoas passiveis de serem classificadas de acordo com diferentes indicadores como nivel
socioecondmico, sexo, etnia, educacao, escolaridade, e outros.

“Mais ainda, é particularmente util em analise de autoria de historias, de dramas, de
biografias, de programas de televisdo, de filmes e de mdltiplas modalidades que podem ser
enquadradas nos veiculos de comunicacdo de massa” (FRANCO, 2005, p. 40-41).

Sobre o item, Franco (2005, p. 41) afirma que “é a unidade de registro a ser utilizada
quando um texto, um artigo literario, um livro ou um programa de radio sdo caracterizados a
partir de alguns atributos definidores”. A autora destaca também que pode-Se constituir em
um guia de referéncia significativo para a analise e interpretacdo do contetdo.

A Unidade de Contexto é considerada por Franco (2005, p. 43) como a parte mais

ampla do material a ser analisado:

Porém, é indispensével para a necesséria analise e interpretacdo dos textos a serem
decodificados (tanto do ponto de vista do emissor, quanto do receptor) e,
principalmente, para que se possa estabelecer a necessaria diferenciacdo resultante
dos conceitos de “significado” e de “sentido” os quais devem ser consistentemente
respeitados, quando da analise e interpretacdo das mensagens disponiveis.

A unidade de contexto deve ser considerada e tratada como a unidade basica para a
compreensdo da codificacdo da unidade de registro e corresponde ao segmento da mensagem

(FRANCO, 2005). Conforme a explicacéo da autora, através da incorporagdo das unidades de
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registro, as unidades de contexto podem ser esclarecidas por meio de caracterizacdo -
acompanhadas de suas anélises - relatadas por meio de historias de vida, depoimentos, através
de um conjunto de palavras, de um paragrafo e também de algumas sentencas.

Na enumeracdo, Da Fonseca Junior (2009, p. 295) explica que “as regras de
enumeracdo se referem ao modo de quantificacdo das unidades de registro que levaréo ao
estabelecimento de indices”. Bardin (2004, p. 106) faz uma consideracéo sobre esse processo:

Qualquer escolha de uma regra (ou de varias regras) de enumeragdo assenta uma
hipotese de correspondéncia entre a presenga, a frequéncia, a intensidade, a
distribuicdo, a associacdo da manifestacdo da linguagem e a presenca, a frequéncia,
a intensidade, a distribuicdo, a associacdo de variaveis inferidas, ndo linguisticas. E
conveniente procurar-se a correspondéncia mais pertinente.

A categorizacdo, o ultimo processo da codificacdo, “consiste no trabalho de
classificacdo e a reagrupamento das unidades de registro em nimero reduzido de categorias,
com objetivo de tornar inteligivel a massa de dados e sua diversidade” (DA FONSECA
JUNIOR, 2006, p. 298). De acordo com Bardin (2004, p. 111-112), o critério de categorizagio

pode ser:

Seméantico (categorias temaéticas: por exemplo, todos os temas que significam
ansiedade ficam agrupados na categoria ‘ansiedade’, enquanto que os que significam
a descontragdo ficam agrupados sob o titulo conceptual ‘descontracdo’), sintatico (os
verbos, os adjetivos), lexical (classificacdo das palavras segundo o seu sentido, com
emparelhamento dos sinbnimos e dos sentidos préximos) e expressivo (por exemplo,
categorias que classificam as diversas perturbacdes da linguagem).

Ainda em relacdo a codificacdo, é importante destacar sobre as mensagens dentro dos
codigos. Os textos, fotografias e gifs, que formam a mensagem produzida pelo autor do
veiculo de comunicac&o, dispdem de sentidos que formam essa codificacdo. E uma mensagem
codificada, por exemplo, quando o produtor escolhe uma foto, e qual a justificativa desse ato?
Porque cada elemento possui uma linguagem, uma mensagem que deseja ser passada. Nesse
sentido, a partir dessa mensagem o codigo pode ser descodificado. A analise dessa pesquisa
consiste na decodificacdo a partir desses elementos, onde serdo apresentadas e analisadas as
linguagens utilizadas por esse produtor. Portanto, é relevante citar esses componentes que
formam o cddigo construido pelo autor.

Para Charaudeau (2008, p. 7), “a linguagem ¢ um poder”. Portanto, a construcao
textual ndo é apenas um conjunto de frases, um texto pode abranger uma gama de
significacbes. Apesar de haver muitas explicagdes, o texto, segundo Guimaraes (2009), é

organizado através de uma dupla lateralidade.
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“Microestrutura: € o conjunto articulado de frases, resultante da conexdo dos
mecanismos |éxico-gramaticais que integram a superficie textual. Macroestrutura: é a
estrutura que se identifica como o significado global do objeto do texto” (GUIMARAES,
2009, p. 11).

Nesse sentido, ha uma série de categorias de textos existentes. De acordo com a
autora, a noticia encaixa-se na classe de textos informativos. Com relacdo a “situacdo
discursiva, o texto constitui-se como unidade de sentido” (GUIMARAES, 2009, p. 126).
Consequentemente, “o discurso ndo ¢ outra coisa sendo esse mesmo texto, que, no entanto, se
discursiviza na medida em que seu analista busca as intengfes ndo explicitadas, ou seja, a
ideologia que move o autor na elaboragio do texto” (GUIMARAES, 2009, p. 126).

Dessa forma, a linguagem do texto jornalistico se estrutura como discurso a partir da
sua organizacdo em frases e pardgrafos que possuem ideias e concepgdes sobre
acontecimentos rotineiros. Nesse sentido, o discurso é linguagem em acdo, revelando a
propria pratica que interpela os individuos historicamente determinados (GUIMARAES,
2009).

No caso da fotografia, o discurso, os sentidos, as representaces e as intences do
autor/produtor é organizado em sua estrutura, ou seja, a linguagem fotogréafica, como o
enquadramento, o plano, a composicao e a pose. De acordo com Guran (2002, p. 15), “a
fotografia ¢ uma extensdo da nossa capacidade de olhar e constitui uma técnica de
representacdo da realidade que, por seu rigor e particularismo, expressa-se mediante uma
linguagem propria e inconfundivel”.

Ainda que seja uma representacdo da realidade, possibilita “uma leitura tanto mais rica
quanto maior for a capacidade do observador de se aperceber das representacdes contidas na
imagem, uma vez que esta ndo se reduz a uma mera transcrigdo” (GURAN, 2002, p. 16).
Entdo, conforme o autor, os elementos da linguagem fotografica sdo “a luz, a escolha do
momento, o ajuste focal, o enquadramento, além da questdo colocada pela atuacdo das
diversas objetivas e dos diferentes codigos representados pela foto em preto-e-branco e em
cores” (GURAN, 2002, p. 17).

O GIF também é um componente de uma das matérias e reportagens do elle.com.br
sobre Kamala Harris que serdo analisadas em um capitulo posterior. Segundo Amaral (2016,
p. 36), em linhas gerais:

O termo “GIF” ¢ frequentemente empregado para fazer referéncia a um tipo de
linguagem visual com estética especifica: animacdes breves, silenciosas e que se
repetem a exaustdo. Apesar de, como vimos, a repeticdo ndo ser uma caracteristica
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original do formato GIF, a popularizacdo das animacBes que fazem uso deste
protocolo deve muito a essa possibilidade de apresentar imagens em movimento
ciclicamente.

Por ser interativo e de facil acesso, esse tipo de animacdo é cada vez mais frequente
nas redes sociais, “0 que indica que a linguagem tipica dos GIFs animados, que surgiu como
resultado de suas limitagdes técnicas, acaba também inspirando novas tecnologias, que
espelham essas caracteristicas de forma intencional” (AMARAL, 2016, p. 46). As tradicionais
redes que incluiram essas animacgdes em suas plataformas foram o Facebook, Instagram,
Whatsapp, e Tumblr.

Ainda na perspectiva de Amaral (2016, p. 123) - levando em consideracdo que o GIF
dentro do material jornalistico de Elle pode ser classificado como uma linguagem - “parece
claro que os GIFs séo, muitas vezes, utilizados enquanto pistas, atalhos ou dicas expressivas,
ilustrando reacdes e até substituindo a comunicacao escrita nas trocas entre os usuarios”.

Portanto, a codificacdo das mensagens imbuidas nos conteddos discursivos
jornalisticos da revista Elle e a construcdo da identidade da candidata a vice-presidéncia do
EUA, Kamala Harris, se descodificara a partir da analise deste corpus, conforme a natureza, a
técnica e o método escolhidos para esta pesquisa.

3.2 Categorizacao do corpus da pesquisa para a analise do contetdo

O material que compde o corpus dessa pesquisa sera olhado a partir da analise de
contetdo. Os itens analisados serdo o texto imagético, que compreende as fotografias e gif’s,
e o texto verbal, que sdo as matérias, as reportagens e as legendas das imagens, dentro dos
contetdos da revista Elle Brasil sobre Kamala Harris. As analises terdo inicio pelos textos
imagéticos, em razdo das fotografias serem a primeira apari¢cdo nas publicagdes da revista.
Logo apos, seré feita a analise do contetdo verbal.

A seguir, estd um resumo do esquema de andlise que se desenvolvera no préximo

capitulo (Quadro 1).



Quadro 1 - Resumo do esquema de andlise
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TEXTO IMAGETICO

TEXTO VERBAL/TEXTO

ANALISE DOS CONTEUDOS

b) Plano
c¢) Composic¢éo
d) Pose

(Fotografias e Gif’s) JORNALISTICO IMAGETICOS E TEXTUAL:
(Matéria, legenda...) construcdo de um discurso identitario a

partir dos
sentidos promovidos entre imagético e o
verbal

IMAGEM TEXTO

Linguagem fotografica | Descricdo da estrutura textual Construcéo identitaria

utilizada a) Legenda

a) Enquadramento b) Matéria

Fonte: autora.
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4 KAMALA EM ELLE: A CONSTRUCAO DE UMA IDENTIDADE

Apols a contextualizacdo dos assuntos principais € do método a ser aplicado no
trabalho, o proximo tépico ird conter as andlises feitas a partir do objeto da pesquisa. No
primeiro momento deste capitulo, em “Kamala Harris” haverd uma descricdo resumida da
vida e carreira da vice-presidente. Em seguida, irdo discorrer as andlises do material

escolhido.

4.1 Kamala Harris

Nascida em Oakland, no estado americano da Califérnia, a vice-presidente dos
Estados Unidos Kamala Devi Harris® ¢ filha de pais que emigraram da Jamaica e da India,
Donald Harris e Shyamala Gopalan Harris. Graduou-se em artes na Universidade Howard e
em direito na Faculdade de Direito da Hastings através da Universidade da Califérnia.

Seus pais eram ativistas e por isso foram essenciais para fomentar um forte senso de
justica em Kamala. Eles a levaram em manifestacfes de direitos civis e a apresentaram a
pessoas influentes como o juiz da Suprema Corte Thurgood Marshall e a lider dos direitos
civis Constance Baker Motley, cuja profissao a motivou a ser promotora.

Em 1990, Kamala Harris ingressou no Gabinete do Promotor Distrital de Alameda
County, onde se especializou em processar casos de violéncia sexual infantil. Atuou como
advogada administrativa no Gabinete do Procurador Distrital de Sdo Francisco e
posteriormente foi chefe da Divisdo de Criancas e Familias do Gabinete do Procurador da
Cidade de Séo Francisco.

Em 2003, foi eleita promotora distrital de San Francisco. Nessa época, Kamala criou
um programa para dar aos infratores pela primeira vez a oportunidade de obter um diploma de
segundo grau para depois poderem encontrar emprego. O programa foi designado como um
modelo nacional de inovacao.

Foi eleita procuradora-geral da Califérnia em 2010 e supervisionou 0 maior
departamento de justica estadual dos Estados Unidos. Harris estabeleceu ainda o primeiro
Escritdrio de Justiga Infantil do estado e promoveu muitas reformas. Ela defendeu a Lei de
Cuidados Acessiveis no tribunal, fez cumprir a lei ambiental e foi uma lider nacional no

movimento pela igualdade no casamento.

3 Todas as informagdes retiradas do site The White House (2021).
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Em 2017 tornou-se Senadora dos Estados Unidos. Como senadora, defendeu a
legislacdo para reformar a fianga em dinheiro, combater a fome, fornecer alivio de aluguel,
melhorar o atendimento a satde materna e enfrentar a crise climatica, entre outros. Em agosto
de 2020, aceitou o convite de Joe Biden para ser sua companheira de chapa nas elei¢des
presidenciais. Em 20 de janeiro de 2021 foi empossada como vice-presidente dos Estados

Unidos. No entanto, como ela mesmo afirma, esta determinada em ndo ser a Gltima.

4.2 Analises
4.2.1 Analise 1

A primeira matéria a ser analisada foi publicada no dia 10 de novembro de 2020 na
editoria de “Moda” e possui a tag “Politica”. A data da publicagdo marca uma semana apds a
eleicdo presidencial dos Estados Unidos, que foi realizada em 3 de novembro do mesmo ano,
quando Kamala Harris tornou-se vice-presidente do pais. Esse periodo foi de grande pesquisa
e repercussdo - por parte dos meios de comunicacdo - tanto da vida pessoal como das
particularidades durante as campanhas eleitorais através das escolhas em relacdo a moda

feitas por Kamala.

Figura 8 - Print do inicio da matéria “Kamala Harris: Primeira vice-presidente mulher dos

Estados Unidos e sua moda expressiva™ do site da revista Elle
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Fonte: Santhana (2020).
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A matéria possui quatro fotografias no total, sendo uma que ilustra o titulo e outras
trés que compdem o conteudo textual (SANTHANA, 2020). A fotografia que abre a matéria
(Figura 8) mostra Kamala Harris em um evento durante as campanhas eleitorais, onde ela
discursa para um numero de pessoas em cima de um palco e atras dela ha uma bandeira dos
EUA. O enquadramento da imagem é horizontal e o plano de conjunto. De acordo com Sousa
(2002, p. 79), os planos de conjunto caracterizam-se por serem “planos mais fechados, onde
se distinguem os intervenientes da acao e a propria acao com facilidade e por inteiro”.

Em relagdo ao ato de compor uma imagem, a composi¢ao ¢ “quando se fala da
disposicao dos elementos da fotografia tendo em vista a obtencdo de um efeito unificado, que,
em principio, ¢ a transmissdo de uma ideia ou de uma sensacdo” (SOUSA, 2002, p. 80).
Ainda segundo o autor, ¢ comum o assunto principal da fotografia estar no centro, mas, “¢
importante distinguir o centro visual do centro geométrico de uma fotografia” (SOUSA, 2002,
p. 80). Na disposicdo dos elementos dessa fotografia é possivel entender que o fotdgrafo
buscou mostrar a Kamala Harris em evidéncia, deixando o0s outros elementos em
sobreposicdo. A imagem promove a interpretacdo de que a acdo de discurso da Kamala e o
seu visual é mais importante do que qualquer outra informacao.

No caso, a fotografia que ilustra o titulo em questdo é composta pela regra de tergos.
Sousa (2002, p. 80) explica mais sobre esse tipo de composicéo:

A regra dos tercos é uma forma cléssica de definir composi¢des fotogréficas e
pictéricas. Consiste em dividir a imagem em tergos verticais e horizontais, formando
nove pequenos rectangulos. Os pontos definidos pelo cruzamento das linhas
verticais e horizontais sdo polos de atraccao visual, podendo ser aproveitados para
colocacdo do tema principal ou da parte mais importante do tema principal.

Kamala encontra-se no ponto direito da imagem, tendo o foco totalmente em si
enquanto as pessoas que estdo acompanhando a sua apresentacdo estdo quase que totalmente
desfocadas. A bandeira que compde o cenario também encontra-se desfocada, porém, com
mais destaque do que o publico presente. Ou seja, o principal elemento € a entdo candidata ao
cargo de vice-presidente. De acordo com Guran (2002) o foco faz parte do conjunto de ajustes
operacionais da camera. Quando bem utilizado, pode “definir até¢ o contetido da mensagem”
(GURAN, 2002, p. 32). Ou seja, além de promover nitidez a fotografia € uma ferramenta
importante para determinar aquilo que deseja ser mostrado, consequentemente direcionar uma
interpretacdo.

No que se refere a fotografia em andlise, os elementos mais evidentes, portanto, sdo a

personagem Kamala e a bandeira dos EUA atras dela. Nesse sentido, é possivel interpretar
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que o fotdgrafo buscou puxar a atencdo mais para a candidata, tanto para mostrar a sua moda
expressiva que surge da simplicidade das roupas como para evidenciar a agéo do discurso que
ela estava fazendo naquele momento. A bandeira do pais em saliéncia reforca o patriotismo
do motivo central da imagem, que € a candidata a vice-presidente dos EUA.

E notavel também que ha um foco de luz maior em cima de Kamala enquanto que o
restante estd mais escurecido. Fotografia é luz e, por conseguinte, sombra, que é o que da
volume e profundidade plastica a uma imagem (GURAN, 2002). Guran (2002, p. 29-30)
ainda afirma que a luz atua de diversas formas nas fotografias, “tanto no que toca a questao da
linguagem em si quanto aos fatores técnicos”.

Em relacdo a pose, elemento que também compe a linguagem fotografica, Kamala
Harris encontra-se distraida, o que configura a fotografia como espontanea. A fotografia,
segundo Lima (1988), divide-se em duas partes: o retrato e a fotografia espontanea. No caso
do retrato, a relacdo fotografo-fotografado elimina o acaso, tanto do personagem como do
ambiente, o cenério, ficando apenas a relacdo arte e saber para ser resolvida (LIMA, 1988).
Nesse sentido, o autor afirma que a arte do retrato é a da representacdo. Ja a fotografia
espontanea consiste em “todas as outras formas de fotografia” (LIMA, 1988, p. 92).

A revista Elle aponta no titulo e linha de apoio da matéria que ira abordar sobre como
Kamala Harris utilizou a moda para produzir mensagens durante a campanha eleitoral. A
fotografia foi escolhida pelo produtor do conteido para acrescentar essa fala. O primeiro
exemplo dentro da imagem sdo as roupas e acessorios que a candidata usa no evento, que
evidencia o assunto “moda”, e o outro aspecto ¢ a expressdo de fala de Kamala que reforca o
“transmitir mensagens” que a revista propoe no restante do texto.

A segunda fotografia (Figura 9), que integra o contetdo textual, possui caracteristicas
semelhantes a primeira. Kamala Harris também encontra-se em um evento durante as
campanhas eleitorais de 2020. O enquadramento também é horizontal, organizado em um
plano conjunto. A fotografia apresenta da mesma forma a regra de tergcos em sua composicéo,

apenas muda o posicionamento pois ela se encontra do lado esquerdo da imagem desta vez.
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Figura 9 - Segunda fotografia que compde a matéria de Elle

Fonte: Santhana (2020).

A luz e o foco estdo presentes de forma parecida sobre a candidata. Uma luz branca
esta sobre ela enquanto os outros elementos presentes estdo desfocados e com sombra. E
notavel um elemento a mais nessa imagem que € o pulpito do lado direito, com um adesivo
escrito “Biden Harris” que ¢ um indicio de que a imagem foi feita durante as campanhas
eleitorais. E visivel, do mesmo modo, uma mudanca de cenario atras da candidata. H4 um
cartaz que mostra que o evento estd sendo realizado na Flérida. Por fim, Kamala ndo percebe
o ato fotografico, o que o caracteriza como uma fotografia espontanea.

O conjunto dessa imagem apresenta uma pessoa que ndo segue o0 que é esperado
dentro da politica mas que ndo deixa de demonstrar credibilidade. A primeira caracteristica é
0 comportamento de Harris. Ela aparenta espontaneidade e despojamento, o que a difere da
maioria das pessoas dessa area, mas nao abandona a necessidade de ser levada a sério. A
escolha de roupas feita por ela também é um aspecto a ser considerado. Kamala optou pelo
conforto e simplicidade, deixando de lado algumas etiquetas de moda seguidas durante anos
pelos politicos que a antecederam. Contudo, a partir do uso do blazer, Kamala demonstra que
a sofisticacdo ndo foi deixada de lado e isso reforca a necessidade de ser vista como uma
figura politica. Todas essas caracteristicas apenas reforcam tudo que ela diz e demonstram a

forca que Kamala quer transmitir diante da simplicidade.
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Figura 10 - Terceira fotografia que compde a matéria de Elle

I

Fonte: Santhana (2020).

A terceira fotografia (Figura 10), difere das anteriores em alguns aspectos. O
enquadramento é vertical dessa vez e permanece 0 plano conjunto. A composicdo da foto
mostra que Kamala estd em um lugar aberto e rodeada de outras pessoas, ainda no periodo de
campanha eleitoral. Dessa vez, a candidata estd posando para a foto, o que a caracteriza como
um retrato.

Segundo Sousa (2002, p. 121), fazer um retrato é uma tarefa dificil porque ndo é
somente mostrar o rosto de um individuo, consiste “também em evidenciar um trago da sua
personalidade (individual ou colectiva, respectivamente)”. Nesse caso, ¢ possivel constatar
que o fotdgrafo pretendeu mostrar o comportamento de Kamala assim como as suas
vestimentas, destacando o ténis All Star da marca Converse. Com relagdo a luz, percebe-se
gue é natural, por estar claro o dia no momento da foto. Dessa vez o uso do foco foi

dispensavel, pois todos 0s elementos aparecem com nitidez.
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Uma fotografia sempre possui um foco central, algo que deseja ser mostrado com
maior destaque do que outros elementos. Sousa (2002, p. 84) afirma que o fotojornalista deve
“privilegiar sempre uma zona da imagem que funcione claramente como foco de atencdo, e
que deve ser, obviamente, o motivo principal”. Dessa forma, € possivel notar que o fotografo
quis expressar que o ponto principal da imagem é o ténis Chuck Taylor All Star que Kamala
Harris estava usando. E notavel que o angulo da fotografia encontra-se um pouco abaixo,
justamente para buscar a atencdo para essa caracteristica. A revista Elle abordou esse tdpico

durante sua construcéo textual, o que justifica a escolha da imagem.

Figura 11 - Quarta fotografia que comp®e a matéria de Elle

Fonte: Santhana (2020).

A guarta e ultima fotografia (Figura 11) da matéria mostra Kamala Harris no evento de
seu primeiro discurso como vice-presidente eleita dos EUA. A imagem possui enquadramento
horizontal e plano conjunto. A composicao dispde o motivo principal da imagem no centro, a
vice-presidente, enquanto que 0s outros objetos demonstram a agdo que esta acontecendo. A
roupa branca é o maior destaque da imagem por conta da luz que esta a frente de Kamala. Em
relacdo a pose, a fotografia é caracterizada como espontanea.

Empoderamento feminino e forca s@o as maiores caracteristicas dessa fotografia. A

revista Elle Brasil ndo escolheu essa imagem para constituir o texto apenas para mostrar a
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roupa que Kamala estava usando, mas para transmitir uma mensagem de que todas as
mulheres podem exercer profissionalmente tudo o que elas quiserem. E como se a imagem
sozinha transmitisse uma mensagem inspiradora a leitora. A revista endossa e reforca essa
identidade ao mostrar angulos em fotografias, como essa, que evidenciam isto.

Apos as andlises das fotografias, é importante destacar também as caracteristicas do
conteudo textual que as integram. Segundo Lima (1988, p. 32), “a legenda pode endossar o
que se passa na imagem como modificar inteiramente o que se vé na fotografia”. No caso
desta matéria em questdo - exceto a imagem que ilustra o titulo - todas as fotografias possuem
como legenda a descri¢do da roupa de Kamala e qual local a imagem foi feita. Por exemplo,
na Figura 9, a legenda da foto é: “Kamala Harris usa calga preta skinny, camiseta branca,
blazer azul e um par de ténis da Converse, no modelo Chuck Taylor All Star durante a
campanha eleitoral, na Florida.”

A matéria, publicada em 10 de novembro de 2020, possui como titulo “Kamala Harris:
Primeira vice-presidente mulher dos Estados Unidos e¢ sua moda expressiva” e ¢
acompanhado por uma linha de apoio que fala “Na tltima semana, a democrata entrou para a
historia de seu pais e durante toda a campanha usou a moda para reforcar seu discurso e
transmitir mensagens”. Foi assinada por Lelé Santhana e estd na se¢do moda do elle.com.br.

O titulo evidencia duas caracteristicas importantes de Kamala: a sua conquista como
primeira mulher vice-presidente e a sua moda expressiva, no sentido de modificar o dress
code da area politica para sinalizar algo ao mundo. Segundo Sousa (2001, p. 200), “os titulos
devem ser informativos, sintetizando o nacleo duro da informacdo numa frase curta, forte e
sedutora”. Nesse caso, a frase sintetiza os topicos principais que serdo abordados durante 0s
13 paragrafos e os quatro subtitulos que o texto possui.

A primeira parte da matéria fala sobre Kamala Harris ter entrado para a histéria apds
ser a primeira mulher a tornar-se vice-presidente dos EUA. Aborda também sobre a
representacdo em torno desse acontecimento e logo ap6s ha uma introducéo sobre a forga que
a moda teve para a realizacao desse feito. A autora afirma que: “E ndo, essa, definitivamente,
ndo é uma matéria sobre o estilo da Kamala ser mais importante do que o que ela tem a dizer.
Mas, sim, sobre como o que ela tem a dizer ¢ também transmitido por meio do que ela usa”
(SANTHANA, 2020).

O primeiro subtitulo destaca o que seria o “uniforme” utilizado por Kamala durante as
campanhas eleitorais: jeans, camiseta, blazer e nada mais. A autora, nessa parte do texto,
discute sobre a vice-presidente ter desafiado os cddigos tradicionais de vestimenta dentro da

politica, sem seguir os padrdes, e usando aquilo que ela considerava confortavel. A proxima
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parte destaca o uso do All Star por Harris, que complementava as roupas em quase todos 0s
seus compromissos quando ainda era candidata ao cargo.

O texto também fala sobre o uso das pérolas. Segundo a autora, ainda na Howard
University, Kamala fez parte de uma fraternidade negra, a Alpha Kappa Alpha Sorority, que
tem as pérolas como uma declaracéo. Por isso, ela aderiu ao acessorio ndo somente durante
sua graduacdo, mas como um habito durante o dia a dia. Por fim, é citado sobre a roupa que
Harris usou durante o seu primeiro discurso como vice-presidente, um terno branco assinado
por Carolina Herrera, cor que é associada ao movimento sufragista®.

No final da matéria, a autora afirma que subestimar a grande expressividade que a
moda pode ser ndo é uma boa opcao. E esse ponto é abordado em toda a construcédo textual da
matéria. No texto, além de haver citaces de momentos politicos importantes, ha também
explicacbes que justificam a moda expressiva de Kamala e qual a influéncia desse aspecto
tanto na campanha eleitoral até ela se tornar vice-presidente.

E importante destacar outra caracteristica presente no texto que sio os links que levam
para outros materiais complementares. Bardoel e Deuze (2001) afirmam que a partir de um
texto jornalistico, € possivel colocar outros links de contetidos que complementam o tema que
esta sendo tratado. No caso dessa matéria, ha dois links “Kamala Harris” e “nas cores da
bandeira LGBTQ+ em um evento”, que levam para outros conteudos dentro do site da revista
Elle.

Nessa matéria de Elle, a moda, literalmente, ndo € apenas o uso de uma roupa e sim a
criacdo de toda uma significancia atraves de individualidades como humor, imagem, politica e
muitos outros. As fotografias ratificam o que foi dito durante o texto, mostrando Kamala
como uma figura que desafia os padrGes de moda impostos dentro da politica em anos
anteriores e corroboram para a criacdo da imagem de uma pessoa que quebra na maioria do
tempo os estere6tipos dentro desse ambito.

Portanto, a partir dos elementos apontados nas descri¢cbes dos textos imagéticos e
verbais, € possivel concluir que através matéria analisada, a revista Elle Brasil buscou
construir uma identidade de Kamala Harris em que sua moda com caracteristicas simples é
muito expressiva na questdo de criar sentidos e representacdes de outras mulheres que a
antecederam, assim como demonstrar a mulher forte por meio disso.

As principais caracteristicas citadas sdo o uso de elementos como o conjunto de

blazer, calca jeans e ténis, que ao mesmo tempo que demonstram simplicidade mostram uma

4 O movimento sufragista foi uma luta das mulheres por uma participacdo mais ativa na politica, onde foi
reivindicado o direito do voto.
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mulher forte, poderosa, especialmente pelo uso do blazer. Essa peca de roupa € mais
comumente utilizada por homens, o que a coloca em um lugar de forcga e, a partir das questoes
culturalmente construidas sobre o universo masculino, e poder. Assim como as representacdes
por meio de roupas e acessorios, como o0 uso do colar de pérolas e o terno branco em
homenagem as sufragistas no discurso apos as elei¢des. Em razdo disso, a publicagdo cria a
identidade de uma figura politica de forte representacdo por meio dessas particularidades, da

mesma maneira que reforca que a moda ndo deve ser subestimada.

4.2.2 Analise 2

A segunda matéria a ser analisada foi publicada no dia 20 de janeiro de 2021, na secao
de “Moda” e possui a tag “Moda”. A data da publicacdo marca o dia em que Kamala Harris

tomou posse como vice-presidente dos Estados Unidos.

Figura 12 - Print do inicio da matéria “O efeito Kamala” do site da revista Elle
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Fonte: Whiteman (2021).

A matéria possui apenas uma imagem (Figura 12) que ilustra o titulo (WHITEMAN,
2021). A fotografia mostra Kamala e seu marido, Douglas Emhoff, na cerimbnia de posse da
vice-presidente ap6s as elei¢Oes estadunidenses em janeiro de 2021. O momento mostra 0
casal descendo as escadas do Capitolio dos Estados Unidos que fica em Washington, D.C. Ao

lado deles encontram-se alguns convidados da cerimonia.
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A fotografia possui 0 enquadramento horizontal e o plano de conjunto. Em relacdo a
composicdo, é notavel que os personagens principais, Kamala e Douglas, estdo no centro da
imagem, ocupando o espaco de maior atencdo. De acordo com Sousa (2002), a maneira mais
comum de compor uma fotografia é colocar o assunto principal no centro. E uma forma de
composi¢cdo que resulta com motivos simétricos e que cria, normalmente, uma imagem
repousante e equilibrada (SOUSA, 2002).

Em relacdo a pose, o casal aparece distraido, o que define a fotografia como
espontanea. Guran (2002) afirma que o fotografo possui liberdade em escolher quais os
momentos mais importantes do acontecimento. H4 momentos em que todos os elementos
combinam plasticamente, estabelecendo uma determinada relagdo com o contetido intrinseco
da cena e, assim, conferindo-lhe significado especial (GURAN, 2002). Nesse caso, 0
fotografo captou o momento inicial do evento e conseguiu obter reacbes felizes e de
comemoracao, tanto de Kamala e seu marido como de algumas pessoas que rodeiam o casal.

Portanto, a imagem mostra ndo somente as reagfes dos motivos principais, mas
também o “efeito” das pessoas que estdo ao redor. A fotografia combina com o texto em
destaque, e promove o sentido de impacto por onde quer que Kamala Harris passe. No que
concerne ao texto que complementa a fotografia, por ser uma imagem que ilustra o titulo ndo
possui legenda propria.

O texto apresenta como titulo “O efeito Kamala” e ¢ acompanhado de uma linha de
apoio que diz “Pratica nos looks, a nova vice-presidente dos EUA toma posse e explora
possibilidades politicas da moda”. A matéria ¢ assinada por Vivian Whiteman e foi publicada
na se¢do moda do elle.com.br.

As primeiras menc6es do texto sdo dadas aos diferentes usos da moda por mulheres e
homens em qualquer tipo de cerimbnia. A autora afirma que geralmente recai sobre as
mulheres a incumbéncia de vestir algo que chame atencdo ou que transmita alguma
mensagem porque os homens se esforcam menos nesse quesito. Ela destaca que ha poucas
diferengas nas roupas usadas pelos homens nas cerimdnias de posse nos ultimos anos, como
por exemplo, Trump e Biden s6é manifestaram diferenca em corte, gosto e gravata. A autora
destaca ainda o alivio com a saida de um presidente “sociopata” e “apoiador de supremacistas
white power” - referindo-se a Trump.

E destaque da matéria, também, as atencdes do publico nio se voltarem para a

primeira-dama, mas a Kamala Harris®. A autora afirma que a vice-presidente estabelece coisas

5 Nesse ponto, ha um hiperlink que leva o leitor a um espago no site da Elle Brasil com outros conteidos sobre
Kamala Harris.
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inéditas com a sua presenca, como, por exemplo, ser mulher, negra e vice-presidente, algo que
extrapola os sentidos da representatividade. A escolha de designers negros estadunidenses por
Kamala na posse também é um ponto citado. De acordo com a publicacao, o estilista Sergio
Hudson, da Carolina do Sul, foi a escolha dela para esse evento, assim como também por
Michelle Obama, na posse do ex-presidente Barack Obama. Segundo a autora, a construgéo
de uma alianga simbolica, bastante poderosa.

E falado ainda sobre outro estilista que Kamala usou as criagdes, assim como 0 uso
das pérolas em razdo da sua irmandade universitaria, que foi destaque na primeira materia
analisada. No parégrafo posterior, a autora aborda novamente o alivio pela troca de governos
nos EUA. Ela sinaliza que Kamala e Biden sdo liberais com um programa bastante
conservador em termos econémicos e sociais, porém, em relacdo a Trump, representam um
avanco na abertura para um dialogo possivel. Para a autora, o governo Biden-Harris chega
com a necessidade de criar uma nova imagem, carregada de simbolismos e querendo mostrar
diferencas.

Com isso, ela encerra o texto afirmando que ndo faltam questionamentos sobre como
Kamala ird exercer as atividades incumbidas a ela e que podem haver grandes implicacdes no
futuro a partir dessa representagdo. Mas, também admite que Kamala e Michelle constituem
uma alianca fortissima e que, conforme elas mesmas, ird deixar grandes marcas.

O texto, apesar de referir-se a caracteristicas da moda com relacdo a Kamala, busca
aprofundar mais as questbes politicas em torno desse assunto. Ao abordar o codigo de
vestuario dos homens em situacdo de poder, ela vai muito além de gostos pessoais, mostrando
que as mulheres estdo muito a frente quando o assunto é comunicacdo visual. As mulheres sao
0 avanco.

E evidente também as questdes raciais que a matéria destaca. Sobre a moda, sdo
levantados assuntos como a Kamala usar criacdes de estilistas negros, residentes em partes
dos EUA de forte descendencia africana, onde fazem muitos movimentos negros, e as pérolas
em homenagem a irmandade Alpha Kappa Alpha criada por afro-americanas. Assim como é
admirado o fato de uma mulher negra ter chegado onde chegou: vice-presidente dos Estados
Unidos.

Mas o assunto principal é a politica. A publicacdo comemora o fato da troca de
presidente e vice nos EUA e fala de uma possivel esperanca até para o Brasil. Mostra muitos
aspectos das politicas publicas seguidas por Biden e Harris e levanta questionamentos sobre
como o governo ird exercer o poder. A autora afirma em muitos momentos do texto que €

necessario esperar para avaliar com o tempo essas indagacoes.
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Nesse sentido, é importante destacar que o texto citou inUmeras particularidades e
referéncias de Kamala tanto acerca da moda como da politica. A autora promoveu uma
pesquisa breve mas eficiente que gerou muitos questionamentos. Ao término da leitura, tem-
se a imagem da Kamala como uma pessoa representativa em seu meio e que propde grandes
transformacfes na sociedade tanto politicas como sociais. Como a autora mesmo afirma:
“Kamala e seu estilo pratico e sem muita decoracdo falam de uma mulher ativa, que ndo estd

no governo para fazer pose, mas para exercer poder” (WHITEMAN, 2021).

4.2.3 Analise 3

O terceiro contetdo jornalistico a ser analisado também foi publicado no dia 20 de

janeiro de 2021, e pertence a segdo “colunistas” do site da revista Elle Brasil.

Figura 13 - Print do inicio do texto “Até onde Kamala Harris falara por nds?” do site da

revista Elle
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Fonte: Berth (2021).

Desta vez, o texto jornalistico analisado possui dois GIFs (Figura 13) que ilustram o
titulo (BERTH, 2021). As animagdes mostram Kamala Harris no dia da posse, no momento
em que ela faz o juramento conduzido pela juiza da Suprema Corte Sonia Sotomayor. Na

primeira imagem ela aparece preparando-se para o juramento, levantando a mao direita e
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colocando a esquerda em cima de uma biblia que seu marido, Douglas Emhoff, segura ao seu
lado. J& na segunda, Kamala aparece fazendo seu juramento de posse.

Como levantado anteriormente por Amaral (2016), o GIF é uma animacdo curta,
silenciosa e que repete-se a exaustdo. Sdo mais vistos em redes sociais, mas acabaram
ganhando o campo jornalistico. O que aconteceu, entdo, foi uma profusdo de apropriagdes e
novos usos do GIF animado, que acabou “renascendo” enquanto recurso de linguagem e
forma de entretenimento (AMARAL, 2016, p. 74). Nesse sentido, é importante destacar o uso
dessas animacdes pela revista Elle Brasil.

A maioria dos sites de revistas relacionados ao jornalismo de moda faz uso de
fotografias e videos para embasar 0s seus contetdos, contudo, Elle também compde o seu
material com GIFs o que o torna mais interativo e fundamentado. Essa é uma das tantas
caracteristicas do jornalismo online e multimidia, que faz uso desses elementos para embasar
o0 conteldo textual.

A autora também afirma que GIFs animados passaram a ser utilizados como forma de
resumir algum evento ou programas televisivos. Com o auxilio de GIFs animados, esses sites
conseguem fazer um resumo bastante sintético e divertido do evento que acabou de acontecer
(AMARAL, 2016). E possivel incluir essa caracteristica aos contetidos analisados, por ser de
um evento muito importante e que caso nao tenha sido visto em outro momento, pode ser
conferido na publicacéo da Elle Brasil.

Desse modo, a publicacdo poderia ter sido ilustrada por uma fotografia ou um video,
mas optou-se pelo GIF, questdo relacionada a linha editorial da revista. O texto é da colunista
Joice Berth, que pertence a uma tag chamada “Suave Coisa Nenhuma”. Quando ¢ clicado na
tag, logo abaixo da linha de apoio do texto, abre-se uma aba no site da Elle em que mostra
publicacBes anteriores da colunista, sendo que muitas delas possuem GIFs como ilustracao.
Portanto, além de uma exploracdo, que parte da alternativa no modo de publicacdo do
contetdo, o GIF também representa a posi¢do de discurso, ja que o titulo menciona essa
questdo da fala.

O texto ¢ iniciado pelo titulo “Até onde Kamala Harris falard por n6s?” e pela linha de
apoio que fala “O empoderamento individual precisa da emancipagdo da coletividade para se
concretizar”. Possui 5 paragrafos e como mencionado anteriormente, foi escrito por Joice
Berth e esta na secdo colunistas do site elle.com.br.

A autora comega seu texto falando que das pautas que invadiram a internet nos ultimos
tempos, representatividade e empoderamento sé@o as mais esvaziadas, pois a medida desse

esvaziamento é pela importancia que esses dois conceitos tém. Segundo ela, um dos
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instrumentos de opressdo sempre foi o apagamento pela excluséo de representantes das
minoriais como negros, mulheres, indigenas e etc.

Entdo, entra Kamala Harris. Joice explica que Harris sintetiza em sua imagem aspectos
como ser mulher, autodeclarada negra, filha de imigrantes e de origem pobre. Nesse sentido,
seria importante comemorar a representatividade, contudo, ainda segundo a autora, é
necessario retomar o assunto e discutir quais os limites dessa representatividade e onde esse
conceito aplicado na pratica pode resultar em uma mudanga realmente fundamentada.

Para continuar a reflexao, Joice pula para a questdo do empoderamento, afirmando que
0 conceito é a emancipacdo social total e irrestrita, mas destaca que 0s nUmeros de
feminicidio corroboram para que a estrutura patriarcal que atua mundialmente oprime e mata
mulheres. Entdo, ela propde o seguinte questionamento: “Serd que Kamala Harris vai
conseguir trabalhar pelo empoderamento real mediante a aparente promessa de
reconsideracao futura de seus equivocos, tendo em vista que ha um passado politico critico
que contraria principios fundamentais para a emancipagdo social das minorias?” (BERTH,
2021). Com isso, Joice afirma que nao ha empoderamento individual, pois essa acdo s6 pode
se concluir atraves da coletividade.

E levantada também a questo de ser a primeira vez em que uma mulher esta em uma
posi¢do que ndo seja de acompanhante, como foi o caso de Michelle Obama, que “reforca a
logica do segundo sexo ou da cidada de segunda classe” (BERTH, 2021). Nesse sentido, ela
pondera se o carisma de Harris vai conseguir fazer uma transformacéo suficiente para que as
mulheres deixem de estar “abaixo” dos homens. Ou mesmo, se a representatividade vai ser
suficiente para o aumento de politicas de empoderamento em relacdo a grupo de mulheres e
pessoas negras.

A autora finaliza seu texto destacando que o fato da Kamala Harris ter conseguido
chegar a esse lugar de poder promove esperanca, mesmo gque com muitas incertezas. Portanto,
Joice evidencia que resta a torcida para que a vice-presidente consiga derrubar barreiras
“imagéticas e simbolicas” da representatividade e realmente honre as tantas mulheres que ela
cita durante muitas vezes em seus discursos. Porque se concluir esse feito, sera apoiada por
muitas “manas”, conclui.

A autora procura trazer para seu texto informacbes importantes sobre
representatividade e a realidade de minorias que ainda sofrem principalmente em situacao de
poder. Com isso, ela manifesta as caracteristicas de Kamala assim como a esperanca dela ter

chegado a esse posto e questiona se a participacdo dela na area da politica sera ativa ou
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apenas simbodlica para a emancipacao social desse grupo excludente. Esse questionamento
surge a partir de um passado politico critico de Harris, segundo a autora.

Nesse sentido, a publicacdo levanta uma imagem de Kamala que ndo é muito vista em
conteudos relacionados a vice-presidente. Ela é critica e consistente, mostrando aspectos do
outro lado do carisma de Harris que ndo é divulgado nas redes sociais e noticias. Assim como
nas matérias analisadas anteriormente, a cada paragrafo hd um novo argumento para uma
indagacéo no futuro.

O que Kamala Harris fara? E esse questionamento que fica apos a leitura do texto.
Depois de listar uma série de fatores sobre o assunto, a autora consegue persuadir o leitor a
criar a sua propria versao sobre como sera o futuro mandato da vice-presidente, em relagdo ao

determinado tema.

4.2.4 Andlise 4

A quarta matéria a ser analisada foi publicada também no dia 20 de janeiro, na secao
“Moda” e possui a tag “News” e refere-se a um evento, em que Kamala esteve presente, em

homenagem as vitimas pela Covid-19 nos Estados Unidos.

Figura 14 - Print do inicio da matéria “Kamala Harris usa casaco da Pyer Moss em memorial

aos mortos pela covid-19, nos EUA” do site da revista Elle

2 )
I‘ I I |4 ACESSE ELLE VIEW ASSINE OU COMPRE
VI Vi ViR ]

ELLE Premium: assine ELLE impressa + ELLE View com 40% de desconto
MODA

KAMALA HARRIS USA
CASACO DA PYER
MOSS EM MEMORIAL
AOS MORTOS PELA
COVID-19, NOS EUA

Vice-presidente eleita escolheu peca assinada pelo estilista Kerby Jean-
Raymond, bastante engajado na luta contra a pandemia.

NEWS

POR MABI BARROS

20 de Janeiro de 2021

£ ASSINE NOSSA NEWSLETTER 0 melhor da ELLE direto no seu inbox! Inscreva-se gratuitamente INSCREVA-SE AQUI

Fonte: Barros (2021).



61

A matéria possui duas fotografias, a primeira (Figura 14) que exibe apenas Kamala
Harris e a segunda que mostra a vice-presidente e seu marido (BARROS, 2021). Na primeira
imagem, o enquadramento é vertical e o plano médio fechado. Os planos médios servem para
relacionar os objectos/sujeitos fotograficos, aproximando-se de uma visdo “objectiva” da
realidade (SOUSA, 2002, p. 79). Ainda segundo o autor, um plano médio mais fechado pode
ser considerado como um plano préximo, que é o caso dessa imagem.

Quanto a composicdo, a imagem mostra apenas elementos referentes a Kamala, como
as caracteristicas das roupas e acessorios com que ela estd vestida. Pela expressdo em seu
rosto, ela estd prestando atencdo em algo que esta acontecendo em sua frente. Com isso, em
relacdo a pose, é possivel afirmar que ela esta distraida, o que determina a fotografia como
espontanea.

A composicdo dos elementos e o plano que o fotdgrafo decidiu capturar de Kamala
resultam na imagem de uma pessoa séria e elegante em um evento politico. N&o € preciso

mostrar todas as outras caracteristicas do seu visual para perceber esses aspectos.

Figura 15 - Segunda fotografia que comp®6e a matéria de Elle

Fonte: Barros (2021).

A segunda imagem (Figura 15) mostra Kamala Harris e seu marido, Douglas Emhoff,

em frente ao Lincoln Memorial, no National Mall, em Washington, na cerimonia em
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homenagem ao numero de mortos pela Covid-19 nos EUA. A fotografia possui
enquadramento horizontal e o plano conjunto. A imagem € composta pelos personagens
principais Kamala e Douglas, e o fundo um pouco desfocado mostra algumas caracteristicas
do Lincoln Memorial, como as colunas brancas do lado direito e esquerdo da imagem, que
representam as vitimas da pandemia no pais. O casal encontra-se para o lado esquerdo, que no
dominio da composicédo é configurado pela regra de tergos. A fotografia esta escurecida, o que
mostra que a cerimdnia foi realizada no periodo do fim da tarde.

A primeira imagem ndo dispbe de legenda, ja a segunda faz a seguinte descricdo da
imagem: “Kamala Harris escolheu pega assinada por Kerby Jean-Raymond para a cerimonia,
estilista engajado na luta contra o coronavirus” (BARROS, 2021). A imagem mostra
claramente a peca escolhida por Kamala, o que justifica a escolha da fotografia, sendo para
destacar a caracteristica que foi especificada na legenda.

Novamente, Kamala Harris mostrou empoderamento através da moda. Ela ndo esteve
presente somente para fazer homenagem as vitimas, mas para transmitir uma mensagem
através de sua roupa. O produto desenhado pelo designer esta em evidéncia na fotografia, o
que justifica a escolha da imagem pela revista. Além de realcar em detalhes a peca escolhida,
expde o engajamento de Kamala, que mais uma vez se mostra atenta as causas sociais.

O texto apresenta como titulo “Kamala Harris usa casaco Pyer Moss em memorial aos
mortos pela Covid-19, nos EUA” e vém acompanhado da seguinte linha de apoio: “Vice-
presidente eleita escolheu peca assinada pelo estilista Kerby Jean-Raymond, bastante
engajado na luta contra a pandemia”. A matéria de 3 paragrafos ¢ assinada por Mabi Barros e
foi publicada na se¢do moda do elle.com.br.

A autora comega o texto falando que Kamala Harris junto com seu marido, Doug
Emhoff, o presidente eleito Joe Biden, e sua esposa, Jill Baden, prestaram homenagem aos
mais de 400.000 americanos que morreram vitimas do novo coronavirus em 2020, em
memorial solene no dia 19 de janeiro de 2021.

Apos a introdugdo, afirma que mais uma vez, Kamala Harris usou a moda para
transmitir uma mensagem. Na sequéncia, explica que a futura vice-presidente vestiu um
casaco em tom terroso da marca novaiorquina Pyer Moss. Ela destaca que a escolha vai muito
além apenas de vestir a roupa, mas em razdo do que Kamala acredita. O designer Kerby Jean-
Raymond, é conhecido por lutar contra injusticas raciais a partir da moda.

O conteudo ressalta que ele € filho de imigrantes haitianos, teve uma infancia dificil e
viu pessoas de sua familia sendo deportadas dos EUA. No final do paragrafo hd um link que o

leitor pode clicar e ir até uma publicagdo de Elle, que explica sobre a historia de Kerby.
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Inclusive, ha outros links dentro do texto. O primeiro ¢ “Kamala Harris”, que vem seguido de
“Kerby Jean-Raymond” e “Vocé pode ler mais sobre sua histdria aqui”. Todos véo direto para
outros conteudos da revista.

A autora finaliza o texto, apontando que durante a pandemia, o designer também se
destacou por ajudar empresas locais, a quem doou 50 mil délares. E levantado ainda que em
marco de 2020, Kerby transformou o seu escritorio em Nova York em um centro para
distribuicdo de mascaras, luvas, e outros equipamentos para prevenir a contaminacgédo do virus
da Covid-19. Isso aconteceu depois que sua irmd, que atua na area da salde, contraiu a
doenca. E posto em destaque da mesma maneira, a doagio de 5 mil ddlares para a compra
desses suprimentos. O texto é finalizado com a seguinte frase, dita por Kamala no dia do
memorial: “Esta noite nés lamentamos, mas comegamos a nos curar, juntos” (BARROS,
2021).

Mais uma vez a revista enfoca os aspectos sociais que Kamala Harris leva consigo
durante seus discursos e representacdes atraves da moda. A publicacdo mostra alguns detalhes
da histéria do designer, evidenciando que ele também € afrodescendente e sobre seu
sofrimento em boa parte de sua vida. Esses aspectos vdo de encontro com a vida de Kamala,
assim como seu engajamento na pandemia da Covid-19.

Assim como promoveu seu discurso através da moda em outras oportunidades, a vice-
presidente ndo ia deixar de impor-se em um momento como esse. O uso de uma roupa
desenhada por uma pessoa interveniente em causas sociais, ndo causa surpresa por conta de
seu histérico em outros eventos. Novamente, a revista Elle Brasil deu destaque para essas
manifestacdes simbolicas feitas por Kamala, criando a identidade de uma pessoa que se
importa com minorias e que pretende ser empenhada em agdes sociais durante sua caminhada

na politica.

4.2.5 Anélise 5

A quinta e Gltima matéria a ser analisada foi publicada no dia 19 de fevereiro de 2021,
na se¢ao “Cultura” com a tag “Biografia”, e fala sobre fatos da vida de Kamala Harris por
conta do langamento de um livro no Brasil sobre a biografia da vice-presidente, que foi

produzido por um escritor americano.
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Figura 16 - Print do inicio da matéria “Cinco fatos sobre Kamala Harris” do site da revista
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Fonte: Soares (2021).

A matéria possui sete fotografias, sendo uma que ilustra o titulo, a segunda da capa do
livro com sua biografia e as demais retiradas do seu perfil na rede social Instagram
(SOARES, 2021). A primeira imagem (Figura 16) mostra Kamala em comemoracdo ao Més
do Orgulho LGBTQIA+, em junho de 2021. O grande destaque da imagem € a jaqueta jeans
que ela veste, com enfeites que simbolizam as cores do movimento.

A fotografia possui enquadramento vertical e plano médio. Em relacdo a composicao,
Kamala encontra-se no centro da imagem e € possivel ver outras pessoas um pouco
desfocadas atras dela, durante a comemoracdo. No que concerne a pose, ela estad acenando e
distraida, sendo assim uma fotografia espontanea. Por ser a imagem inicial e ter o objetivo de
ilustrar o titulo, ndo possui legenda.

A fotografia mostra Kamala Harris feliz e engajada com a celebragdo que esta
participando. N&o é algo novo a sua presenga em eventos que apoiam reivindicagdes de
grupos minoritarios, portanto, a escolha dessa imagem é para evidenciar ainda mais essa

caracteristica da vice-presidente.
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Figura 17 - Fotografia de capa de sua biografia escrita por Dan Morain
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Fonte: Soares (2021).

A segunda imagem (Figura 17) possui enquadramento vertical e é caracterizada por
ser um grande plano, segundo Sousa (2002). Os grandes planos enfatizam particularidades
(um rosto, uma janela...), sendo frequentemente mais expressivos do que informativos
(SOUSA, 2002). A respeito da composicéao, o foco principal da imagem é o rosto de Kamala,
gue mostra detalhadamente todas as caracteristicas, o restante dos elementos como cabelo e
acessorios sdo mostrados com menos foco do que os demais. Por ela estar em pose para a
fotografia, € um retrato. Ha retratos que expressam o potencial criativo do fotdgrafo em captar
tracos da personalidade enfocada: sdo retratos psicoldgicos geralmente em planos mais
fechados (BUITONI, 2011).

A fotografia expde tracos do rosto de Kamala, apresentando caracteristicas ndo usuais
em registros fotograficos anteriores da vice-presidente. O plano mais fechado do seu rosto ndo

¢ algo muito comum. Esse aspecto indica que a obra apresenta aspectos intrinsecos e
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marcantes e sera transparente em divulgar particularidades da vida da primeira mulher vice-
presidente dos EUA.

Figura 18 - Terceira publicacdo que compde a matéria de Elle
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Fonte: Reprodugio Instagram.®

A terceira fotografia (Figura 18) que integra a matéria € da época de faculdade de
Kamala Harris. O enquadramento é vertical e o plano médio, um pouco mais fechado. Quanto
a composicdo, ela estd no centro da fotografia e ainda que esteja olhando para o lado, a
imagem € considerada um retrato por ter sido feita no senior year (Gltimo ano) de sua
graduacdo, onde os estudantes posam para marcar esse momento importante da faculdade.

O registro marca um momento significativo da vida de Kamala, quando ela estava
finalizando a sua graduacdo na Howard University. Diante das publicacGes feitas em redes
sociais e das memdrias afetivas que ela faz questdo de contar em muitos momentos, é
perceptivel que a sua trajetdria na faculdade néo foi apenas para garantir um diploma.

A carreira profissional € importante na vida da vice-presidente que possui um
curriculo extenso de atividades e eventos que participou durante muitos anos. Nesse sentido, a

escolha por integrar a matéria sobre fatos da vida de Kamala Harris com essa fotografia parte

® As proximas fotografias a serem analisadas sdo do perfil pessoal de Kamala Harris no Instagram, que foram
utilizadas na matéria de Elle, de Soares (2021), e que serdo mostradas a partir da rede social para uma melhor
observagdo das imagens.
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desses aspectos, pois, ndo teria como citar eventos importantes da vida dela sem falar sobre

sua passagem pela faculdade.

Figura 19 - Quarta publicacdo que compde a matéria de Elle
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A quarta fotografia (Figura 19) mostra Kamala Harris ainda crianca com a sua mae. O
enquadramento é vertical e o plano conjunto. Elas encontram-se no centro da imagem
sentadas na escada de algum lugar ndo identificavel. A fotografia é considerada um retrato por
estarem atentas ao registro.

Além de tantas outras caracteristicas de Kamala, uma delas é ser presente para a
familia. Ela sempre fez questdo de citar sua mde em inimeros momentos, inclusive em seu
discurso apods ter sido eleita vice-presidente dos EUA. Em suas redes sociais € possivel
conferir a presenca de familiares em outras publicacbes. Na compilacdo de fatos sobre sua
vida, ndo poderia deixar de haver um registro com sua mae.

A quinta imagem (Figura 20) mostra Kamala com sua sobrinha, Meena Harris. A
imagem tem enquadramento vertical e plano médio. A fotografia ndo da muitos detalhes da
composicao além de estarem no centro da imagem, mas € possivel perceber que elas estdo em
um momento familiar descontraido em um ambiente sem identificacdo. Mais uma vez é

exaltado o quanto que a vice-presidente defende suas vivéncias familiares.
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Na sexta fotografia (Figura 21) Kamala estd com seu marido, Doug Emhoff, no que

parece ser um passeio em um parque. O enquadramento da imagem é vertical e o plano médio

mais aproximado. Por estarem no canto direito da imagem, a composi¢do é considerada da
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regra de tercos. Como € o proprio marido de Harris que esta fazendo a fotografia, podemos
considera-la como um retrato.

Além da demonstracdo afetiva pela familia, Kamala também compartilha seus
momentos com seu marido nas redes sociais. Eles estdo casados desde 2014 e ele esteve
presente em todos 0os momentos importantes de sua trajetoria até se tornar vice-presidente.

Mais uma vez, a revista Elle Brasil evidencia um lado emocional e afetivo de Kamala.

Figura 22 - Sétima publicacdo que compGe a matéria de Elle
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Fonte: Reprodugdo Instagram.

A Ultima fotografia (Figura 22) mostra Kamala e sua irmd, Maya Harris, no que parece
ser um momento de descontragdo. A imagem tem enquadramento vertical e plano conjunto.
No que tange a composicio, elas compartilham o centro da fotografia. E considerado um
retrato por ter uma pessoa registrando 0 momento.

Todas as imagens escolhidas pelo produtor da matéria possuem caracteristicas
distintas de Kamala Harris. As duas primeiras promovem mais seriedade, a identidade da
vice-presidente. Ja as demais, mostram o lado sentimental de Kamala como estudante, filha,
tia, esposa e irmd. Pela matéria ser em razdo aspectos pessoais da vida de Harris, o autor do
contetdo jornalistico optou por escolher fotografias menos profissionais para destacar os
pontos abordados no texto, proporcionando assim, uma familiaridade maior sobre a vida

pessoal de Kamala.
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A matéria tem como titulo “Cinco fatos sobre Kamala Harris” e ¢ acompanhada pela
linha de apoio que afirma: “Biografia sobre a vice-presidente ganha langamento no Brasil e
ndo se restringe a politica”. O texto de 9 paragrafos foi produzido por Lucia Soares e
publicado na sec¢éo cultura do elle.com.br.

A publicacdo comega citando o autor Dan Morain, um jornalista americano que
escreveu uma biografia sobre Kamala intitulada como “Kamala Harris: a vida da primeira
mulher vice-presidente dos Estados Unidos”. Segundo a autora da matéria, apesar de saber
sobre muitos fatos sobre sua vida, o jornalista ndo conseguiu a entrevista do motivo principal
do livro, pois Kamala guardou seu relato em primeira pessoa para seu livro “The Truths We
Hold: An American Journey” langado em 2019.

A matéria afirma também que Morain retrata inimeras faces de Kamala: filha de
imigrantes, a personificacdo do sonho americano, representante do multiculturalismo e
antitese do pais que ergue muros nas fronteiras, referindo-se a Donald Trump. Também é
falado sobre o pai de Kamala, um economista estudioso nascido na Jamaica e professor
emérito na Universidade de Stanford, ao qual Kamala cita de forma irriséria.

Na sequéncia, a autora faz um breve resumo sobre a vida de Kamala e menciona os
cinco fatos sobre ela que sdo narrados em sua biografia: O inicio de sua carreira, li¢cbes
maternas, a forca feminina relacionada com a sua familia, seu relacionamento amoroso e uma
de suas tantas reivindicagdes dentro da politica.

Diferente de outras publicacfes, essa matéria ndo destaca apenas o ambito politico da
vida de Kamala. Sao citados aspectos pessoais, aquilo que ela ndo demonstra usualmente por
ter uma exposicdo discreta de sua vida particular. Nesse sentido, o conjunto das fotografias e
do texto que as compdem, criam a identidade de uma mulher esforcada em sua carreira
profissional e que ndo deixa de estar e apoiar a sua familia em outras ocasifes. Apos a leitura
de todo material é possivel sentir-se mais proximo dessas caracteristicas de Kamala Harris, o

que promove a sensacdo de familiaridade.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como objetivo apontar elementos dos contetdos produzidos pela
revista Elle Brasil sobre Kamala Harris, a fim de analisar qual construcdo identitaria a
publicacdo quis promover sobre a figura da politica. A primeira escolha para o
desenvolvimento do trabalho foi o tema, onde firmou-se a predilecéo por jornalismo de moda
e, dentro deste campo especifico, o assunto em questdo: Kamala Harris.

A vice-presidente ganhou espaco na pesquisa em razdo da admiracao pessoal da autora
por Kamala enquanto mulher e negra, assim como por suas ideias e seu bom gosto pela moda.
Da mesma maneira que a preferéncia pela vice-presidente dentro do tema proposto, justifica-
se pela presenca dela nas noticias de revistas de moda, assim como em outros meios de
comunicacdo. A escolha surgiu também da necessidade de temas como mulheres na politica,
moda e o jornalismo digital serem debatidos cada vez mais dentro do viés académico. Optou-
se pela revista Elle Brasil como o meio de comunicacdo a ser analisado por conta do seu
conteldo embasado e aprofundado, quesitos que foram imprescindiveis na sele¢do do meio de
comunicacéo.

Ap0s a definicdo do contetdo a ser estudado e os objetivos da pesquisa, foi feita uma
revisdo bibliogréafica sobre os assuntos que permeiam o trabalho, como jornalismo de web,
jornalismo de moda, a revista Elle, a vida e a carreira de Kamala Harris, o discurso produzido
por jornalistas e 0 método de analise da metodologia. Essa etapa garantiu que o restante da
pesquisa se desenvolvesse da melhor maneira.

No primeiro topico reflexivo do referencial tedrico € abordado sobre o jornalismo de
web. Este meio surgiu de forma simples e sem muitos recursos, onde era feito apenas a
migracdo dos contetdos do impresso para a internet. Com o tempo, novos métodos de
interatividade foram sendo testados e o contetdo jornalistico adquiriu muitas ferramentas,
inclusive passou do computador pessoal para tablets e smartphones.

E possivel reconhecer a potencialidade do jornalismo de web nos dias atuais. Ainda
gue nem todas as pessoas do pais tenham acesso a internet ou aparelhos que permitam esse
acesso, a grande maioria delas consome noticias a partir das ferramentas digitais. Essa acéo
justifica-se por este conteldo ndo estar preso ao impresso, que permite ndo apenas 0 acesso
mais rapido e facil de noticias, assim como uma busca alternativa por temas que pertencem as
pautas. Os recursos interativos também garantem a preferéncia do online quando o assunto é
manter-se informado, como videos, hiperlinks e imagens animadas, comumente chamadas de

gifs.
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Para além de jornalismo de web, o fazer jornalistico tem grande poder diante das
sociedades. Ainda que informar seja seu objetivo principal, também € produtor de discursos e
promove assuntos e temas de grande interesse no seio social, ou seja, conteudos discursivos
que influenciam os leitores e geram novas percepg¢des. Essa acdo percorre todas as esferas do
campo jornalistico, cada um na sua forma de atuagdo, onde os produtores de contetdo
constroem identidades diferentes de cada sujeito que é pautado pelo campo em questdo. O
jornalismo é poderoso no sentido de promover debates e produzir discernimentos, por esse
sentido sendo denominado como o quarto poder por inimeros estudiosos.

O jornalismo de moda também é um campo significativo em relacdo a sua atuagao
social. Um dos motivos é por tratar de pautas e temas que emanam importancia, longe de
serem banais ou superficiais, como foi destacado ao longo de toda a pesquisa. Essa editoria é
muito mais do que apenas moda e beleza, sendo importante para a sociedade por abordar
questdes sociais relevantes, como faz a revista Elle Brasil e outras publicagdes.

A moda vem deixando de ser um conceito simples e passou a ser integrada em demais
ambitos fora do vestuario como comportamento, costumes, habitos, salde, sustentabilidade e
outros. O ato de vestir uma roupa deixou de ser algo superficial para significar a imagem que
o individuo quer passar para o mundo, tanto visual como identitario. Nesse sentido, o
jornalismo de moda ampliou suas esferas e passou a discutir sobre outras tematicas em seus
contetdos, integrando editorias como, por exemplo, a politica. A vice-presidente Kamala
Harris tornou-se uma referéncia neste dominio. Além de simbolo de empoderamento para o
publico feminino, marcou sua representa¢do por meio da moda.

Os codigos de vestimentas tornaram-se dispensaveis para a vice-presidente, que optou,
durante toda a campanha eleitoral, usar aquilo que era confortavel para ela. Por isso, tornou-se
simbolo para outras milhares de mulheres. A combinacdo blazer, calca jeans e ténis foi sua
marca registrada. O uso da jaqueta social estabeleceu uma imagem de poder e autonomia, ja
que o item é predominantemente do vestuario masculino, o que estd mudando ao longo do
tempo e que agora conta com as contribuicdes da Kamala para transformar aos poucos essa
realidade.

O masculino como um todo, de modo cultural, representa poder. Portanto, o lugar de
autoridade estabelecido por esta peca de vestuario no meio em que transita, o politico, a
empodera. Entdo, a medida que as mulheres fazem uso de pecas do vestuario masculino nesse
meio, elas apropriam-se desse poder, que é repassado para 0s outros que as observam. Em
outro ambiente ou situacédo, a apropriacdo dessa peca de roupa poderia ser considerada como

um disfarce de género por algum motivo especifico. Contudo, para o jornalismo de moda,
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Kamala Harris tinha a pretensdo de mostrar empoderamento e autoridade, a partir dessa
adequacao em relacdo a moda.

A revista Elle Brasil, assim como outros meios, notou essas particularidades da vice-
presidente e desenvolveu contetidos sobre esses assuntos no site elle.com.br. As analises da
pesquisa partiram desses topicos, desvelando a partir da estrutura metodoldgica proposta, 0s
indicios da construcéo identitaria de Kamala. Apos o tema definido, a escolha do material foi
a etapa subsequente. As cinco matérias selecionadas dispGe de caracteristicas parecidas, que
incluem comentarios sobre as roupas de Kamala e as suas significacbes. Outras
especificidades também sdo abordadas, como as questdes politicas, sociais e familiares. E este
€, como ja observado, o papel do campo jornalistico, seu poder incontestavel, em funcdo das
caracteristicas do mesmo e seus modos de operagdo no campo social, a producdo de
conteddos discursivos capazes de influenciar e determinar identidades de sujeitos tratados por
ele.

Desta forma, a revista Elle Brasil constroi a partir dos seus conteidos discursivos uma
identidade de Kamala Harris e também particularidades, a medida que aprofunda outras
questdes que vao além da moda, que € um dos temas centrais da revista em questdo e as
pautas em torno deste sujeito. Estas derivacfes invocam e abrem espaco ao serem abordadas
por esta empresa jornalistica. Nestes aprofundamentos dos conteudos jornalisticos, questdes
como o feminismo, a representatividade negra, o engajamento de minorias e a politica
também aparecem para além do uso de alguma peca do vestuario da vice-presidente. Portanto,
a revista ndo somente promove a noticia no entorno do contetdo editorial de moda sobre a
Kamala, mas igualmente cria uma identidade da figura politica também a partir desses pontos,
deixando muito claro a sua posicao quanto a esses assuntos e que vao além do tema moda.

Acredita-se, que além da possibilidade da construcdo de identidades inerente ao campo
jornalistico a partir de seus conteados discursivos, também se constatou com 0s
desvelamentos realizados pelas analises do corpus de pesquisa, que o jornalismo de Elle
promove, com competéncia, grande valor e contribuicdo & moda, que a mesma jamais pode
ser considerada uma discussdo futil, como histérica e culturalmente ainda é tido este campo e
sua producdo indispensavel aos sujeitos. Diante de todo o contetdo recolhido, desde o
referencial até as analises, torna-se evidente a importancia do ato de vestir-se todos os dias,
bem como do que vestir e porque. As escolhas visuais a partir das roupas, que toda e qualquer
pessoa faz no seu cotidiano, importam, assim como manifestam uma gama de significados

através delas.
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Obviamente que o Kamala Harris escolhe vestir, sendo sua opg¢do ou de algum
profissional contratado para lhe ajudar neste processo, vem dela, de sua assessoria e 0 que
querem passar com estas vestimentas. No entanto, a interpretacdo destas mensagens, dos seus
sentidos e significados, bem como a amplificacdo das discussbes das mesmas, Sao
ressignificadas e reorganizadas pelos contetdos jornalisticos. O que acaba, neste caso de
Kamala, de serem pautas tratadas de forma bastante positivas e importantes tanto para a
sociedade quanto para o proprio sujeito e objeto do campo jornalistico.

N&o se pode negar a necessidade e a importancia do campo jornalistico como um todo,
e particularmente aquele que trabalha a moda, o que se comprova no modo como foram
pautadas e discutidas as questBes sociais imbuidas nas vestimentas da vice-presidente nas
matérias sobre Kamala na revista Elle Brasil. O mundo ainda é dominado por homens em
muitas esferas, e a identidade de Kamala pela revista de moda e por seus contetdos
discursivos jornalisticos, exaltaram conquistas femininas e, igualmente, o encorajamento de
jovens e de outras mulheres que sonham em realizar grandes feitos no futuro.

Este trabalho, além de proporcionar a pesquisadora conhecimento sobre 0s assuntos
abordados, fez com que a mesma crescesse como futura profissional dentro do jornalismo. A
medida que, ao sair da zona de conforto e fazer um trabalho sobre um assunto que ainda é
levado como banalidade por muitos, como a questdo da moda. O trabalho entdo, tornou-se um
caminho de desafio frente as discuss@es e o conhecimento das potencialidades tanto do campo
jornalistico de moda e web, quanto da significancia da moda. Também em funcdo do tema
propriamente dito, que é a construcdo da identidade de Kamala Harris pelo conteudo do
campo jornalistico de moda.

E dificil impor-se em um mundo ainda levado pelo preconceito ou discussdes que
necessitam ser ampliadas em relacdo a esses temas, mas é fato de comemoracdo termos
pessoas que sdo auténticas o suficiente para quebrar esse muro, bem como uma imprensa que
se propde a expandir e reforcar a funcdo do jornalismo. Nao sendo a primeira pesquisadora a
escrever sobre jornalismo, jornalismo de web, moda e suas significacdes, espera-se que 0s

temas tratados se ampliem ainda mais no campo da pesquisa.
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