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RESUMO

O presente trabalho objetivou desenvolver uma colegdo de moda que busca ressignificar as crinolinas
e espartilhos presentes no vestuario feminino do século XIX. Para o desenvolvimento da colegao
utilizou-se o processo metodoldgico de Treptow (2013), com estrutura baseada na criagéo, producgéo e
venda de produtos referentes ao desenvolvimento e planejamento de cole¢cdes de moda. A colegédo Por
Baixo dos Panos, Primavera/Verao 2021 tem como inspiragcdo os elementos de design e tragos do
vestuario feminino da época, demonstrando por meio das roupas a liberdade de expressao e ascensao
da mulher no mundo da moda, com foco no estilo de vida do publico-alvo. Por fim, a pecga fisica
produzida atende os objetivos almejados no principio do projeto.

Palavras-chave: Moda. Sociedade. Vestuario. Crinolinas. Espartilhos.

ABSTRACT

The present work aimed to develop a fashion collection that seeks to reframe the crinolines and corsets
present in the 19th century women's clothing. For the development of the collection, the methodological
process of Treptow (2013) was used, with a structure based on the creation, production and sale of
products related to the development and planning of fashion collections. The collection Por Baixo dos
Panos, Spring/Summer 2021 is inspired by the design elements and traits of the feminine clothing of the
time, demonstrating through clothes, the freedom of expression and the rise of women in the fashion
world, focusing on the style of audience life. Finally, the physical piece produced meets the objectives
sought at the beginning of the project.

Keywords: Fashion. Society. Clothes. Crinolines. Corsets.
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1 INTRODUGAO

A moda e o vestuario interagem com o mundo e a sociedade desde o inicio de sua historia,
abrangendo, em cada periodo, valores diferentes, como o vestuario em forma de protegao ou estética
para o corpo. Em tempos nos quais a coergao era prevalente entre os povos e classes, como no século
XIX, Crane (2006) afirma que as roupas da moda enfatizavam principios que contribuiam com os papéis
submissos e passivos que a sociedade da época exigia que as mulheres exercessem. Em contraponto,
conforme o desenvolvimento da sociedade, atualmente o corpo feminino tornou-se forma de expressao
e, historicamente, a vestimenta teve grande fungdo como instrumento de militAncia para que as
mulheres pudessem reafirmar o seu poder e liberdade perante a sociedade.

O vestuario sempre teve uma funcdo simbdlica e significativa, independentemente do seu
periodo histérico; assim como a cultura do corpo, sendo ela repleta de sistemas dos quais os sujeitos
geram valores e significados (VILLACA, 2016). A moda, portanto, serve como ponte entre expressoes
e crengas, em vista disso, durante muito tempo a mulher foi obrigada a vestir-se como a sociedade
ditava ser correto, para que assim fosse considerada feminina, atraente e respeitavel.

A busca pela valorizacdo do feminino é o ponto de partida para a quebra de padrbes e
paradigmas que se arrastam ao decorrer das dividas que o vestuario e a histéria da moda ainda
possuem com as mulheres, através da luta diaria pelo reconhecimento do corpo e a igualdade entre
géneros. Conforme Marina Martins, para o instituto Geledés? (2016), embora o universo fashion tenha
sido conhecido por oprimir e privar as mulheres com seus preceitos arbitrarios representados em
editoriais de diversas marcas influentes, comprometendo a liberdade de expressao feminina, foi,
contudo, um aliado importante na busca pela emancipagéo e conquista das mulheres em busca pela
igualdade de género. Utilizando assim o vestuario como forma de expressao para que as mulheres
possam mostrar quem desejam ser, sendo protagonistas de suas atitudes, valores, e personalidades
através dessa vertente.

Desta forma, esta pesquisa tem como objetivo desenvolver uma colegao feminina que busca a
ressignificar pegas da indumentaria feminina do século XIX, que oprimiam e privavam as mulheres
tanto fisica como socialmente, sendo estas, compostas por crinolinas e espartilhos conservados sob
diversas camadas de tecidos. Assim, metaforicamente sendo apresentados através de elementos de
design e tracos da indumentaria da época inseridos dentro da presente cole¢do, demonstrando por
meio das roupas, a liberdade de expresséo e ascensao da mulher no mundo da moda.

O trabalho pretende explorar na colegdo de moda, conceitos do “rigido” com o “vulneravel” e do “bruto”
em contraste com o “delicado”, abordados por meio de tecidos contrastantes como o couro e new span;
também serdo exploradas modelagens inspiradas no século XIX, em que se buscarao referéncias na

indumentaria feminina da época, que de acordo com a reportagem de Giuliana Mesquita para o jornal

lnstituto Geledés é uma organizagéo da sociedade civil fundada em 30 de abril de 1988, que se posiciona em
defesa de mulheres e negros por entender que esses dois segmentos sociais padecem de desvantagens e
discriminagdes no acesso as oportunidades sociais em fungéo do racismo e do sexismo vigentes na sociedade
brasileira.
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Folha de S.Paulo? (2018), era criada e ditada por homens de forma que atendesse a seus fetiches,
desfrutando apenas do que era atraente para estes ou para o restante da sociedade autoritaria da
época. Desta forma, a proposta do trabalho é buscar nos elementos do vestuario feminino do século
XIX, inspiragcao para a colegao para a mulher contemporanea.

Para a seguinte pesquisa sera utilizada a metodologia de Treptow (2013), referente ao
desenvolvimento e planejamento de colegbes de moda, assim como a autora aponta que “para que
uma coleg¢ao de moda seja coerente, é necessaria uma metodologia para o processo de criagao”, deste

modo, agregando valor e congruéncia ao presente trabalho.

1.1 JUSTIFICATIVA

A importancia desta pesquisa académica se justifica pela relevancia e influéncia da moda em
seu papel social, de género e na valorizagdo do feminino, que busca a ressignificagdo de pecas da
indumentaria feminina do século XIX.

Crane (2006, p.22) cita que “as roupas, como artefatos, criam comportamentos por sua
capacidade de impor identidades sociais e permitir que as pessoas afirmem identidades sociais
latentes”, diante disso, da-se a importancia do tema através de seu impacto social, sendo a moda
utilizada como forma de expressao, valores, principios e personalidades.

Calanca (2011, p.11) ressalta que “moda é um desses termos que, usados em multiplos
contextos, oferecem um quadro comum de referéncia e de reflexdo para uma série de aspectos da vida
social”’, com isso, a pesquisa se mostra importantes questdes do dmbito social, visto que, a moda e o
vestuario em si sdo capazes de transmitir significados, posi¢cdes e concep¢des de acordo com 0s
contextos histéricos e sociais de cada época. Similarmente, ainda no contexto de moda como forma de
expressdo, Crane (2006, p.135) aponta que “a seducdo da moda, tanto naquela época como agora,
encontra-se no fato de que ela parece oferecer a pessoa a possibilidade de se tornar diferente de
alguma forma, mais atraente ou mais poderosa”. Sendo assim, o tema da atual colecéo é relevante em
termos de identidade e representatividade social, visto que, a moda é capaz de reafirmar ideologias,
desejos, originalidade e presenga referentes a presente colegdo de moda.

Isto posto, no contexto de identidade social, cabe salientar que, por anos as mulheres ouviram
como deveriam se vestir, portar e agir, 8 medida que a sociedade trazia tendéncias de “mulheres sob
medida” dentro de jornais (O Cruzeiro; 1928), onde o corpo era constantemente manipulado para se
encaixar em determinados estilos dentro do vestuario da época (VILLACA, 2016). Desse modo, o
estudo do tema abordado na presente pesquisa € necessario para os atuais e futuros designers de
moda, de forma que ndo se prendam a roétulos ou padrdes sociais, oferecendo representatividade e
possibilidades no vestuario, reforgando ao publico feminino que hoje ha liberdade de escolher entre
usar ou ndo uma pega, independente das midias, revistas ou jornais de moda.

Diante do fato de que para as mulheres, historicamente, eram-lhes negadas a voz, poder e

quaisquer visibilidades sociais, o presente trabalho possui grande importancia nas questdes de género

2 Folha de S. Paulo, também conhecida como Folha de Sao Paulo ou simplesmente Folha, € um jornal brasileiro
editado na cidade de S&o Paulo e jornal com sua Fundagéo em 1921
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e valorizacao do feminino. Carvalhal cita que a moda passa por grandes transformagdes, um novo olhar,

que segundo ele:

Sera uma era de valorizagdo do feminino sagrado e de tudo o que ele representa:
criacao, interioridade, espiritualidade, frugalidade, simplicidade, ecologia, fraternidade,
qualidade de vida e sensibilidade — caracteristicas compartilhadas por artistas,
poetas, lideres, mitos e icones de todos os tempos. Por milénios operamos em cima
de valores “masculinos”, como agressividade, ambigdo, competicdo e dominagéo.
Agora daremos outro passo. (CARVALHAL, 2016, p.31)

Desta forma, a importancia do estudo e desenvolvimento da atual colegdo de moda justifica-se
na busca de inspiragdes de elementos do vestuario feminino do século XIX, trazidos para a mulher
contemporanea, que por meio desse contexto, salienta aspectos importantes da histéria e do papel
social da moda e do vestuario, que através de conquistas e reivindicagdes transformaram a visdo
submissa e oprimida da mulher para auténtica, autbnoma e responsavel por si propria, assim

reafirmando seu papel e poder perante sociedade.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Desenvolver uma cole¢cao de moda feminina buscando referéncias no vestuario do século XIX,

a fim de ressignificar a imagem opressora de espartilhos e crinolinas da época.

1.2.2 Objetivos Especificos

- Compreender a moda em seu papel social;
- Identificar a moda como meio de valorizagcdo do feminino;
- Reconhecer o vestuario como forma de expresséo;

- Analisar a moda e o vestuario em contraste com a “prisdo” e a “liberdade” do corpo feminino e sua

valorizacéo;
- Investigar a moda no século XIX;

- Desenvolver uma colegdo de moda autoral.
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2 PROBLEMA PROJETUAL

A moda tem como principal fungéo, historicamente, criar comportamentos e permitir que as
pessoas possam afirmar identidades, crengas e gestos. As narrativas de moda e o vestuario em si, por
séculos, foram criadas a partir da visdo do homem sobre as mulheres, submetendo-as a enquadrar-se
a pecas de uma indumentaria da qual propunha amarras fisicas e sociais.

De acordo com Lemos (2019), no século XIX, os espartilhos moldavam o corpo e as atitudes
femininas conforme o padrdo de beleza e as expectativas sociais vigentes no periodo. Desta forma,
encontra-se a necessidade de ressignificar elementos da indumentaria feminina do século XIX,
referentes a crinolinas e espartilhos, os quais representavam a submissao e opressao do sexo feminino
e seus direitos em sociedade.

Em consequéncia, a ressignificacdo de elementos da indumentaria feminina do século XIX
torna-se importante através do pressuposto de que, conforme Lemos (2019) os espartilhos, assim como
os saltos altos, ndo foram os itens mais perniciosos na histéria das mulheres, e que o problema na
histéria do vestuario sempre esteve na imposi¢céo do uso das pegas. Portanto, através do ideal de que
as mulheres eram obrigadas a utilizar destes trajes para serem valorizadas e reconhecidas em
quaisquer ambientes, é necessario trazer outras formas de explorar elementos dos quais oprimiam e
silenciavam o sexo feminino, exemplificando que, atualmente, estes, ndo exercem mais controle sobre
0 seu corpo, mente e direitos, mas sim, ha liberdade de escolher de que forma utiliza-los ou nao.

Desta forma, cabe a pergunta: como desenvolver uma colegéo feminina que busca referéncias
na moda do século XIX, a fim de ressignificar a imagem opressora de elementos como espartilhos e

crinolinas da época?
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3 REFERENCIAL TEORICO

Nesta fase sera realizada uma pesquisa para desenvolver o embasamento teérico dos assuntos
que serao tratados neste projeto, a fim de dar consisténcia e coesdo para o mesmo. O capitulo foi
divido em secgbes, a primeira secao denominada de moda e o papel na sociedade, a segunda se¢ao
trata da moda como meio de expressao e a terceira denominada como a moda e a mulher do século

XIX, por fim, a quarta sessdo abrange a moda e a valorizagao do feminino.

3.1 MODA E O PAPEL SOCIAL

A moda quando referenciada dentro de diferentes contextos como linguagem, identidade,
género e entre outros aspectos, é capaz de gerar uma série de reportagoes e reflexdes em meio ao
papel social o qual a mesma desempenha. O termo “moda” quando utilizado mostra-se dentro de uma
bagagem de significados e conceitos os quais se deseja manifestar ou transmitir, sendo assim um
fendmeno social. A moda dentro da coletividade, género, ideologia ou grupos sociais em si, projeta
costumes, objetos, sistemas, habitos e expressdes (CALANCA, 2011). Desta forma, a moda
desempenha um papel relevante tratando-se da construgdo e desempenho social, a partir de como
esta é utilizada para permear os aspectos anteriormente citados.

Por conseguinte, o vestuario, a moda e o corpo quando incluidos na construgdo social, se
tornam objetos simbdlicos a partir do momento em que s&o oportunos para disseminar movimentos e
ideologias, mudar a maneira de pensar ou expressar algo dentro de grupos sociais. Assim, de acordo
com Villaga (2016, p.56) “o corpo constitui um subsistema cultural por meio do qual o individuo cria
valores, coesdo e interage com o mundo e com o outro”. Em decorréncia, a moda torna-se parte do
que o corpo expressa, mostra e idealiza em seu papel social, sendo esta ligada a cultura, linguagem e
costumes dentro de uma determinada coletividade, assim tornando-se um simbolo social.

Sob o mesmo ponto de vista, Calanca (2011, p.15) afirma que “a moda é considerada como um
dispositivo capaz de revelar os lados escondidos da natureza humana” considera-se a mesma como
um sistema de signos, a partir da compreensao de sua histéria e das associagdes que expde e
expressam os habitos de um povo, utilizando da moda como uma ferramenta de influéncia em ambitos
sociais, econémicos, etnolégicos ou tecnoldgicos.

Mediante o exposto, a moda possibilita que as pessoas, independente da época, utilizem da
cultura, habitos ou ideologias para seu préprio uso, transmitindo-as ao vestuario e nutrindo
comportamentos desde quando a mesma era normativa e mediadora de parametros socais, até os dias
atuais, tornando-se ciclica e democratica. Portanto, tépico a seguir abrange a influéncia que a moda
dissemina na sociedade em geral, na forma em que é exposta e faz-se presente no mundo e na vida

dos seres humanos.
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3.1.1 A Influéncia da Moda na Sociedade

A moda acompanha a evolugdo e mudancas na sociedade desde que deixou de ser somente
um utilitario para a protegdo do corpo, e passou a representar povos, cultura, indumentaria e de
distingdo de classes; acompanhando assim as mudangas econdmicas e sociais conseguintes das
evolugdes socioecondmicas, guerras, movimentos artisticos, sociais e revolucionarios, tendéncias ou
culturas de diferentes crengas e identidades (CRANE, 2006). Desta forma, a moda relaciona estes
elementos entre si, manifestando a relagdo de cada individuo com o mundo a sua volta.

Desta maneira, a moda transpde o vestuario, abrangendo diversos aspectos da vida social.
Assim, conforme a coluna elaborada pela jornalista Rosana Jatobd, para o jornal UOL?3 (2020), a
renomada estilista Coco Chanel promoveu a reflexao de que, “a moda nao é algo presente apenas nas
roupas. A moda esta no céu, nas ruas, a moda tem a ver com ideias, a forma como vivemos, o0 que esta
acontecendo”. Em suma, a moda estd presente como parte dos seres humanos e em suas
transformacgdes sociais, possuindo influéncia nos habitos, gostos, atitudes e economia da sociedade e
do mundo.

Por conseguinte, o vestuario como elemento visivel e dominante que abrange conceitos além
do fisico e estético dentro das esferas sociais, possui a capacidade de reedificar as mudancgas do
universo da moda ao longo dos anos. Conforme Crane (2006) trata-se de uma forma pertinente de
interpretar e compreender as transformagdes as quais a sociedade passa a cada periodo, sejam
pensamentos ou atitudes que se manifestam ou desaparecem dentro das sociedades. Deste modo, a
escolha da vestimenta reflete em como os individuos enxergam a si proprios em relagéo aos valores
sociais dominantes, orientando-se nos critérios de escolhas do vestuario.

Conforme as transformacdes que a sociedade passa, Lipovetsky (2006, p.59) cita que “[...] as
reviravoltas perpétuas da moda, sdo antes de tudo, o efeito de novas valorizagdes sociais ligadas a
uma nova posicao e representagdo do individuo em relagao ao conjunto coletivo”, desta forma, a moda
influencia o individuo dentro da sociedade a querer distinguir-se e, em suma, ser aceito pelo meio ou
grupo social ao qual esta ou deseja ser inserido, sendo assim, a moda exerce grande poder e um papel
relevante para a construgao social, a medida que transforma e elege representagdes e valores dentro

de uma comunidade.

3.1.2 O vestuario como distingéo social

Durante a histéria, a moda reinventou-se em inumeras situagbes, materializando-se e
atualizando-se de acordo com cada periodo, necessidade, género ou classe social. Em termos de
distingdo social, a moda teve grande influéncia tanto no vestuario feminino, quanto no masculino;
Borges, Monteleone e Debom (2019, p. 90) citam que, “o0 economista e sociélogo americano Thorstein
Vebles volta-se para a distingdo social. Para ele, a moda estaria diretamente ligada ao dispéndio de

recursos para marcar a posi¢ao social”. Assim, similarmente, Calanca (2011, p. 19) afirma que “Barthes

3Uol é a maior empresa brasileira de contetido, servigos digitais e tecnologia com varios canais de jornalismo.
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teve como mérito, entre os outros, de identificar as interpretagdes psicoldgicas do vestir e a capacidade
que o costume tem de produzir valores sociais”. Desta maneira, a moda em decorréncia de varios
séculos mostrou-se mediadora de pardmetros sociais e econdmicos na diferenciacdo de povos e
indumentarias, através das crencgas, virtudes e ideologias, produzindo e disseminando mudancas
sociais durante seu percurso historico.

Em termos de mudangas e parametros sociais anteriormente citados, no século XIX, de modo
abrupto, surge a distingao de género apds a Revolugéo Francesa [1789-1799], conforme Schmitt (2018,
p.2) “impunha-se uma reestruturacao dos papéis sociais de homens e mulheres, o que acarretou de
maneira geral uma forte tendéncia na separacao definitiva entre os géneros”. Assim, de acordo com
Boari (2019), o significado de feminilidade e masculinidade transformou-se em valores extremamente
opostos, produzindo mais reflexos na indumentaria feminina, provocando mudangas nas silhuetas de
corpo livre para os babados e anaguas exorbitantes, sendo as mulheres inferiores aos homens e
limitadas dentro de suas vestimentas, também como no ambito social e econémico, onde a distincao
de classes também era fundamentada e visivel através de caracteristicas consideradas viaveis para
indumentaria da época.

Através da moda como disting&o social e como simbolo de personificagédo caracterizada através
do vestuario e antecedente a transformagao da industria da moda, na classe operaria, a vestimenta
tinha como foco a praticidade e funcionalidade, de modo que pudesse ser duravel contrariando a
estética exorbitante como nas classes mais altas. As mulheres possuiam a pratica de produzir suas
roupas em casa, sendo a maioria costureiras, uma habilidade que deveria ser dominada antes do
casamento. Ja as mulheres de classe alta, eram reconhecidas por seus apertados espartilhos, saias
de crinolina e babados inconfundiveis comparados a classe operaria, pois ndo possuiam mao de obra
nos servicos diarios de casa, estes, as mulheres mais pobres desempenhavam. Os burgueses
adornavam-se com roupas de qualidade superior, com diversidade de tecidos, cores e modelagens
(CRANE, 2006; BOARI, 2019).

O vestuario tornou-se época, um meio de aumentar o status social a medida que na renda
familiar, as porcentagens para gastos destinados as roupas, constituiam-se de um valor mais elevado
para trabalhadores que possuiam maior poder aquisitivo; em contraponto, para as classes mais baixas,
o vestuario representava boa parte dos bens pessoais, sendo para muitos, sua unica posse (CRANE,
2006). Portanto, neste sentido, as roupas e seus custos seriam como simbolos de integragédo social,

capazes de indicar se um individuo fazia parte ou ndo de um grupo ou status social.
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3.2 MODA COMO MEIO DE EXPRESSAO

Aroupa é o que o corpo tem de mais proximo em aspecto fisico e evidente nos seres humanos.
Segundo Villaga (2013, p.140) “a roupa vela e desvela, simula e dissimula”, assim tornando-se parte
do corpo. Deste modo, a moda se adapta como forma de expressdo do ser humano, a partir do
momento em que € capaz de transmitir, comunicar ou manipular visbes e pensamentos de cada
individuo.

Neste sentido, Carvalhal (2016, p.19) aponta que transcendemos a utilidade da roupa a partir
de nossas escolhas de forma que, “moda é expressdo. E todas essas nossas escolhas (de forma
consciente ou inconsciente) sdo coerentes com quem somos (ou gostariamos de ser). Mesmo as mais
impulsivas. Quem decide como se mostrar somos nés. Todos os dias, quando acordamos e abrimos o
armario”. Em outras palavras, nos termos de significado e expresséo, a moda torna-se capaz de mutar,
renovar, manipular e realgar crengas. Analisando o novo e o velho, sendo assim, um costume ou uma
ideologia dentro da sociedade.

Neste contexto, a moda possibilita diversas visdes, caminhos e maneiras de expressar-se, de
acordo com desejos, crengas e motivos. Conforme Oliveira e Castilho (2008, p.86), “vestir uma roupa
é vestir um pensamento”, deste modo a vestimenta atribui, organiza e modifica imagens aparentes ou
nao em relagéo ao corpo e suas expressoes.

Em suma, desde os primérdios a vestimenta conteve a capacidade de representar e
disseminar significados, a partir de mudangas histéricas que refletem na maneira de vestir e agir dos
seres humanos, adquirindo padrdes de beleza, modelagens e adornos em cada periodo. De acordo
com Palomino (2002), moda vai além do que somente a roupa, € um sistema que constitui e relaciona
0 uso das mesmas a um contexto maior, seja ele politico ou sociolégico.

Portanto, diante da moda conectada e absorvida por um contexto social superior, esta se
conecta a um conjunto de caracteristicas que permeiam a formagdo da identidade dos individuos,
sendo a moda um elemento dominante. Desta maneira, Miranda (2014, p.16) aponta o vestuario como
“[...] uma linguagem silenciosa em que os individuos se comunicam mediante 0 uso desses simbolos
verbais ou ndo verbais”, assim transmitindo significados e informagdes das quais se desejam absorver.
Neste viés, a moda manifesta e simboliza as transformagdes das quais a sociedade vivencia; as roupas
informam algo relativo ao que o individuo usa, podendo assim significar uma ideia compactuada por
um determinado grupo social, mesmo que sofra transformacdes constantes (SVENDSEN, 2010).

Ainda neste &mbito, Palomino (2002) informa que em determinados periodos, é possivel
interpretar ou compreender um grupo ou pais por meio da moda entdo adotada e expressada. Em suma,
a moda e o vestuario em si sdo capazes de transmitir posicdes e concepgdes de acordo com o0s
contextos histéricos e sociais de cada época, gerando representatividade social, visto que, esta é capaz
de reafirmar ideologias e originalidade pessoal ou de uma determinada comunidade. Para Roche (2007),
a roupa desempenha um papel relevante na formacédo de uma identidade, sendo ela uma linguagem
do corpo e dos desejos de cada individuo, um traje é capaz de ocultar ou revelar uma infinidade de
informagdes, assim como a personalidade que a mesma deseja representar ou expressar sobre a

pessoa que o veste.
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Sendo a moda uma forma de linguagem capaz denotar e transparecer ideais ou opinides, na
indumentaria, por diversas vezes serviu como forma de reivindicagdo e militancia, utilizada em
determinados periodos histéricos, tornando-se objeto de reformas na sociedade e fundamentalmente
no vestuario feminino. Crane (2006, p.197) afirma que “o vestuario feminino de hoje deriva em parte
dos estilos adotados pelas mulheres das classes média e operaria cujo comportamento nao
correspondia ao ideal vitoriano”. Desta forma, observa-se o impacto social do qual a moda e o vestuario
como forma de expressao sao capazes de promover, partindo de propor¢des econdmicas e sociais que
a mesma proporciona, criando, reafirmando ou desconstruindo valores sociais dominantes.

Em suma, conforme as transformacgdes sociais, a moda também muta, de acordo com as
necessidades ou tendéncias dominantes, assim sendo, uma forma de expresséo perante a sociedade.
Assim, permitindo a mudanga e a diferenga entre personalidades e identidades, criando
comportamentos e atitudes, dando liberdade aos individuos para buscarem individualidade, destaque
ou a diferenciagdo em meio ao grupo social no qual estéo inseridos.

Portanto, a moda expressiva de acordo com valores e principios de cada época, o tdpico
seguinte abrange a moda e a mulher do século XIX, no qual os padrdes relativos a distingao e preceitos
eram extremos e distintos aos dos homens, ligados a ideais machistas e opressores ao sexo feminino;
assim, a sociedade construia obrigatoriedades referentes a vestimenta e ao direito das mulheres, para

que assim elas pudessem ser reconhecidas e consideradas dentro da comunidade da época.

3.3 MODA E A MULHER DO SECULO XIX

Precedentemente mencionado, a roupa expressa e comunica seus significados, doutrinas e
costumes desde as primeiras interagbes sociais na terra, tendo influéncia sobre diversos grupos desde
o inicio dos séculos arrastando-se até os dias atuais. No decorrer do século XIX, segundo Mariana
Martins do instituto Geledés® (2016), o papel da mulher para com a sociedade era distante de ser
valorizado, a ponto de que, na época, ndo havia sequer direitos morais em comparagdo ao sexo
masculino, sendo assim silenciadas enquanto estivessem presas aos espartilhos que esmagavam e
aleijavam suas costelas. Deste mesmo modo, a roupa como meio de comunicagéo simbdlico, possui
grande influéncia durante este século, Crane (2006, p.199) aponta que “ao lhes ser negado
efetivamente tudo — salvo uma participagdo muito limitada na esfera publica —, as mulheres eram
frequentemente identificadas de acordo com suas roupas”.

Desta forma, sendo o vestuario uma grande influéncia e as mulheres identificadas de acordo
com valores e padrdes limitantes da época, a moda e o corpo feminino, durante o século XIX e inicio
do século XX, era efetivamente ditada e criada por homens dentro de uma sociedade de padrdes
machistas, para que assim, pudessem atender seus desejos. Nesta linha, Villaga (2016, p.171) comenta
que “para acompanhar o marido, as mulheres trocavam de roupa de cinco a seis vezes, as regras nao
terminavam e a dona de casa ndo se apresentava sem maquiagem nem ao carteiro”, sendo assim, a
mulher manipulada e oprimida a partir de sua vestimenta até seus direitos morais negados em

sociedade.
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O vestuario como forma de distingao social, no século XIX, também era ligado principalmente
a diferenciagédo de género, manifestando o poder limitado das mulheres dentro das atividades sociais,
Assuncéo refere-se a vestimenta da época como uma forma de dominio de género referente ao sexo

feminino, conforme a autora:

As roupas da moda para as mulheres do século XIX possuem elementos de controle
social, pois exemplificam a concepgao dominante e restritiva dos papéis femininos da
época. A natureza ornamental e nada pratica do estilo de roupas das mulheres de
classe alta, por exemplo, sao reflexo do seu papel ideal de esposa e mae, o qual ndo
permite que trabalhem dentro ou fora de casa (CRANE, 2006 apud ASSUNCAO 2012,
p.57.)

Nesse &ambito, ao longo deste século e da histéria, Assungdo (2017) afirma que
meticulosamente as mulheres foram relacionadas como um espago privado e decorativo, servindo
como posse aos homens, bem como um “enfeite” perante dominagdes politicas e econdmicas das quais
nao tinham seus direitos exercidos. De forma semelhante, Lipovetsky (2006, p.71) afirma que a mulher
do século XIX possuia a “obrigagao de aparecer como o mais belo ornamento do homem” assim,
comprometendo a liberdade de expressio feminina e seu poder, direito e escolha em sociedade.

Em meio a esta construgdo social, as mulheres sucediam de estereétipos criados pela
sociedade em geral, para que assim pudessem condizer com o papel da dama que deveria servir o
homem, sendo assim identificada pelo preceito de fragilidade, passividade e submisséo, influenciada
pela emogao, enquanto os homens possuiam o sindnimo de dominancia, forga e ousadia. Schmitt

afirma desta maneira que:

As virtuosas damas burguesas comprimiram-se em espartilhos e crinolinas, artificios
e enchimentos que destacavam as formas e transformavam-nas em bonecas,
construindo a imagem apropriada da mulher futil, romantica e ndo necessariamente
inteligente. A conformagé@o do perfeito casal vitoriano era, portanto, a do homem
trabalhador, racional e viril e da dona-de-casa carinhosa, feminina e sentimental
(SCHMITT, 2018, p.10).

Em suma, a principal fungdo das mulheres na sociedade era usufruir destas pegas para parecer
jovem, esbelta e curvilinea, assim atendendo aos ideais da época. Cox et al. (2013) citam a impactante
frase do escritor Eugene Chapus (1800-1877) “uma mulher de espartilho € uma mulher de mentira,
uma falsidade, uma ficgdo, mas para nos, essa ficgao € melhor que a realidade”. A consequéncia deste
modelo social para as mulheres era o aprisionamento, ndo sé por meio das roupas, mas em todas as
areas nas quais tinham seus direitos negados, a submissdo do sexo feminino no patriarcado era
habitual, e contrariamente, havia 0 medo da repressdo as mulheres que nao se adequassem a este

modelo.

Desta forma, Crane (2006) aponta que as roupas da época eram formadas por inUmeras
camadas de tecido e diversas pegas separadas para completar a vestimenta, também como os adornos
e ornamentos elaborados e de dificil movimento. Os trajes reprimiam o corpo e limitavam qualquer
condi¢cdo de mobilidade e agilidade que as mulheres pudessem exercer fisicamente.

Portanto, as mulheres da época eram criadas com a perspectiva de uma vida social restrita,

sem consentimentos referentes a direitos civis ou profissionais; destinadas ao casamento, maternidade
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€ ao lar, compelidas dentro de trajes densos e restritivos que atendiam os padrdes sociais da época.
Assim, os estilos de vestuario comunicavam como a mulher burguesa ou de classe média deveria se
comportar, de forma que, o regime do século expressava suas vontades e desejos na imagem feminina.
Desta maneira, submetidas a manter o status social necessario para ascenséo social de sua linhagem,
também como os interesses masculinos predominantes da época, no intuido de satisfazer a sociedade,
ao marido e ao lar.

Desta forma, o tépico a seguir inclui as caracteristicas e formas da vestimenta da mulher no
século XIX, tecidos e tipos de pegas e trajes que as mesmas usavam de acordo com os valores e

cultura adotada da época.

3.3.1 O vestuario da mulher do século XIX

O vestuario da época possuia o papel de abranger e comunicar os bens e status de cada
individuo, usar o ultimo langamento de vestido ndo era apenas um pensamento fatil ou banal do
momento, pois para as mulheres a moda fazia parte de um controle social ou ornamento para a
sociedade, estar arrumada e na moda era sinbnimo de mérito de alguém ou da prépria linhagem
perante a sociedade. Conforme Passos (2013), a mulher que se vestia de acordo com o padréo e a
moda do momento, servia como meio para comunicar a riqueza e status da sua familia, assim como a
honra e aceitagédo social. Em paralelo, o século XIX foi um divisor de aguas e o principio de sedugéo
ou atragéo, que de acordo com Souza (2019, p.59) é o principio diretor da roupa feminina e “estara
nestes Ultimos cem ou cinquenta anos, quase inteiramente ausente da vestimenta masculina”.

O traje feminino era composto por diversas pecas e com quantidades enormes de tecido, as
mulheres usavam espartilhos e pegas semelhantes que serviam como “amarras” para seus corpos e
consequentemente para seus direitos, em um esforgo para se aproximar de uma forma fisica e social
ideal da época. Conforme Cox et al. (2013), além da luta contra injusti¢as, opressao e desigualdade
social e de oportunidades, as mulheres do século XIX também lutavam para respirar. Os espartilhos
inicialmente eram anexos aos vestidos, idealizados para ser uma pega de tecido enrijecido e bem
estruturado, com o objetivo de entregar a silhueta o “formato necessario” exigido pelo padrao da
sociedade.

Ainda de acordo com os autores, o espartilho desapareceu entre os anos 1790 e 1810, porém,
ressurgiu logo apés, sendo elaborado com barras de aco, através da democratizacdo da produgéo em
massa do acessorio em pauta. Muitos dos espartilhos abragavam o corpo desde os ombros até o quadril,
esmagando as costelas e 6rgaos das damas até alcangar a silhueta desejada.

Segundo Cox et al. (2013), o médico Lucien Warner, ao notar ferimentos recorrentes nas
mulheres causados em decorréncia dos espartilhos, projetou em 1873 o Coraline Health Corset*,
produzido com pedagos de tecidos mais flexiveis denominado de Corset, causando menos danos ao

corpo feminino. Desta maneira, na figura 1, observa-se modelos de espartilho de ago e corset.

“Modelo de espatilho mais flexivel.
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Figura 1 — Modelo de espartilho e corset utilizado pelas mulheres no século XIX.

Fonte: COX et al. 2013, adaptado pela autora, 2020.

Em continuidade, outra caracteristica marcante no vestuario do século XIX foi o “estilo
crinolina”, originalmente criado através de uma anagua feita de linho e entrelagada com crina de cavalo,
para dar volume e sustento as saias e vestidos das mulheres. No final da década de 1850, foi produzida
crinolina de gaiola, que aumentou seu tamanho desproporcionalmente, limitando os movimentos das
mulheres ao andar principalmente em locais estreitos, dificultou a vida cotidiana, provocando criticas e
sendo motivo de piadas e satiras em revistas (COX et al., 2013).

Embora a crinolina de ago (Figura 2) ainda fosse uma forma de prisdo, de acordo com Cox et
al. (2013), comparadas as armagdes produzidas com estofamento de crina, fora uma opgéo de maior
mobilidade para as damas da época. Contudo, a saia de crinolina provocava diversos desmaios e mal
estar para as mulheres, devido ao peso das anaguas de crina e espartilhos; o jornal ilustrativo da época
The lllustrator News Of the World (1863), afirmava que, “tomemos todas as precaugdes contra
incéndios, mas, enquanto existirem aros, a vida nunca estara segura”. O modelo de saia foi a causa da

morte de centenas de mulheres em consequéncia de seu material altamente inflamavel.
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Figura 2 — “Estilo crinolina” formato gaiola, utilizado pelas mulheres durante o século XIX.

Fonte: (COX et al. 2013, p. 27)

Pecas como espartilhos e crinolinas, provocaram insatisfagbes dentro de alguns grupos
restritos de mulheres que ndo compactuavam com a vestimenta da época, tentando, assim, introduzir
reformas e reconstrugbes acerca do vestuario para tornar a indumentaria mais saudavel, pratica e
confortavel para as damas (CRANE, 2006). As mulheres, geralmente da classe média e operaria,
pediam pela diminui¢cdo dos trajes pesados e apertados os quais prejudicavam o corpo e a saude das
mesmas, induzindo assim as “roupas alternativas” da época.

Segundo Crane (2006), os trajes alternativos mostrados na figura 3, possuiam tragos do
vestuario masculino, como gravatas, paletés, chapéus e camisas de mangas bufantes, assim como
saias menos volumosas e levemente mais curtas; sendo utilizados por mulheres cujo comportamento

nao correspondia ao ideal do século.
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Figura 3 — Mulheres de classe média utilizando o “vestuario alternativo”.

Fonte: CRANE, 2006.

Mediante ao exposto, as mulheres eram submetidas a um dominio social no momento em que
seus direitos e voz eram silenciados perante a sociedade e seus corpos moldados por padroes
limitantes da época. Portanto, o uso de trajes com tracos, antigamente, considerados masculinos,
significava uma forma de resisténcia aos ideais opressores da cultura dominante da época, aplicados
na imagem feminina ndo somente maneira social como, em suma, fisicas aplicadas em elementos
como espartilhos e crinolinas altamente prejudiciais a saide e mobilidade da mulher deste século.

Desta forma, o topico a seguir abrange a valorizagdo do feminino através do vestuario e das
insatisfagdes presentes na sociedade, construindo mudangas na moda e na sociedade até dos dias
atuais; tornando, assim, corpo como instrumento de expressdo de valores, com o objetivo de
ressignificar padrdes, sendo o corpo feminino reinventado, adquirindo poder para decidir, expressar e

escolher.

3.4 MODA E A VALORIZAGAO DO FEMININO

Como ja observado, no decorrer dos anos, principalmente durante os séculos XIX e XX, a
mulher era exigida dentro de padrdes estéticos, visuais e fisicos que agradassem a moda da época ou
a quem lhes ditava. Os jornais (O Cruzeiro) e revistas (Manequim) exemplificavam a “mulher sob
medida” dentro de um padrao referencial de corpo e estilo, para que as silhuetas femininas coubessem
em trajes como o New Look (VILLACA, 2016). Em contraponto, ao longo da histéria, a moda foi um
meio extremamente importante para as conquistas sociais sobre igualdade entre os géneros, direito
das mulheres e valorizagdo do feminino, visto que, como forma de expressdo, a moda também foi
simbolo de militdncia durante os séculos. Assim, o vestuario de hoje em dia provém de estilos e atitudes
transgressoras de mulheres que utilizavam do vestuério para lutar por liberdade de expresséo, tanto
na moda, quanto em seus direitos sociais (CRANE, 2006).

Diante disto, Crane (2006, p. 399) menciona que a moda no decorrer dos séculos, exerceu

dominio e poder sobre a sociedade da época em questdes de género, apontando que “no passado a
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moda foi vista como hegeménica ao incentivar as mulheres a ficar insatisfeitas com a prépria aparéncia
e mudar seu vestuario regularmente para se conformar as definigdes de estilo que se modificavam”.
Assim, pode-se mencionar que estes principios opressores, implantaram-se aos valores respectivos a
desigualdade de género nos papéis conferidos as mulheres; porém, hoje € possivel observar a moda
como uma forma de libertagao, da qual transmite, conecta e reinventa valores de maneira nao verbal
para a sociedade.

Conforme a reportagem de Giuliana Mesquita para o jornal Folha de Sao Paulo (2018), durante
os séculos anteriores, a moda era criada e ditada por homens de forma que atendesse seus fetiches,
ajustando-se somente ao que fosse atraente para estes ou para o restante da sociedade autoritaria.
Embora a histéria da moda seja demarcada pela presenga masculina em meio aos cargos criativos,
segundo o jornal O Globo® (2019), no decorrer dos séculos, diversos nomes femininos como: Coco
Chanel, que emancipou as mulheres com o blazer e a calga na indumentaria feminina, Mary Quant,
considerada a “méae da minissaia” e Vivienne Westwood, classificada como um dos maiores nomes do
ativismo mundial nas passarelas contribuiram para a libertagdo e independéncia das mulheres, indo
contra os obstaculos da industria da moda adjunto com outros nomes marcados pela histéria dos
movimentos feministas e atos pela autonomia feminina.

Neste ambito, é relevante destacar que o feminismo se procede em “ondas”, desta maneira,
uma luta existente que se da pela busca e defesa da igualdade entre os sexos, que se salienta em
determinados periodos (PERROT, 2007 apud CASTRO, 2007). Desta maneira, questionamentos sobre
0 que era feminino ou masculino e quem ditava isso a sociedade comegaram a ganhar espago
lentamente. Em suma, Castro (2017, p.4), acentua que o conceito de feminilidade era a pauta de
grandes movimentos, onde as feministas questionavam palavras como “construcéo” e “desconstru¢ao”
da mesma, a fim de ressignificar este conceito na época.

Afeminilidade era relacionada a identificagao politica da mulher, demonstrando o papel limitado
que a mesma exercia na sociedade através do vestuario e habitos; no mesmo viés, quando questionado
o significado da palavra, provia tensbes dentro do feminismo. Deste modo, as discussbes e
contestagbes em pauta da feminilidade partiram de questionamentos como o de Simone de Beauvoir
na obra de “O Segundo Sexo” (1949): “O que € uma mulher?”, tornando-se desta forma, uma referéncia
para as feministas do século.

Portanto, o que era ditado feminino na época, assim como a maneira que as mulheres eram
reconhecidas por seu papel na sociedade, partia de uma estruturagao e idealizagao imposta por um
conjunto social ao decorrer da histdria. Desta maneira, a valoriza¢cao do feminino é o ponto de partida
para a quebra de padrbes e paradigmas implantados na sociedade, que se arrasta ao decorrer das
dividas que o vestuario e a histéria da moda, ainda que atualmente mais sutil, possuem com as
mulheres através da luta diaria pelo reconhecimento do corpo e a igualdade entre géneros. Assim, cabe
salientar que “a concepc¢éo do feminino e do masculino ndo s6 afetou toda a estrutura social, a divisdo

do trabalho, como se refletiu nos costumes, na moral, na vestimenta” (SOUZA, 2019, p.57).

5 O Globo é um jornal diario impresso e digital, de noticias brasileiro, com sede no Rio de Janeiro, fundado em 29
de julho de 1925.
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Desta forma, o tépico a seguir aborda a moda e o corpo feminino, abrangendo a mudanga de
visdo das mulheres sobre seu préprio corpo, a medida que este ja foi inventado e reinventado, na busca

pela valorizacao e liberdade de escolha.

3.4.1 Moda e o corpo feminino

O corpo que mais sofre influéncias do meio social e cultural, historicamente, refere-se ao
feminino, tornando a mulher objeto de apropriagéo e desejo em diversas épocas durante a antiguidade.
Para Souza (2019, p. 100) a moda era o “Unico meio licito de expressao, a mulher atirou-se a
descoberta de sua individualidade, inquieta a cada momento, refazendo por si o préprio corpo,
aumentando os quadris, comprimindo a cintura”’. Em suma, a perspectiva da mulher sobre o préprio
corpo, possuia grande influéncia social e estética, desta maneira, reinventando e moldando o corpo de
acordo com a preponderancia de cada época, visto que, o vestuario era a forma da qual se toravam
reconhecidas em sociedade.

Conforme Crane (2006), a visdo sobre o préprio corpo e a conquista de direitos das mulheres
comecaram a intensificar-se com a necessidade que as damas de classe média possuiam de trabalhar
fora, desta maneira, muitas delas optavam pela solteirice, trabalhando em cargos como governantas,
acompanhante ou costureiras. Segundo a autora, este foi o inicio da emancipagao feminina, mesmo
que lentamente, o corpo feminino tornou-se grande ferramenta de luta, desta forma, a vestimenta teve
grande fungédo como instrumento de militdncia para que as mulheres pudessem reafirmar o seu poder
e liberdade perante a sociedade.

Villaga (2016, p.107), afirma que “efetivamente, sempre mais, multiplicam-se as variacdes e
desconstrugdes da oposigao feminino/masculino, [...] a apropriagao de um discurso exterior as formas
simbdlicas falocéntricas € uma conquista lenta que passa pela forma da mulher sobre seu préprio
corpo”, ou seja, o corpo feminino ja foi alvo da convicgao de superioridade masculina, porém lentamente
no decorrer da histéria as mulheres adquiram voz, visdo, consenso e propriedade sobre o proprio corpo
e como reinventa-lo.

Em concordancia com este tépico CALDWELL (2016 apud CASTRO, 2017, p. 8) menciona a
obra “(Untitled) Your body is a battleground” (figura 4), da artista visual Barbara Kruger a qual foi
desenvolvida em 1989, para a Marcha das Mulheres em Washington, que segundo o site do museu
The Broad® foi produzida em apoio a liberdade reprodutiva sobre o corpo da mulher, sendo a obra
dividida em uma metade positiva e a outra negativa, seguida pelo dizer: “seu corpo € um campo de

batalha”, estrategicamente disposto na imagem.

6 O The Broad é um museu de arte contemporanea na Grand Avenue, no centro de Los Angeles.
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Figura 4 — Untitled "Your Body is a battleground" (1989).

Your body

_bafflégroUnd

Fonte: The Broad Museum, 1989.

Desta maneira, embora a obra tenha sido destinada a um periodo especifico, tornou-se
atemporal como forma de protesto pela busca do poder feminino sobre o proprio corpo e escolhas,
conforme a autora Camila Arruda para o site Trapezia’ (2018), o corpo feminino ja foi inventado e
reinventado de diversas maneiras no decorrer dos séculos, hoje ha liberdade deste decidir o que deseja
ser ou mostrar. Neste &mbito, a moda é ciclica e se renova a partir de tragos do passado, que de ainda
acordo com Trapezia (2018), é de capaz de trazer de volta simbolos e formas de outras épocas para o
presente com o intuito de ressignifica-las ou desconstrui-las; desta maneira, a moda e sua histéria
continuam sendo construida e renovada no presente, assim como seréao no futuro, através de novos
meios e modos e formas da sociedade.

Ainda neste contexto do corpo e da moda, Svendsen (2010, p. 87) cita que “as roupas
reescrevem o corpo, ddo-lhe uma forma e uma expresséao diferente. Isto se aplica ndo sé no corpo
vestido, mas também no corpo despido — ou mais precisamente, o corpo despido esta sempre também
vestido”. Desta forma, o vestuario torna-se parte do ser e da histéria, sendo a percepg¢ao do corpo
dependente da moda, estilo ou indumentaria de cada periodo e de como sdo representadas
visualmente, seja para desconstruir ou prover novos significados (SVENDSEN, 2010).

Portando, similar ao anteriormente citado neste trabalho, no plano da moda, o corpo serve
como ferramenta de comunicagao desde o0 momento que transmite o “ser” individual de cada pessoa,
utilizando assim o vestuario como forma de expresséo para que as mulheres possam mostrar quem
desejam ser, sendo protagonistas de suas atitudes, valores, e personalidades através desta perspectiva.
Desta forma, usufruindo do papel social da moda para buscar caminhos e alternativas, que assim como
ao longo dos séculos exibe valores, crengas, signos e formas que levem a valorizagao do feminino para

ressignificar, transformar ou desconstruir conceitos, padrdes ou barreiras ainda presentes ao decorrer

7 O Trapezia € um blog sob fortes influéncias dos estilos romantico, vitoriano, dark, retré e steampunk.
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da histdria. Por conseguinte, transmitindo e disseminando ao mundo, uma nova visao e sentido

referente a valorizagao do feminino, sua esséncia e poder tanto na moda quando no mundo e sociedade.
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4 METODOLOGIA

Para a presente pesquisa, utiliza-se a metodologia de Treptow (2013), a qual é designada para
estruturar o desenvolvimento e planejamento de colegbes de moda. Sendo constituida com base na
elaboracgao, criagdo e venda de produtos/colegdes, a metodologia de Treptow se inicia contemplando
o conceito de moda e colegao, abrangendo ciclos da moda, produgao de artigos e origens das colegdes.
Assim, logo apos, elabora-se o conceito de consumidor e marca, do qual enfatiza a identidade e
imagem de uma marca ou produto, que tenha como utilidade sanar as necessidades do seu publico-
alvo/consumidor.

Para um projeto de colegao, Treptow (2013, p.90) cita que o “planejamento vai além e inclui a
analise da viabilidade produtiva e comercial e sua coeréncia como cole¢cdo”. Sendo assim, o designer
de moda tem como competéncia entender a produtividade da empresa, seu produto e de como se da
o reconhecimento da mesma dentro de seu mercado de atuagdo, sendo esta, a fase de gestédo de
design.

ApoOs esta etapa, a autora abrange a parte de pesquisas de moda, que correspondem as
pesquisas de comportamento, comparagdo de mercado, vocagdes regionais, pesquisas tecnolégicas,
de tendéncias e tema da colegao, para que a partir destas, possa haver embasamento e sustentagao
no desenvolvimento da colegao. A partir destas pesquisas, € possivel construir painéis semanticos com
insercéo de imagens, que conforme Sanches (2006, apud BURDERK, 2017) é uma técnica de colagem,
também chamada Mood Board que auxilia na representagédo do contexto do projeto; os quais retratam
as inspiragdes, formas, codigos e referéncias que auxiliem no conceito, exemplificagdo e entendimento
das etapas e pesquisas citadas anteriormente, contemplando-os de maneira visual.

Ainda no tépico de inspiragcbes do projeto, Treptow (2013, p.105) defende que “a escolha de
um tema para a coleg¢édo depende da sensibilidade do designer ou da equipe de criacao”, de forma que
o designer possa olhar além do que ja existe e assim sanar as necessidades de seu publico-alvo. Assim
como o tema da colegao, do qual cabe ao designer transformar sua inspiragdo em uma proposta e logo
apos em um produto final Gtil dentro do mercado da moda.

Conforme a autora citada, na segunda fase do planejamento, apos as pesquisas de moda, é
de fundamental importancia o estudo e analise do design da colegéo, do qual abrange toda a parte de
inspiragdes e no qual se da a decisdo de cores, tecidos, aviamentos, assim como os elementos de
design e estilo da colegdo de moda e reunido de definigdo.

Em seguida, durante o planejamento, Treptow (2013) exemplifica a elaboragdo da modelagem,
protétipo, reunido da aprovagao, graduagao, ficha técnica, formacgao de pregco de venda, mostruario e
producgdo. Assim, apds langamento da colegdo, consiste a etapa final do planejamento, tratando-se da
promogcdo e comercializagdo, adicionando o marketing junto com o design, elaborando entdo o
langamento, por exemplo, através de desfiles, divulgagado, comercializagdo e por fim, a reunido para
mostrar o resultado e retorno de todo o planejamento da colegéo.

A presente pesquisa utiliza da metodologia e planejamento de colecdo de Treptow (2013)
utilizando as etapas anteriormente citadas como base para elaboracao deste projeto. No quadro 1, séo

citadas as etapas adaptadas pela autora do projeto, conforme as necessidades do projeto.
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Divisdo

Cronograma da Metodologia de Treptow (2013)

Pesquisas e Moda

Pesquisa de comportamento
Pesquisa comparativa de mercado
Pesquisa de tendéncias - painel
Pesquisa de tema da colegao - painel

Planejamento

Reuniao de planejamento

Design

Inspiracao
Cores
Tecidos
Aviamentos
Elementos de design
Principios de design
Elementos de estilo
Desenhos
Esbogos
Croqui
Selegao da colegao

Desenvolvimento

Desenvolvimento
Protétipo
Reunido de aprovagéao
Ficha técnica
Producao

Promocgéo e Divulgacao

Desenvolvimento do Book
Langcamento (LAB 512)
Entregas
Reunido de feedbacks.

Fonte: TREPTOW, 2013; adaptado pela autora, 2020.

O Quadro 1 - Metodologia do Projeto, conforme consta acima estabelece as principais etapas
que serdo utilizadas para a elaboragédo e desenvolvimento da presente pesquisa. Com isso, nota-se
que a colegdo de moda é um resultado do planejamento, processo e desenvolvimento de um produto,
para que assim possa atender as necessidades de seu consumidor, com base na metodologia de

projeto definida pelo autor da colegao.
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5 DESENVOLVIMENTO METODOLOGICO

Para o desempenho do presente trabalho, utiliza-se o desenvolvimento metodolégico
embasado em pesquisas sugeridas por Treptow (2013) para auxiliar na construgdo coerente de uma

colecao de moda.

5.1 PESQUISAS EM MODA

Este topico do presente trabalho aborda o estudo de pesquisas em moda. Conforme Treptow
(2013, p.71), a pesquisa neste ambito “¢ um trabalho que exige disciplina e técnica, para que o
profissional da criagdo possa descobrir e registrar o que esta nas ruas, vitrines, feiras, revistas e desfiles
e, também, compreender o que esta no imaginario dos consumidores”. Assim, analisando diversas
fontes e informagbes para melhor embasamento de ideias e criagbes para o planejamento de uma
colegcédo de moda.

As pesquisas em moda elaboradas para o projeto em questao sao referentes a pesquisa de
comportamento, pesquisa comparativa de mercado, tendéncias e pesquisa de tema de colegao.

Treptow (2013) afirma a necessidade do designer em adquirir sensibilidade no estudo para

maior compreens&o de sentimentos, mudangas e comportamentos do consumidor.

5.1.1 Pesquisa de Comportamento

Como anteriormente visto, a moda quando aludida dentro de diferentes conjuntos como
linguagem, identidade, género e entre outros aspectos, € capaz de gerar uma série de reportacdes e
reflexdes em meio a sociedade. Desta maneira o contexto de vestuario, moda e corpo tornam-se
objetos simbdlicos no momento em que ha pertinéncia para disseminar movimentos e ideologias,
pensamentos ou expressdes dentro de grupos sociais e culturais, assim, Treptow (2013, p. 72) cita que
a pesquisa de comportamento “acompanha os habitos de consumo do publico-alvo e seus interesses
atuais”. Em vista disso, torna-se oportuno definir quem é o publico-alvo desta pesquisa, para que assim,
seja possivel distinguir e prever seus desejos e aspiragdes.

O publico consumidor trata-se de um grupo de pessoas alvo as quais compartilham dos
mesmos desejos, aspiragdes e gostos. Diante disto, Treptow (2013, p. 73) afirma que “a relacédo de
uma marca com o consumidor deve ser afunilada”, para que desta forma, o designer seja capaz de
distinguir seu publico-alvo e atender suas prioridades, buscando entender seus habitos, interesses e

estimulos. Neste contexto, Treptow (2013, p. 73) ainda afirma que:

As atividades e mudangas nos interesses de grupos sociais (mercado-alvo potenciais)
também devem ser acompanhadas [..] o designer de moda precisa conhecer quem
sdo os idolos, atuais de seus clientes. O ambiente da loja, a composi¢&o das vitrines,
até a musica que toca séo fatores que podem estimular ou reduzir o desejo de compra.
O designer deve saber com quem seu mercado-alvo se identifica ou quem admira.

Assim sendo é de extrema importancia que o designer esteja alinhado com os interesses e

gostos do publico que almeja atingir, para que desta forma, possa interagir com o comportamento e



32

personalidade dos individuos. Portanto, assim que definido quem é o mercado-alvo e quais as
diferentes aspiragbes de cada grupo de pessoas durante a compra de um produto de moda, é
fundamental que haja orientagbes relacionadas as alternativas de marketing especificas que levem
estes individuos & compra do produto.

Realizar divisdo do publico-alvo torna-se importante para melhor entendimento do designer
durante a criagdo de um produto de moda. Os consumidores podem ser divididos em segmentos, como
por exemplo, de comportamento, demografia ou psicografia. Sendo o mercado em geral fragmentado
em setores e nichos, dos quais a industria compartilha como divisbes de moda feminina, masculina e
infantil (TREPTOW, 2013; JONES, 2011).

Fundamentado de acordo com as referéncias, determinou-se o publico-alvo deste projeto,
assim desenvolvendo um painel imagético o qual possui o objetivo de exemplificar e facilitar o
entendimento referente ao estilo de vida das possiveis consumidoras, com imagens e recortes que
manifestam os valores, habitos e identidade deste publico consumidor.

O painel representa o estilo de vida do publico que se deseja atingir (Figura 6), sendo este
caracterizado por mulheres que no trabalho, em familia e com amigos sao perfeccionistas e adicionam
sua esséncia em tudo o que exercem. Interessadas por moda, design, histéria e apreciadoras da arte,
apoiam-se na leitura e em tudo que possa agregar conhecimento pessoal e profissional. Sdo pessoas
que seguem seus instintos e intuicdes diariamente, interessam-se por conhecer o préprio corpo, mente

e alma, assim buscando o autoconhecimento e amor-préprio diariamente.

Figura 5 — Estilo de vida do publico-alvo.

:

Fonte: Elaborado pela autora, 2020.

O painel representa o estilo de vida do publico que se deseja atingir. Desta maneira,

reconhece a proposta da pesquisa da qual se destina as mulheres adultas e independentes que
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procuram autonomia em tudo o que fazem, buscam pela igualdade de género, reivindicam seus direitos
e poder em sociedade, assim, comunicando-se de acordo com seus gostos e valores, buscando
experiéncias em tudo que vivenciam e consomem diariamente.

Em consequéncia, a forma de consumir deste publico-alvo vai além do produto, buscando em
suma pelo significado, histéria e sensagdes do mesmo, assim como a preocupagdo com a qualidade,
durabilidade e ciclo de vida da compra adquirida. Desta forma, para Lipovetsky (2006, p. 54), “o
hiperconsumidor ja n&do procura tanto a posse das coisas por elas mesmas, mas, sobretudo, a
manipulagado das experiéncias, o prazer da experiéncia pela experiéncia, a embriaguez das sensacgdes
e das emogdes novas”, assim, atualmente as pessoas adquirem algo ndo so6 pelo nome ou estética,
mas sim a bagagem do que representam.

Portanto, Carvalhal (2016, p.20) cita que “independentemente da vontade de se diferenciar
ou interagir, escolhemos determinados produtos e marcas porque eles representam a forma como nos
vemos e como gostariamos de ser vistos, num exercicio de olhar sobre n6s mesmos”. Desta maneira,
0 publico-alvo trata-se de mulheres que possuem extrema confianca na maneira de vestir-se e
usufruem do vestuario como forma de expresséao e linguagem para mostrar quem sao e o que desejam.
Prezam pela elegancia e autenticidades no mundo da moda, assim, sao abertas a novas experiéncias
e conhecimentos.

Apods a definicdo do publico-alvo e o estilo de vida deste, propde-se analisar os produtos

similares aos que serado desenvolvidos, encontrados no mercado atual.

5.1.2 Pesquisa Comparativa de Mercado

A pesquisa comparativa de mercado abrange o conceito de conhecer e entender quais séo
os produtos ou marcas concorrentes de um negdcio, dos quais estes compartilham do mesmo publico-
alvo. Reunindo assim, informagdes que possuam relevancia sobre a concorréncia para auxiliar o
designer durante a criagéo e idealizacdo de vendas dos produtos de moda, observando pontos positivos
e negativos de cada. Isto posto, Treptow (2013, p. 74) cita que “concorrente é toda aquela empresa
que visa ao mesmo mercado, satisfazendo as mesmas necessidades”. Através disto, € necessario
analisar estudos e comparacgdes de processos semelhantes dentro da concorréncia, como modelagens,
tecidos ou marcas com conceitos e ideologias similares.

Referente a analise de mercado, Lébach (2001, p.144) ressalta que “sao reunidos e revistos
todos os produtos da mesma classe oferecidos ao mercado, que fazem concorréncia ao novo produto”.
Por conseguinte, é possivel assim, identificar problemas, solugbes e pontos negativos e positivos da
ampla concorréncia que possam agregar para a empresa, adquirindo assim um diferencial nos produtos.
Desta forma, promovendo e identificando melhorias durante a idealizagdo e concretizagdo do produto
final comparado aos seus concorrentes.

No quadro 2 foram selecionadas marcas que utilizam modelagens, tecidos e conceitos que
podem contribuir para o conhecimento e embasamento da colecdo planejada, sendo elas Shona Joy,
House Of CB, Tjurs, Sabo Skirt, Akomb e Luanda Lee Store.
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Modelos

Empresa Fabricante SHONA JOY HOUSE OF CB TJURS SABO SKIRT
Nome CAMISA POPELINE | TOP ESPARTILHO TOP SHELBY VESTIDO
DE ALGODAO DE CETIM LOVELOCK SEDA
DRAPEADO

Caracteristicas

Camisa de tecido
popeline de algodéao,
tecido leve e sem
elastano, manga de
modelagem baldo

Top espartilho
acetinado com
drapeado. Possui
corte de balconette
no busto com

Top com detalhe
frontal e mangas
longas com detalhe
em franzido.

Vestido de tecido
acetinado com
detalhe de espartilho
na cintura. Mangas
compridas e botbes

com punhos barbatanas para cobertos.
estendidos. sustendo da pega,
forrado com tecido
de elastano.
Materiais 100% algodao. 95% Poliéster, 5% Tecido | — 100% 100% Poliéster
elastano. seda. Tecido Il —
71% acetato, 29%
viscose.
Diferencial Cada colegéo da A marca possui Tjurs é uma marca A marca cria
marca incorpora uma | preocupagao com a focada no estilo colegbes Premium,
paleta de cores qualidade e ajuste auténtico, para um | com caracteristica e
neutras e geralmente das pegas. publico que deseja | design exclusivos da
ndo segue as Buscando assim, sair do comum. marca australiana.
tendéncias da pela ergonomia nas Seleciona Preocupando-se com
temporada. A marca | roupas e pelo estudo | cuidadosamente os a qualidade e
nao acredita em uma | da forma e corpo das tecidos, pontos, experiéncia do
moda descartavel, | mulheres. Trabalham cortes e consumidor.
assim, buscam criar | com tecidos de alta acabamentos.
pecas que qualidade e duragdo. | Abrange estilos e
transcendem modelagens
qualquer estagao, versateis.
ocasiao, dia ou noite.
Cor Branco Perolado Preto Rosado Blush
Preco USD $215,00 USD $105,00 R$482,00 USD $125,00
R$1098,00 R$ 558, 54 R$642,00

Fonte: Shona Joy Store (2020); House Of Cb (2020); Tjurs Shop (2020); Sabo Skirt (2019); adaptado

pela autora, 2020
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Quadro 3 — Pesquisa comparativa de mercado

Modelos
Empresa Fabricante AKOMB LUANDA LEE STORE
Nome CINDERELLA TOP TOP NAOMI OFF
Caracteristicas Top de tecido acetinado com Top estilo Cropped ombro a ombro
corpete pontudo e detalhes em em tecido tricoline e lastex na parte
drapeado no busto. Modelagem de das costas, manga bufante com
mangas bufantes e decote formato franzidos.
coragao.
Diferencial Akomb é uma marca Slow Fashion | A marca procura trazer elegancia,
que presa pelo consumo modernidade e conforto para o
responsavel. Produz roupas feitas a | publico-alvo. As criagdes possuem
mao, confeccionadas por modelagens verséteis.
costureiras locais, respeitando o
tempo real de produgéo. Seguindo
uma paleta de cores classicas.
Tecido 50% Poliéster, 47% Poliamida, 3% Tricoline e Lastex.
Elastano.
Cor Perolado Branco
Preco R$459,00 R$190,00

Fonte: Akomb (2020); Luanda Lee Store (2019); adaptado pela autora, 2020.

Nos quadros acima, respectivamente Quadro 2 — Pesquisa comparativa de mercado e Quadro
3 — Pesquisa comparativa de mercado €& possivel analisar as diferentes marcas brasileiras e
estrangeiras que propdem modelagens diferenciadas e uso de tecidos mais refinados, a fim de dar
mais sofisticagao e durabilidade as pegas.

A AKOMB, por exemplo, € uma marca brasileira de S&o Paulo que, conforme o site oficial da
empresa preocupa-se com a modelagem e exclusividade das pegas entregues ao consumidor, também
se nomeando uma marca de Slow Fashion, respeitando o processo e tempo de fabricagdo de uma pega
de qualidade e em suma, apoiando o trabalho e mao de obra de costureiras locais.

Shona Joy é uma marca que possui preocupagdo em utilizar tecidos mais naturais, de
qualidade e duracdo maior, desta maneira, as pegas da empresa possuem valores mais elevados,
porém, contrariam a “moda descartavel” das marcas de Fast Fashion. Desta forma, as cole¢gdes nao
acompanham a troca de estagbes, evitando o consumo desenfreado. A marca investe em uma
identidade classica e produz colegbes sempre dentro da mesma paleta de cores neutras, a fim de atingir
a versatilidade e transcender estilos e estagdes.

Conforme o site oficial da empresa ShonadJoy, trata-se de uma marca que possui preocupacao
em utilizar tecidos mais naturais, de qualidade e duragdo maior, desta maneira, as pegas da empresa
possuem valores mais elevados, porém, contrariam a “moda descartavel’ das marcas de Fast Fashion.

Desta forma, as colegbes ndo acompanham a troca de estagdes, evitando o consumo desenfreado. A
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marca investe em uma identidade classica e produz colegdes sempre dentro da mesma paleta de cores
neutras, a fim de atingir a versatilidade e transcender estilos e estacdes.

Tjurs é outro exemplo de marca que, segundo o site oficial da empresa, & focada para o
publico-alvo que deseja sair do comum sem perder o estilo préprio. Preocupa-se em selecionar
cuidadosamente os tecidos, pontos, cortes € acabamentos de cada peca, tornando-a de qualidade
superior. A marca abrange diversos moods, do “inocente e doce” para o “escuro e agressivo” na
modelagem e criagdo das pegas. A empresa trabalha com tecidos como couro, seda e viscose.

O site oficial da House Of CB, descreve a empresa como uma marca que pensa em
modelagens diferenciadas em suas cole¢des, trabalham tragos de um estilo romantico nas pegas, com
vestidos e tops detalhados com drapeados ou corpetes, mangas bufantes e tecidos sedosos. A marca
preocupa-se em estudar, analisar e valorizar o corpo feminino através de sua identidade e criacoes,
produzindo pegas com modelagens que se adequam aos diferentes tipos e formatos de corpos.

Por meio desta pesquisa comparativa, puderam ser encontradas e analisadas diversas
marcas de moda que se empenham na criagdo de pegas mais exclusivas, e com diversos pontos
positivos como o controle do consumo desenfreado e valorizagdo de mao de obra local, além da
preocupagao com a producao de pecas de qualidade ao serem entregues ao consumidor.

Com base na analise, é possivel observar os itens favoraveis de cada marca, agregando
conhecimento sobre o mercado concorrente e seu diferencial. Compreendendo seu estilo, valor e
identidade, forma de produgdo, mao de obra, modelagem e tecidos utilizados de cada empresa
observada, que podem contribuir na elaboragao da presente colegéo.

Apds a pesquisa comparativa de mercado, este projeto parte para o estudo de pesquisa de
tendéncias, com o objetivo de assimilar e entender o conceito e a previsdo das mesmas dentro do

mercado da moda.

5.1.3 Pesquisa de Tendéncias

Conforme Caldas (2004), conceito da palavra tendéncia provém do latim tendentia, cujos
significados sao “tender para”, “inclinar-se para” ou ser “atraido por”, portanto, liga-se ao significado de
estar predisposto a optar ou escolher por algo. Desta maneira, tendéncias de moda sao previsdes
referentes ao que o publico-alvo esta propenso a ter interesse durante a compra de um determinado
produto. Segundo Treptow (2013), a relevancia da pesquisa de tendéncias serve para que haja
fundamentagdo perante as inovagdes planejadas pelo designer, de maneira que estejam alinhadas
diretamente com ao mercado.

Mediante ao exposto, atualmente, tendéncias de moda ndo se resumem apenas ao que se
consome em determinado momento, deste modo, torna-se capaz de transcender o conceito do que é
passageiro e constituir-se ao significado de tender para um determinado estilo de vida, crengas, gostos
e valores de cada individuo. Segundo Bailey e Baker (2009), durante a procura de um determinado
produto de moda, dentro do conceito de visual merchandising, instalagées baseadas em tendéncias
sociais, econémicas, entre outros aspectos, podem atrair o consumidor e dar sentido de compreensao

ou crenga, aumentando a ligagdo entre o consumidor e a marca/empresa que dispde deste produto.
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Por conseguinte, Treptow (2013, p. 78) afirma que para compreender novas tendéncias “os
escritérios de previsao de tendéncias pesquisam os desejos e ansiedades do mercado, acompanham
novos langamentos em geral e monitoram a reagdo do mercado a cores, design e produtos”. Desta
forma, & possivel apontar o que ja esta saturado dentro do interesse dos consumidores e determinar
as necessidades de inovacgao para estes.

A referida autora ainda afirma que para realizagédo de criagbes mais autorais e autbnomas é
possivel determinar o tema de uma cole¢cdo de moda antes da pesquisa de tendéncia, assim
despertando a sensibilidade do designer e abrangendo uma colegdo menos contagiada pelas
tendéncias em vigor, assim, selecionando apenas referéncias ja presentes nas inspiragées do tema
selecionado.

Durante a pesquisa de tendéncias, o designer pode inspirar-se nos diversos estudos e
previsbes que possam agregar para sua colegao. Treptow (2013) salienta a importancia do painel de
tendéncias no sentido visual, podendo conter imagens referente a pesquisa, agrupadas de maneira
harménica, facilitando a compreenséo dos elementos analisados.

O WGSNE8 (World Global Style Network) é o lider mundial em informagdes sobre tendéncias
de moda e suas previsdes. O banco se reune para identificar e mapear segmentos do mercado da
moda, movimentos econdmicos, socioculturais, artisticos e que tenham influéncia e capacidade de
impactar na forma em que a sociedade consome.

Portanto, a pesquisa de tendéncias é pertinente para compreender os consumidores e as
mudangas recorrentes na sociedade e no comportamento das pessoas, a fim de dar embasamento e
conteudos relevantes para as marcas e designers adotarem conforme sua esséncia e sensibilidade.
Desta forma, determinando e desenvolvendo elementos que possam integrar um novo produto ou

colecédo de moda.

5.1.4 Macrotendéncias

As macrotendéncias s&o movimentos socioculturais que indicam novos habitos,
comportamentos, atitudes e linhas de pensamento que abrangem uma determinada coletividade. De
acordo com Lindkvist (2010), sao tendéncias com tempo de duragdo mais longo, que incluem mudancas
e ciclos econémicos, assim como a politica e surgimento de novas tecnologias.

Portanto, as macrotendéncias relevam quais setores econémicos estao favoraveis ou séo do
interesse do publico e sociedade em si, assim, identificando a evolugao das esferas e cenarios sociais.
Desta maneira, Massonier (2008), afirma que as macrotendéncias sao acontecimentos que comunicam
mudangas dentro da sociedade, sendo possivel classificar o grau de importancia de uma tendéncia
associando-a a questdes comportamentais, demograficas, geograficas e de estilo de vida.

Por conseguinte, podemos relacionar as macrotendéncias com mudangas de pensamento,
cultura, e valores da sociedade, de forma que influenciam em nossos comportamentos, atitudes e

pensamentos em sociedade. Dessa forma, conhecer as macrotendéncias ou tendéncias globais & de

8World Global Style Network A WGSN, autoridade global em tendéncias de consumo e design. foi fundada em
1998 no oeste de Londres
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extrema importancia para as empresas possam prever, entender e atingir os formatos de consumo do
futuro dentro de uma coletividade. Seguindo esta linha, as pesquisas de tendéncias para este projeto
sao analisadas e adequadas para o ano de 2021, do qual a presente colegao sera langada.

De acordo com a plataforma de tendéncias mundiais WGSN, os consumidores do futuro estao
aprofundando-se em aspectos que moldam a forma como irdo se sentir e se comportar. Desta maneira,
o consumidor esta cada vez mais consciente do mundo que o cerca e das consequéncias de seus atos,
sendo a empatia o sentimento que mais destaca para 2021.

Ainda conforme o site lider de tendéncias, a principal mudanca de comportamento influente
para o consumidor do futuro, conforme a diretora-geral da plataforma, Carla Buzasi, se da através da
consciéncia de que as pessoas e o planeta estdo ameacgados, os “propulsores do futuro” moldam a vida
cotidiana e as atitudes dos individuos, sendo eles os recursos naturais escassos, a diminuicdo do
consumo acelerado, aumento de automagdes e tecnologias, entre outros.

O estudo de macrotendéncias da WGSN, também afirma o surgimento de trés visbes das
quais os consumidores utilizardo na préxima década, sendo elas: o estilo livre; que aborda as
identidades pessoais e suas caracteristicas, tendo a diversidade de cada individuo celebrada.
Consciéncia total; referente a ideia de consumo com propésito. E por fim, a visdo de “magia total”, da
qual abrange o anseio crescente dos consumidores de tangibilizar as emogdes.

Diante disto, o instituto SEBRAE (Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas),
salienta que as macrotendéncias apontam que a saude e o bem-estar sdo prioridades na vida do
consumidor atualmente, em tempos pés-pandemia, ocorrida em 2020, o consumidor estara propenso
a dar preferéncia as marcas que proporcionem niveis de conforto, que o auxiliem a se restabelecer
emocionalmente. Em consequéncia, o instituto ainda afirma a busca do consumidor pelo
autoconhecimento, empoderamento pessoal, equilibrio, € a busca por novas experiéncias e valores,
denominando o tempo como o novo capital do mundo.

A partir deste pressuposto, foi executado um painel ilustrativo com as previsdes referentes a
tendéncias globais para 2021 (Figura 6), as quais podem servir de inspiragédo para o desenvolvimento

deste projeto.



39

Figura 6 — Painel de macrotendéncias.

PANTONE

EMPATHY

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.

O painel da figura 6, ilustrado acima desenvolvida pela autora mostra imagens que
representam as macrotendéncias para 2020, baseadas no SEBRAE e WGSN, em que a grande aposta

€ o equilibrio, autoconhecimento e empoderamento, empatia e diversidade.

5.1.5 Microtendéncias

As microtendéncias sdo consideradas tendéncias de curto ciclo e representam influéncia
dentro de segmentos especificos, sendo assim relacionada com eventos passageiros referentes ao
consumo de moda. Sendo assim, conforme Lindkvist (2016, p.10) de acordo com a dindmica das
microtendéncias e seu curto tempo de duragdo, as mesmas “ditam que roupa vestimos, que tipo de
engenhocas eletrOnicas usamos e que tipo de expressdes do momento permeiam nossa linguagem”.
Desta maneira, refletindo as mudangas em um setor ou comportamento especifico.

Em consequéncia, as microtendéncias sdo utilizadas por um menor niumero de pessoas.
Conforme Novik (2005), estas tendéncias passageiras sdo leituras conceituais descendentes das
macrotendéncias e desta maneira, impactam na forma de consumo, entretenimento, lazer e a cultura
na rotina de um determinado publico em particular.

Desta maneira, as tendéncias de curto ciclo podem ser relacionadas com alguns tipos de
padrdes, estilo ou gosto. Desta forma, de acordo com Higham (2009), as microtendéncias podem ser
de natureza regional ou nacional, alterando determinados comportamentos do consumidor, porém,

afetando uma quantidade limitada de setores e de individuos.
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Conforme a plataforma Futilish® (2020), o banco de tendéncias WGSN anunciou apostas de
transformagao em meio ao mundo da moda, inovagdes por parte das marcas e estilistas devido as
mudangas obrigatdrias provenientes das macrotendéncias que a sociedade tem adquirido. A plataforma
de tendéncias afirma o surgimento de uma “elegéncia basica”, da alfaiataria referente ao
empoderamento feminino, repleta de decotes e formas, ombreiras e sobreposigées.

Ainda conforme a WGSN, a tendéncia neo?? vitoriana abrange o “excesso” em pegas com
babados e mangas bufantes. Assim, em termos de tecido, o site aponta a fluidez, rendas, tule, cetim e
a repeticao de babados; as cores abrangem tons como o “amarelo conforto” Lemon Sherbet'!, branco
e neutros aprimorados. Conforme Metropoles!? (2020), Jenny Clark, diretora de cores da WGSN,
comenta que os pigmentos serdo guiados pelo desejo de energia e equilibrio, afirmando que, “As
principais tonalidades da nova estacdo refletem essa dualidade, indo dos tons organicos aos
artificialmente aprimorados”.

O painel (Figura 7) a seguir representa as tendéncias, relativo ao projeto de moda
desenvolvido, no qual se pode observar o foco nas respectivas modelagens e cores citadas
anteriormente e abrangem o desejo do consumidor pela mudanga e pelo novo, na busca pela

representacgao de transformacgdes, equilibrio e empoderamento.

Figura 7 — Painel de microtendéncias.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.

90 Futilish € um blog de moda, beleza e lifestyle mais acessado do Brasil, criado em 2009 por Constanza
Fernandez

19Termo que indica novo: neonato (recém-nascido).

11Cor que sera tendéncia em 2021 segundo o site WGSN.

120 Metropoles. € um site de noticias de Brasilia com informagdes sobre DF, politica, entretenimento, esportes,
gastronomia e vida & estilo.
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Como anteriormente citado, as tendéncias derivam do comportamento e de aspectos sociais,
culturais e econdmicos, alterando o consumo. Portanto, além das tendéncias, segundo Treptow (2013)
0 que varia em uma colecdo de moda é o tema escolhido para a mesma, sem perder o estilo e
identidade da marca. Desta forma, para melhor compreensao do tépico, a proxima se¢ao abrange a

pesquisa de tema para o desenvolvimento da colegao.

5.1.6 Pesquisa de Tema da Colegao

Conforme Treptow (2013, p.83), “tema é a histéria, o argumento, a inspiragdo de uma colegéo”.
Diante disso, a autora ainda comenta que “todas as pegas de uma colegao, devem remeter ao tema
escolhido”.

Desta maneira, a referente autora afirma que as pesquisas em moda utilizam diversas fontes
primarias e secundarias para o desenvolvimento de um projeto, capazes de nortear e facilitar o trabalho
de criagdo, dependendo da sensibilidade do designer e da equipe criativa para melhor escolha e
originalidade do tema da colecgéao.

Seguindo neste contexto, Treptow (2013) afirma que dentro da pesquisa de tema da colegéo
sdo denominadas pesquisas primarias aquelas em que o pesquisador mantém contato direto com os
elementos pesquisados. Assim posto, a pesquisa secundaria classifica-se quando o pesquisador coleta
informagdes ja selecionadas ou interpretadas por outros, como por exemplo, pesquisas realizadas junto
aos escritérios de tendéncias WGSN, Promostyl ou Style Sight'3.

A pesquisa secundaria torna-se relevante para despertar o designer sobre novidades e
tendéncias globais do mundo da moda, sem eliminar a necessidade da pesquisa primaria observada
através do mercado-alvo, participagdes em feiras e eventos. Desta forma, a pesquisa do tema nao deve
se embasar apenas em reproduzir ou basear-se em tendéncias e criagdes de outros designers, e sim
apresentar uma proposta dentro do estilo do seu proprio criador, tornando-a mais original (TREPTOW,
2013). Isto posto, & necessario a pesquisa do tema escolhido, e com isto, selecionam-se elementos de
inspiracdo que possam ser transferidos de forma criativa para as roupas.

Portanto, o tema escolhido para o desenvolvimento da presente colegao teve como fonte os
elementos mais marcantes da indumentaria feminina do século XIX, sendo eles a crinolina e os
espartilhos utilizados pelas mulheres da época. O tema tem como objetivo expor dentro da atual
colecado, pegas que serviam como “amarras” tanto sociais, quanto fisicas para as mulheres, e que de
acordo com Cox et al. (2013), “nos tempos em que a beleza sem crueldade n&do era uma opgéo, a
vitima da moda era de fato uma vitima”, desta maneira, explorando os elementos citados, como uma
forma simbodlica de ascenséo e libertagdo do sexo feminino.

O tema da colegao primavera/verdao 2021, Por Baixo dos Panos, tem como finalidade
ressignificar pecas que na época, eram mantidas por baixo de diversas camadas de tecidos e
atualmente, serao transmitidas ao publico-alvo da colegéo, que se refere a mulher contemporanea,
através elementos de estilo dentro das criagoes, a fim de mostrar a luta e 0 empoderamento feminino

através do vestuario.

3Fornecedor online de ferramentas de inspiragdo e desenvolvimento de produtos.
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Desta maneira, Crane (2006, p.22) aponta que “as roupas podem ser vistas como um vasto
reservatério de significados, passiveis de ser manipulados ou reconstruidos de forma a acentuar o
senso pessoal de influéncia”. Isto posto, na Figura 8, foram apresentados elementos referentes ao
século XIX que pudessem servir de inspiragdo para desenvolvimento do painel de tema da cole¢ao, de
maneira que, componha e remeta tragcos do vestuario da época aplicados de forma reconstruida dentro

do estilo da colegao.

Figura 8 — Painel de tema da colegéo.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020

A figura 8 acima representa tragos, conceitos e elementos que remetem a cultura e ao
vestuario do século XIX, representados de forma atual, assim, transmitindo a ideia de ressignificacdo e

exposicao das pecgas marcantes na indumentéria feminina da época.
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6 DESIGN

A etapa de design é fundamental para a criagao e desenvolvimento da cole¢cdo de moda desta
maneira, esta se¢cao abrange os topicos referentes a: inspiracao, cores, tecidos aviamentos, elementos

e principios do design e elementos de estilo da presente colegao.

6.1 INSPIRACAO

No desenvolvimento de uma colegdo de moda, Treptow (2013) afirma que é necessario que
o designer use da sensibilidade para pesquisar fontes e referéncias que possam auxiliar no processo
de criagao, e desta forma, transformar elementos de inspiragdo em uma proposta de moda.

Isto posto, por meio do painel de inspiracdo desenvolvido para o atual projeto, foram
selecionados itens que pudessem servir de inspiragdo durante a etapa de esbogos da colegdo de moda
Por Baixo dos Panos primavera/verdo 2021.

Na figura 9, sdo exibidas imagens que apresentam modelagens, texturas, formas, detalhes e
tecidos utilizados na indumentaria das mulheres durante os séculos XIX, que auxiliardo no processo

criativo das pecas, trazendo originalidade, unidade e criatividade para a presente colegdo de moda.

Figura 9 — Painel de inspiragéo.

Fonte: Elaborado pela autora, 2020.

Jones (2011, p.147) cita que se deve “olhar além daquilo que ja existe e encontrar uma nova

combinagéo de ideias e materiais que irdo satisfazer os desejos e necessidade das pessoas”. Desta
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forma, o painel composto por imagens que remetem a elementos da indumentaria feminina do século
XIX, a partir de pesquisas primarias e secundarias, contendo formas, pecas da época e atuais com o
objetivo de gerar inspiragéo e originalidade para o desenvolvimento dos esbogos da presente colegao
de moda. Por tanto, apos esta etapa, € desenvolvido um painel das cores que se pretende utilizar no

projeto.

6.2 CORES

Conforme Treptow (2013), a cartela de cores de uma colegao precisa conter todas os tons
que seréo utilizados na colegdo de moda, tornando a cor essencial no conceito da mesma. Segundo
Jones (2011), a principal reacao do consumidor é causada pelo impacto da cor, sendo uma das
principais escolhas a se definir dentro das etapas da criagéo.

Portanto, neste topico do trabalho é definida a escolha da cartela de cores que sera utilizada
no desenvolvimento da presente colecdo de moda, através de um painel com cores (Figura 10)
retiradas dos elementos de inspiracao referentes a indumentaria feminina utilizada nos séculos XIX e
XX.

Figura 10 — Cartela de cores da coleg&o primavera/verdo 2021, Por Baixo dos Panos.

PANTONE"
18-1549 TCX
Poppy

Fonte: Elaborado pela autora, 2020.

A presente colecao pretende abranger pecas em tons neutros como branco, nude e preto;
trabalhando com diferentes texturas e tecidos. As cores verde, vermelho e dourado para detalhes como,

por exemplo, bordados nas pegas da colegao.
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6.3 TECIDOS

Com base nas pesquisas ja realizadas, neste topico do projeto sdo definidos os tecidos
(Figura 11) utilizados no desenvolvimento da cole¢do. Segundo Treptow (2013, p.112), “tecidos séo a
matéria-prima do designer de moda. E através dos tecidos que as ideias do designer serdo
transformadas em produtos de vestuario”.

Desta forma, através da inspiragao e das tendéncias, foram escolhidos tecidos de new span,

renda bordada, couro sintético, chiffon e tule elastec.

Figura 11 — Tecidos que irdo compor a presente colegao de moda.

New Span Renda Bordada Tule Elastec
96% Poliéster, 4% elastano 100% Poliéster 95% Poliéster, 5% Elastano
\

Chiffon Couro Sintético
100% Poliéster 100% Poliéster

Fonte: Elaborado pela autora, 2020.

Como visto na figura 11, foram escolhidos cinco tipos de tecidos na empresa Sucessu’s
Tecidos e Malhas, para compor a colegédo primavera/verdao 2021, Por Baixo dos Panos; sendo eles, o
new span para modelagens mais encorpadas, € couro mesclados em alfaiatarias e espartilhos, assim
como a renda bordada e chiffon para dar suavidade e detalhes nas pegas.

Seguindo esta linha, o préximo tdpico refere-se aviamentos que sado utilizados para a

confeccao das roupas deste projeto.
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6.4 AVIAMENTOS

Conforme Treptow (2013, p.122) “aviamentos sao os materiais utilizados para a confecg¢éo de
uma roupa além do tecido-base”. Segundo a autora, também podem ser classificados de acordo com
sua fungéo e visibilidade na roupa.

Na fungao, podem ser componentes como, por exemplo, linhas, zipers, colchetes e ganchos.
Também como entretelas e barbatanas e bojo para o sustento de algumas modelagens. Quanto aos
aviamentos decorativos, encontram-se elementos como, patches* ou puxadores de zipers decorativos.

Por conseguinte, tém-se na figura 12, exemplos de aviamentos que serao utilizados na colegéo.

Figura 12 — Painel de aviamentos.

Linha Ziper Invisivel Elastico Colchete de Gancho
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Bojo Botbes Barbatanas Entretela Colante
® ® \ i
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* a0 =~
=
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Fonte: Elaborado pela autora, 2020.

Esses elementos sdo componentes essenciais para construgdo de uma peca de roupa, sendo
assim devem ser listados na ficha técnica de cada produto desenvolvido. Isto posto, os tdpicos a seguir

abrangem os principios e elementos do design.

6.5 ELEMENTOS DO DESIGN

Criar para um designer de moda, significa arranjar gerar alternativas utilizando elementos
como a cor, textura, tecidos e formas para o desenvolvimento de uma combinagéo original. Diante disto,
Treptow (2013) comenta que o designer deve conhecer esses elementos, ndo apenas para segui-los,
mas também para propor inovagdes, resultando em pecas excéntricas e originais aos olhos do
consumidor. Desta forma, no presente projeto serdo utilizados os elementos de linha, cor, textura,
silhueta e forma.

As linhas interferem e alteram a percepgao de volume, sendo as costuras que unem um traje
os padrées mais comuns, podendo determinar diversos modelos e formas, assim transmitindo

suavidade ou rigidez em uma pega. Treptow (2013, p.125) afirma que, “o olhar humano tende a seguir

14Aviamento decorativo; aplicages bordadas.



o tragado das linhas”, assim explorando, por exemplo, decotes e fendas nas modelagens, alterando as
silhuetas conforme o desejo do designer.

Na figura 13, obtém-se exemplos de alguns tipos de linhas em trajes de moda, que podem
auxiliar na originalidade da criagdo de uma nova colegéo.

Figura 13 — Exemplo de linha no corte da roupa.

o | U

B /bl 1»
d . (] ,1: 1
J | N -t uun ““','/'/'
| ‘.‘ - A .‘v 1.‘ !, ')H

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

A cor é outro fator primordial que chama atengao do consumidor para uma pega, Jones (2011)
comenta que a escolha das cores pode estabelecer o clima da estagao, sua sintonia e o que a colegao
deseja transmitir, sendo o consumidor capaz de reagir intuitiva, emocional e fisicamente as cores
expostas. Desta maneira, na figura 14, observa-se a cartela de cores que irdo compor a colegdo de
primavera-verao 2021.

Figura 14 — Cartela de cores da colecgéo.

® ®
PANTONE CONTONEY D00C PANTONE®
Black6 C #FFFFFF 11-0604
#101820 — Gardenia

ML Sy

PANTONE® PANTONE® PANTONE®
1946050 TCX 20.0033 TPM 18-1549 TCX
Eden Glamour Gold Vadlant Poppy

Fonte: Elaborado pela autora, 2020.
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Apds a definicdo e exemplos de cores, a escolha de texturas para as pegas pode ser um
grande diferencial em uma colecdo de moda, pois transmitem sensagbes, percepgdes de forma e
volume mesclando tecidos de aspectos diferentes como cetins, metalicos e de brilho liso, ou através
de aplicagdes e bordados. Isto posto, Treptow (2013, p. 126) afirma que “a relagdo da roupa com o
corpo nao é apenas visual; é também, tatil”.

Na mesma linha, Lunelli (2009) comenta que a textura em uma peca de moda pode ser
organica ou geomeétrica, e tem como fundamento a uniformidade dentro dos elementos constituidos.
Assim, cabe ao designer escolher texturas adequadas que componham e combinem com o tema e
inspiragédo da colecgdo, para desta forma, atingir o resultado desejado na criagdo das pecas. Na figura

15, pode-se observar alguns tipos de texturas ja exploradas em cole¢des de moda.

Figura 15 — Exemplo de texturas em cole¢des de moda.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020

A padronagem nas pecgas de moda se da através de alteragcbes de cor ou texturas a serem
atingidas em tecidos lisos ou processos quimicos e fisicos. Conforme Treptow (2013), a padronagem
pode ser obtida a partir da construgéo do tecido através de, por exemplo, diferentes texturas ou cores
de fios. A renda é um dos tecidos mais caracteristicos em se tratando de padronagem em pecas de

moda, na figura 16, observam-se alguns tipos de padronagem caracteristica de renda.
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Figura 16 — Padronagem em tecidos de renda.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

Da mesma forma que as texturas causam percepgdes de volume e forma, as silhuetas em
uma colecdo de moda podem impactar de diversas maneiras. Conforme Jones (2011), uma colegao
nao deve possuir muitas variagées de silhuetas, assim, o designer deve selecionar quais tipos de
silhueta utilizara para compor sua cole¢gdo em forma e harmonia com os outros elementos de design.

Segundo Treptow (2013), as silhuetas podem ser descritas por exemplo, através das formas
de letras, no que se refere a moda, como linha A, Y e H. Formatos que podem transmitir ou realgar as
formas e volume do corpo. Portanto, na figura 17 tém-se como exemplo tipos de silhuetas possam

contribuir para o desenvolvimento desta colegéo.

Figura 17 — Exemplos de silhuetas.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

Em consequéncia, as silhuetas, na maioria das vezes, sédo divididas em formas e estas,
compde o todo, atribuindo sentido e expressdo ao traje. Desta forma, Lunelli (2009, p.37) afirma que,
“a moda tem a forma como seu principal veiculo de comunicacdo, que usa a forma para se expressar

e a ela atribui significados especificos de acordo com o tempo e a época”.
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Desta maneira, é necessario que o designer analise as possiveis combinagbes das formas
que utilizara para assim formar as silhuetas desejadas em uma composigédo. As formas podem ser
observadas também através de recordes ou texturas, isto posto, na figura 18, tém-se exemplos de
formas ja exploradas em cole¢bes de moda.

Figura 18 — Exemplos de formas em silhuetas de moda.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

Portanto, os elementos de design em moda sdo determinados como, linha, cor, textura,
silhueta e forma. Treptow (2013) afirma que a maneira que esses elementos séo aplicados € chamada
de principios do design, que podem ser classificados como principio de repeticéo, ritmo, gradacgéo,
radiacdo, contraste, harmonia, equilibrio e propor¢do. Desta maneira, utilizando alguns desses
determinados principios para a criagdo dos croquis de moda, gerando assim, alternativas para a

presente colegao.

6.6 PRINCIPIOS DO DESIGN

Conforme a autora Treptow (2013, p. 129), “os principios do design s&o a principal ferramenta
para distinguir o foco da atengcdo em uma criagdo de moda”. Desta forma, pode-se classificar a
disposicdo dos elementos de design, como uma sensibilidade estética, respeitando ou ndo esses
principios.

Na mesma linha, Lunelli (2009, p.16) afirma que, “0 modo adequado de usar as estratégias e
técnicas visuais proporciona um uso coerente das roupas e acessoérios no que tange ao estilo pessoal”
sendo assim, de extrema importancia analisar a ordem dos elementos durante a criagdo de um produto
de moda.

O principio de repeticao, segundo Treptow (2013), conforme a simetria do corpo humano é
inegavel a existéncia da repeticdo de elementos na criagdo de uma peg¢a de moda. Este principio de
design se da, por exemplo, na sequéncia de botdes em um traje, e a auséncia desta repetigado, pode
ser substituida por decotes assimétricos. Na figura 19, pode-se observar alguns elementos de repetigdo

utilizados em criagbes de moda, de forma regular ou irregular.
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Figura 19 — Exemplo de repetigéao.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

QOutro principio de design, se pode dar através do ritmo (Figura 20), que segundo a autora, é
caracterizado pela repeticdo de elementos em padrdes elaborados, como por exemplo, botdes

distribuidos de forma diferenciada.

Figura 20 — Exemplo de ritmo.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

Conforme Treptow (2013), a gradagdo pode acontecer, por exemplo, através de tecidos
degradé, onde as cores possuem maior concentragéo nas extremidades da peca e logo apés, a medida
que se aproximas, diminuem a intensidade. Jones (2011), também afirma que este principio (Figura 21)
€ a repeticdo em que as caracteristicas da roupa sao trabalhadas em tamanhos ou distancia cada vez

maior ou menor.



52

Figura 21 — Exemplo de gradacgao.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

O principio de design denominado de radiagéo (Figura 22), segundo Treptow (2013), se da
através de linhas que partem de um ponto em comum para diregbes diferentes. Sendo na moda,
representado por exemplo, através de drapeados e franzidos, formando linhas em um ponto inicial que

segue para dire¢cbes diversas.

Figura 22 — Exemplo de radiagéo.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

Conforme Treptow (2013, p.130), “o contraste faz com que o olhar humano divida seu foco de
atencao sobre duas areas, avaliando para qual delas dar maior importancia”. Desta forma, o olhar se
volta primeiro para os elementos contrastados e uma pega como, por exemplo, um tecido rigido ou
aspero sobreposto sobre um de textura lisa. Esse principio (Figura 23) também pode ser aplicado nas

cores, criando ilusdes de intensidade.
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Figura 23 — Exemplo de Contraste.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

De acordo com a autora supracitada, a harmonia em pegas de moda se implica através de
composigoes de elementos que possuem caracteristicas préximas como texturas ou cores parecidas
que causam uma sensagao de unidade, de forma organizada e proporcional em uma criagdo. Na
mesma linha, Jones (2011) ressalta que o contraste (Figura 24), € um dos principios de criagdo mais

utilizados, ele faz com que o olhar humano reavalie a importancia de uma area focal em relagao a outra.

Figura 24 — Exemplo de harmonia em cores, estampas, texturas e formas nas pegas.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

Para Treptow (2013), o equilibrio “é a distribuigao do peso e importancia visual dos elementos
do design”, desta forma, é aplicado pensando nas partes superiores e inferiores, onde, ao dividi-las no
meio, a primeira proporcionalmente menor que a segunda, desta maneira, é relevante pensar em
detalhes que possam harmonizar e equilibrar a relacdo dessas duas partes ao utilizar desse principio

em uma pega.
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O equilibrio pode ser tanto simétrico quando assimétrico, desde que as partes compensem
uma a outra. Portanto, na figura 25, observam-se exemplos de equilibrio simétrico e assimétrico

aplicados em cole¢bes de moda.

Figura 25 — Tipos de equilibrios simétricos e assimétricos aplicados em cole¢des de moda.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

A proporgao, para Treptow (2013), trata-se do tamanho, posigédo ou quantidade em um traje.
Se da pela maneira de como contrastamos cada parte de uma pecga em relagdo ao todo da mesma,
podendo perceber tamanhos e quantidades exageradas, que por fim, provocam a sensacdo de

desproporgao nas pegas (Figura 26).

Figura 26 — Exemplos de pecgas de moda com tamanhos extravagantes.

i

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

De acordo com o que foi analisado neste tépico, tém-se como exemplo alguns principios de design que
serao utilizados durante o desenvolvimento e criagdo da presente colecdo de moda, como repeticao,
ritmo, gradagéo, radiacao, contraste, harmonia, equilibrio e a proporg¢ao. Desta forma, o tépico a seguir

abrange os elementos de estilo que serdo apresentados nesta colegéao.
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6.7 ELEMENTOS DE ESTILO

Conforme Treptow (2013, p. 132), “uma cole¢cdo de moda deve apresentar unidade visual; as
pecas precisam manter uma colecao entre si”, desta forma, este resultado é obtido através do estudo
dos elementos de estilo que fardo parte de uma colegao, de forma que todas as pegas remetam ao
tema e a inspiragao escolhidos pelo designer.

Para a autora, os elementos de estilo sdo tragos utilizados repetidamente dentro de uma
colegcédo de moda, porém com variagdes entre um modelo e outro. Na presente colegao, serdo aplicados
detalhes de elementos e principios do design como, por exemplo, linhas rigidas e fluidas, padronagem
de renda, formas, silhuetas, textura e cores, assim como o uso de aviamentos e detalhes na modelagem
das pegas.

Isto posto, na figura 27, observa-se exemplos de elementos de estilo que serado utilizados no
desenvolvimento das pegas, com o objetivo de transmitir unidade visual e relagdo com o tema da

colecao primavera/verdao 2021 “Por Baixo dos Panos”.

Figura 27 — Exemplo de elementos de estilo que serdo utilizados na presente colegao.

Fonte: Adaptado pela autora, 2020.

Os elementos de estilo selecionados para a presente colegdo, remetem a tragos da
indumentaria do século XIX, como por exemplo, mangas bufantes e espartilhos, mesclados a elementos
como fendas, decotes e alfaiataria. Utilizando tons neutros para as pegas e cores como verde, vermelho

e dourado para detalhes bordados.
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A colecdo pretende contrastar em sua composigcdo elementos suaves, fluidos e delicados
como tecidos de renda, ne, chiffon, com itens rigidos e “brutos” como o couro e linhas rigidas nas
modelagens. Isto posto, apds concluir esta etapa, € desenvolvida a geragao de alternativas com base
nos elementos e referéncias analisadas a partir do tema, inspiragao e principios, assim como, o estilo

do publico-alvo desta colegéo.

6.8 DESENHO

Conforme Treptow (2013, p.137), o desenho de moda, ou croqui, € uma ferramenta que
apresenta “a capacidade de visualizar as combinagdes entre as pecas da colecao”, transmitindo assim,
a relagdo entre as pecas e o tema escolhido para a colegdo. Deste modo, o préximo tépico abrange o

desenvolvimento de esbogos para compor a colegéo primavera/verdo 2021, Por Baixo dos Panos.

6.8.1 Geracgao de Alternativas

Os esbogos, conforme Treptow (2013), sdo fundamentais para que o designer possa criar
propostas baseadas no conceito, tema e inspiragao da colegéo, juntamente ao estilo do publico-alvo.
Desta maneira, foram desenvolvidos 150 esbogos, que passardo por uma selecao de 50 croquis
detalhados com cor, acabamento e textura. Assim, compondo os 12 looks finais da colegcdo de
primavera/verao 2021.

Isto posto, nas figuras 28 a 45, observam-se os esbogos iniciais da colegcdo. As pecgas
compdem tragos do vestuario do século XIX, compostas por linhas rigidas mescladas com a suavidade
dos tecidos finos. A colegdo abrange diversos aspectos de forma, modelagens estruturadas e

elementos de estilo.
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Figura 28 — Esbogos.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 29 — Esbogos.
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 30 — Esbogos.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 31 — Esbogos.
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.

Figura 32 — Esbogos.



Figura 33 — Esbogos.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 34 — Esbogos.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 35 — Esbogos.

Ivido pela autora, 2020.
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Figura 36 — Esbogos.
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 37 — Esbogos.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 38 — Esbogos.
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 39 — Esbogos.
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 40 — Esbogos.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 41 — Esbogos.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 42 — Esbogos.

129

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 43 — Esbogos.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 44 — Esbogos.
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.

No desenvolvimento da geragdo de alternativa foram explorados criativamente tragos,

elementos e formas de acordo com o tema e inspiragdo estudados na presente colecdo. Para que desta

forma, torna-se possivel selecdo 50 croquis para teste de cor e geracéo da colegdo final.
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6.8.2 Croquis

Nessa fase, foram escolhidos 50 looks (Figura 45 a 50) detalhados com cor, acabamento e
textura de tecidos para uma melhor visualizagao da colegao final. Desta maneira, a selegdo dos croquis
com cor ocorreu através da escolha de pecgas inspiradas nos corsets e crinolinas do século XIX.
Propondo desta maneira, a ressignificagao das pecgas da época, trazendo-as para o vestuario da mulher
contemporanea, assim definindo os croquis em looks que definem o tema e inspiragéo da atual colegéo

de moda Por Baixo dos Panos primavera-verao 2021.

Figura 45 — Croqui com cor.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 46 — Croqui com cor.

)

Miih.4

\

1]

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 47 — Croqui com cor.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 48 — Croqui com cor.
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



78

Figura 49 — Croqui com cor

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 50 — Croqui com cor.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Apds a finalizagao dos 50 croquis, na préoxima etapa foram selecionados 12 croquis para
compor a colegao final Por Baixo dos Panos, primavera-verao 2021, através da escolha de pecas que

melhor representam o conceito da presente colegao.

6.8. 3 Mapa da Colecgao.

Nesta sessao, foram selecionados 12 croquis (Figura 51 e 52) que compdem a colecdo de
moda do projeto. Os croquis apresentam detalhamentos, aviamentos e tecidos escolhidos
adequadamente para cada peca, bem como as fichas técnicas de cada look. Os looks finais expressam
pecas que condizem com o tema e inspiragao escolhidos para o embasamento da presente pesquisa.

Desta maneira, a colegéo propde a ressignificagao de crinolinas e espartilhos do século XIX,
trazendo-as para a mulher contemporanea através da composi¢cao de cada elemento de design, forma,
linhas rigidas mescladas com, mangas bufantes, fendas, degotes e mistura de tecidos. Assim, definindo

0s 12 looks finais da colegéo Por baixo dos Panos primavera-verdo 2021.
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Figura 51 — Colegéo Por Baixo dos Panos.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 52 — Colegéo Por Baixo dos Panos.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.

Apos a selegao dos 12 croquis, foram feitas as fichas técnicas e os desenhos planificados,

com os detalhamentos de cor, aviamentos e tecidos de cada peca da colegéo primavera/veréao 2020.

6.8.4 Ficha Técnica

Nesta etapa do projeto foram desenvolvidas as 12 fichas técnicas seguidas dos 12 desenhos
técnicos da colegao Por Baixo dos Panos, primavera-verdo 2021. Traz detalhamento em aviamentos,
composicao cores e formas de cada peca. Nas figuras 53 a 124 observa-se os croquis seguidos das

respectivas fichas técnicas de cada pega.



Figura 53 — Croqui 1.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 54 — Ficha técnica.

FICHA TECNICA
PRODUTO: Blazer REF: PDPOON DATA: 30/10/2020
RESPONSAVEL:Flavia Bastianell) MODELISTA: Flavia Bastianello COLECAO: Por Baixo dos Panos
DESENHO TECNICO

/1Q — =
I
.'

(T—
_—
\

DESCRICAQ DO PRODUTO GRADE
Blazer croped em tecido acetinado com max botdese [PPLP | M | G |GG| 36 [ 38 | 40 | 42 | 44 | 46 | 48
parte alongada, composto por gola emtretelada, xj x|l x x| &
acabamento em pesponto. TECIDOS COMPOSICAD
Tecide 1: New Span 6% polidster & 4% elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 55 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR RS/UNID, QUANTIDADE
Botoes 05521 Casa das Linhas 4
Entretela 96548 Casa das Linhas 60cm
Linha 4465 Casa das Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

New Span

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020




Figura 56 — Ficha técnica.

FICHA TECNICA
PRODUTO: Calga alfaiataria REF: PDP002 DATA: 30/10/2020
RESPONSAVEL:Flavia Bastianello| MODELISTA: Flavia Bastianello COLECAO: Por Baixo dos Panos
DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Calga de alfaiataria em tecido acetinado com ziper PP P IM|G [GG|36]|38)40 42 44 |46 |48
invisivel e acabamento em pesponto. el e Al ) I 8
TECIDOS COMPOSICAO
Tecido 1: New Span 97% Poliéster e 3% Elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 57 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR RS/UNID. QUANTIDADE
Botdes 05521 Casa das Linhas 1
Ziper Invisivel 8745 Casa das Linhas |
Linha 52562 Casa das Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

Wrae
-

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 58 - Croqui 2.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 59 — Ficha técnica.

&9

FICHA TECNICA
PRODUTO: Blazer ombro s6 REF: PDP003 DATA: 30/10/2020
RESPONSAVEL:Flavia Bastianellod MODELISTA: Flavia Bastianello COLECAO: Por Baixo dos Panos
DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO

GRADE

Blazer cropped transpassado de somente uma manga [PPL P I M

GGl 36 |38 |40 |42 |44 |46 | 48

em tecido acetinado com max botdes. Composto por

X X X X X

COMPOSICAO

gola entretelada, acabamento em pesponto. TECIDOS

Tecido 1: New Span 97% Poliéster e 3% Elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 60 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR REUNID. QUANTIDADE
Botdes 05589 Casa das Linhas 3
Entretela DO86E Casa das Linhas olcm
Linha 45511 Casa das Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

r"'_-f/
ASS

New Span

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONES
158-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 61 — Ficha técnica.

FICHA TECNICA
PRODUTO: Sutid manga iinica. REF: PDP0065 DATA: 30/1072020
RESPONSAVEL:Flavia Bastianella MODELISTA: Flivia Bastianello COLECAO: Por Baixo dos Panos
DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Sutid com bojo em tecido acetinado, compostocom (PP P I M| G |GG| 36 | 38 | 40 | 42 | 44 | 46 | 48
manga dnica em tecido chiffon x [ x| x|x|X
' TECIDOS COMPOSICAO
Tecido 1: New Span 97% Poliéster ¢ 3% Elastana
Tesido 2. Chiff L00% Pofis

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 62 — Ficha técnica.
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FOTO PECA PILOTO

AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR RS/UNID, QUANTIDADE
Bojo 975 Casa das Linhas 2
Ganchos G675 Casa das Linhas 1o
Barbatanas 3465 Casa das Linhas 2
Elastico 455 Casa das Linhas L
Linha 6238 Caza daz Linhas 4
AMOSTRA TECIDOS
L]
New Span Chiffon

CARTELA DE CORES

PANTONES
159-1-7 CP

PANTONE"
11-0604 TPG
Giamdria

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 63 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Calga hot pant REF: PDP004

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flavia Bastianellol MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

lateral.

Tecido 1: New Span

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Calga em tecido acetinado com design diferenciado PP P IM|G |GG|36 ]3840 |42 |44 |46 |48
caracterizado pela sobreposicdo do estilo hot pant. 2 B e 38 3 e
Composto por detalhes em pesponto ¢ ziper invisivel | TECIDOS COMPOSICAO

97% Poliéster e 3% Elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora, 202



Figura 64 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR RS$/UNID. QUANTIDADE
Linha 65162 Casa das Linhas 4
Entretela 5612 Casa das Linhas 5
Ziper 5226 Casa Das Linhas 1

AMOSTRA TECIDOS

Crepe acetinado

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONE®
159-1-7 CP

PANTONE"

11-0604 TPG
Gardenia

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020
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Figura 65 - Croqui
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 66 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Corset Mademoseille

REF: PDPO0O9

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flivia Bastianello

MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAQ: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

DESCRICAQ DO PRODUTO

GRADE

fraseiras.

Corset clissico em formato arredondado em tecidoNew |[PPL P | M
Span sustentade por barbatanas frontais, lateraiz e

GG

36

38

40

42

44

46

48

X

X

X

X

=

TECIDOS

COMPOSICAD

Tecido 1@ New Span

97% Poliéster e 3% Elastano|

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 67 — Ficha técnica.

97

AVIAMENTOS
TIPC CODIGO FORNECEDOR RS/UNID, QUANTIDADE
Rarbatanas 4785 Casza das Linhas 7
Ganchos 98422 Casa das Linhas 10
Bojo S6d Casa das Linhas 2
Linha 64364 Caza da= Linhaz 4
Entretela 87454 Caza daz Lnhas 1m
AMOSTREA TECIDOS
r | d_,-""’"
New Span

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTOMDS
168-1-T CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 202



Figura 68 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Saia liberté REF:

PDP0965

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flavia Bastianellof MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

5 % % 4
‘4- x g * :
e S AR T PR S 8 e %S
~ > N &g
% »® 'v* o o L I G "
| e i O
Nty B S S A A * i P ¥
5= & R
DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Saia rendada com ziper lateral PP P | M GG |36 | 38 |40 | 42 | 44 | 46 | 48
X X X X X
TECIDOS COMPOSICAO

Tecido 1: Renda

100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 69 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR R$/UNID. QUANTIDADE
Ziper invisivel 975 Casa das Linhas 1
Linha 566 Casa das Linhas 4
AMOSTRA TECIDOS
New Span Renda bordada

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONE®
159-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020




Figura 70 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Hot Pant classica

REF: PDPOOS

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flivia Bastianello

MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAQ: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

™
DES('RI{".&(} DO PRODUTO GRADE
Hot pant classica cintura alta, com elastico ¢m PP P M GG| 36 [ 38 [40 |42 | 44 | 46 | 48
tecido New Span. x [ x]x]x]x
TECIDOS COMPOSICAD

Tecido |:New Span

6% Poliéster e 4% Elastano|

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 71 — Ficha técnica.
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AVIAMEMNTOS

TIPC
Ziper invisivel

CODIGO
562

Casza das Linhas

FORMECEDOQR RS/UNID,

QUANTIDADE
I

4152

(Caza das Linhas

4

Linha

AMOSTRA TECIDOS

-

New Span

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PAMTOMES
160-1-T CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 72 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA
PRODUTO: Cinto petticoat REF: PDP0010 DATA: 30/10/2020
RESPONSAVEL:Flavia Bastianello MODELISTA: Flavia Bastianello COLECAO: Por Baixo dos Panos
DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Cinto anagua afivelado composto por tecido crepe PPIPIM GG 36 | 38140 |42 | 44 | 46 | 48
acetinado com algas transpassadas em couro e feixe XL AR ] XL )
traseiro, TECIDOS COMPOSICAO
Tecido 1: Crepe acetinado [95% Poliéster ¢ 5% Elastano
Tecido 2-C Sintéti 2% Polié

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 73 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO | FORNECEDOR RS/UNID, QUANTIDADE
Fivelas 556 | Casa das Linhas 2
Ganchos 6675 Casa das Linhas i
Entretela 5456 Casa das Linhas lm
Lintha 9563 Caza das Linhas 4
AMOSTRA TECIDOS

r. l“ : f .
AN

New Span

Couro sintético

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONE®

]
il i

PANTONE®
158-1-T CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 74 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Luvas mademoiselle

REF: 6524

DATA: 30/10/20

RESPONSAVEL :Flavia Bastianello

MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Luvas em tecido de tule elastec, com aplicagdes em PP| P | M GG|[36 3840 |42 |44 |46 |48
renda. -
TECIDOS COMPOSICAO

Tecido 1: Tule elastec

95% Poliéster, 5% Elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora.




Figura 75 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR RS$/UNID. QUANTIDADE
Linha 6545 Casa das Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

Tule elastec

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONE®
159-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 76 — Croqui 4.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 77 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Blazer manga bufante | REF: PDP007

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL :Flivia Bastianello MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

z .f
| o |
!
© |
7
DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Blazer de alfaiataria alongado com mangas bufantese |[PP1 P | M GG| 36 | 38 |40 | 42 | 44 | 46 | 48
gola entretelada em tecido neoprene. Composto por X olix ] X} X 1%
maxi botdes ¢ acabamento em pesponto. TECIDOS COMPOSICAO

Tecido 1: New Span

96% Poliéster e 4% Elastano,

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 78 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO f"f)DlGﬂ FORNECEDOR RS/UNID, QUANTIDADE
Botbes 074562 Casza das Linhas 4
Entretela 5465 Casa das Linhas lm
Linha 4562 Caza daz Lnhas 4
AMOSTRA TECIDOS
-
A\*
New Span

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PAMTONDS
168-1-T CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 79 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Corset classico.

REF: PDP006

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flavia Bastianello

MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO

GRADE

Corset classico sem busto em tecido de couro sintético, | PP | P | M
sustentado por barbatanas, composto por feixe traseiro.

G |GG 3638|4042 |44 |46 |48

X X X X X

TECIDOS

COMPOSICAO

Tecido 1: Couro sintético |95% Poliéster e 5% Elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 80 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPCY CODIGO FORNECEDOR RS/LUNID, OQUANTIDADE
Barbatanas 07152 . Casa das Linhas 6
Ganchos 5465 (asa das Linhas 10
Linha 83636 Casa daz Linhas 4
Entratela 4563 Caza da= Linhas 1lm

AMOSTREA TECIDOS

Couro sintético

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONLE
158-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 81 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Saia rendada

REF: PDP00836

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flavia Bastianello

MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO

GRADE

renda e New Span acetinado.

Saia reta com fenda lateral, composta por tecidos de PPIPIMIG

GGl 36 |38 |40 |42 | 44 | 46 | 48

X X X X X

COMPOSICAO

TECIDOS
Tecido 1: Renda 100% Poli¢ster
Tecido 2:New Span 96% Poliéster e 4% Elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 82 — Ficha técnica.
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TIPO

AVIAMENTOS
CcODIGO FORNECEDOR | RS/UNID QUANTIDADE
Ziper invisivel 963 Casa das Linhas | '
_45 | Casa das Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS
T

New Span Renda bordada

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONE®
159-1-7CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020
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Figura 83 — Croqui 5.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 84 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA
PRODUTO: Body Crinoline REF: PDP00551 DATA: 30/10/2020
RESPONSAVEL:Flavia Bastianello) MODELISTA: Flavia Bastianello COLECAO: Por Baixo dos Panos
DESENHO TECNICO
DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Body gola alta com detalhamento em barbatanas PP| P | M GG| 36 ]3840 |42 | 44 | 46 | 48
embutidas em viés e sobrepostas no tecido de tule xlx] x| X]| X
elastec. TECIDOS COMPOSICAO
Tecido 1: Tule elastec 95% Poliéster e 5% Elastano
Tecido 2: Couro Sintético [100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 85 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPCY CODIGO | FORNECEDOR | RS/LUNID, OQUANTIDADE
Barbatanas 556 | Casa das Linhas 2m
Ziper invisivel 455 | Casa das Linhas 1
Linha 6556 Caza daz Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

Tule elastec

Couro sintético

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PAMTONES
156-1-T CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 86 — Ficha técnica.

116

FICHA TECNICA

PRODUTO: Calga cos alio REF: PDPOC13

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL Flivia Bastianello MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAD: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

DESCRICAQ DO PRODUTO

GRADE

G |GG 36 |38 (40 |42 |44 | 46 | 48

Calca de alfaiataria com ¢6s alto em tecido acetinado, |[PPL P | M

X X X | X X

TECIDOS

COMPOSICAD

Tecido 1: New Span 97% Poliéster e 3% Elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 87 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR, RS/MINID, QUANTIDADE
Botdes 05521 Casa das Linhas i
Ziper Invisivel 8745 Casa das Linhas |
Linha 3836 Caza das Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

=

Mew 3pan

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONES
158-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 88 — Ficha técnica.

FICHA TECNICA

PRODUTO: Cinto saia

REF: PDP001376

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL :Flivia Bastianello MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Cinto em couro com acabamento afivelado composto, |[PPL P I M| G |GG 36 | 38 | 40 | 42 | 44 | 46 | 48
com tecido de chiffon amplo. X | x| X|X|x
TECIDOS COMPOSICAO

Tecido 1: Couro sintético

95% Poliéster e 5% Elastano

Tecido 2: Chiffon

100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020
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Figura 89 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPCY CODIGO | FORNECEDOR | RS/LUNID, OQUANTIDADE
Fivelas 556 | Casa das Linhas I
Linha 443 | Casa das Linhas 4

Al

10STRA TECIDOS

Chiffon

Couro sintético

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PAMTONES
156-1-T CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020
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Figura 90 — Croqui 6.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



121

Figura 91 — Ficha técnica.
FICHA TECNICA
PRODUTO: Corset com mangas | REF: PDP0012 DATA: 30/10/2020
MODELISTA: Flavia Bastianello COLECAO: Por Baixo dos Panos

RESPONSAVEL:Flivia Bastianello
DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Corset estruturado com barbatanas ¢ bojo, composto  [PPL P I M | G |GG| 36 | 38 | 40 | 42 | 44 | 46 | 48
por degote aprofundado e mangas bufantes em chiffon. e . 8 BT M
TECIDOS COMPOSICAO
Tecido 1: New Span 97% Poliéster ¢ 3% Elastano |
‘Tecido 2: Chiffon 100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 92 — Ficha técnica.

AVIAMENTOS
PO . (V'(A)I)I(ir() V?H)R\Iti'lil)(’)R ‘ RS/UNID :()l?.\\’l'll).\l)l'.
Barbatanas | 8232 | Casa das Linhas o
Bojo |_52726 | Casa das Linhas ;
Ganchos | 635 | Casa Das Linhas | 10
Linhas | 155 | Casa das Linhas | | 4

AMOSTRA TECIDOS

Chiffon New Span

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONE"
110604 TPG

PANTONE®
Gerdenta 159-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 93 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Calga cés alto REF: PDP0013

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flavia Bastianello, MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Calga de alfaiataria com cos alto em tecido acetinado. |PPL P | M GG| 36 | 38140 |42 |44 |46 | 48
X | x| x| x| x
TECIDOS COMPOSICAO

Tecido |: New Span

97% Poliéster e 3% Elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 94 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR RS/UNID, QUANTIDADE
Botoes 05521 Casa das Linhas 1
Ziper Invisivel 8745 Casa das Linhas !
Linha 5651 Casa das Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 95 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA
PRODUTO: Saia crinoline REF: PDP00134 DATA: 30/10/2020
RESPONSAVEL:Flavia Bastianello] MODELISTA: Flavia Bastianello COLECAO: Por Baixo dos Panos
DESENHO TECNICO
oy
DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Saia vazada em couro com fechamento em fivela. PP| P | M GG|[36 38140142 |44 |46 |48
A IEIAEIEIIE:
TECIDOS COMPOSICAO
Tecido 1: Couro sintético [95% Poliéster e 5% Elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 96 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPC CODIGO | FORNECEDOR RS/LUNID, QUANTIDADE
Fivela 456 Casa das Linhas !
Linha 6634 Casa das Linhas 4
Entretela 464 Casa das Linhas 1m

AMOSTRA TECIDOS

Couro Sintético

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PAMTONE®
158-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 97 - Croqui 7.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 98 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Body rufo REF: PDP0O11

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flivia Bastianello MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Body com mangas amplas e gola em formato de rufo, PP P IMIG |GG|36 |38 4042 |44 |46 | 48
detalhado com botdes forrados e fechamento em ziper 0 0.3 B
invisivel, TECIDOS COMPOSICAO

Tecido 1: Crepe acetinado

97% Poliéster ¢ 3% Elastano

| Tecido 3: Chiffon

100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 99 — Ficha técnica.

AVIAMENTOS
TIPO [ copico | FORNECEDOR | RS/UNID, | QUANTIDADE
Botdes 65162 . (Casa das Linhas 8
_Barbatanas | 5612 | Casa das Linhas E
_Ziper 5226 Casa Das Linhas | !

AMOSTRA TECIDOS

Chiffon Crepe acetinado

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONE® 00OC

ol ) PANTONE®
Gardenia 159-1-7CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 100 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Cinto-liga peticoat REF: PDP00786

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flavia Bastianello

MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

GRADE

DESCRICAO DO PRODUTO

PP P M| G |GG[36|38[40 |42 |44

46

48

Modelo de cinta-liga em couro com tecido amplo de
caimento godé em chiffon costurado nas extremidades

e feixe traseiro.

X X X X X

TECIDOS COMPOSICAO

Tecido 1: Couro sintético  [100% Poliéster

Tecido 2: Chiffon 100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 101 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPC CODIGO FORNECEDOR RS/UNID, QUANTIDADE
CGanchos 576 Casa das Linhas 7
Linha 343 Casza da= Linhas 4
Entretela 854 Caza daz Linhas 4
AMOSTRA TECIDOS
i "' = _'_,_.-/
AN\
MNew Span Chiffon

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONE®
11-0004 TPG
Gardeda

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020
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Figura 102 - Croqui 8.

¢
"
s

",

3,
y

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 103 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA
PRODUTO: Vestido bufante REF: PDP001862 DATA: 30/10/2020
RESPONSAVEL :Flivia Bastianello MODELISTA: Flavia Bastianello COLECAO: Por Baixo dos Panos
DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO

GRADE

busto e saia, contém ziper traseiro.

Vestido de mangas bufantes ombro @ ombro ¢ fenda
lateral, composto por trés tipos de tecido, detalhado
com bordados em linha vermelha, verde ¢ dourada no

PP| P | M

G |GG 36|38 40|42 |44 |46 | 48

X X X X X

COMPOSICAO

TECIDOS

Tecido 1: New Span 97% Poliéster ¢ 3% Elastano
‘Tecido 2: Chiffon 100% Poliéster
Tecido 3: Tule elastec 90% Poliéster 10% Elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 104 - Ficha técnica.
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T1PO | CODIGO
| Barbatanas | 576
| Ziper invisivel | 5112
| Bojo | 075
| Entretela | 646
New Span

AVIAMENTOS
| FORMECEDOR
| Casa das Linhas
| Casa das Linhas

| Casa das Linhas

| Casa das Linhas

AMOSTRA TECIDOS

Chaffon

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTOMLE
159-1-T GP

RSUNID

Im

Tule elastec

QUANTIDADE

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020
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Figura 105 — Croqui 9.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 106 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Top bufante REF: PDP00566

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flavia Bastianellol MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

e
DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Top com mangas bufantes detalhado com textura criada| PP | P | M | G |GG| 36 | 38 | 40 | 42 | 44 | 46 | 48
através de barbatanas forradas com viés de tamanhos Xl X% | X)X
TECIDOS COMPOSICAO

assimétricos aplicados no tecido de chifon e acabamentqd

Tecido 1: Couro sintético

100% Poliéster

em ziper invisivel.

Tecido 2: Chiffon 100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 107 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPCY CODIGO | FORNECEDOR | RS/MINID, QUANTIDADE
Barbatanas 5465 | Casa das Linhas 2m
Ziper invisivel 5112 | Casa das Linhas |
Linha 436 Casa das Linhas 4
Entretela 5132 Casa das Linhas lm

AMOSTRA TECIDOS

Couro Sintético

Chaffon

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONES
159-1-T CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 108 — Ficha técnica.

138

FICHA TECNICA

PRODUTO: Saia godé REF: PDP005756 DATA: 30/10/2020
RESPONSAVEL:Flavia Bastianello)f MODELISTA: Flavia Bastianello COLECAO: Por Baixo dos Panos
DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Mini saia em formato godé em tecido de chiffon e PP| P | M| G |GG[36|38]|40 |42 |44 |46 |48
ziper traseiro. | x| X[ x| %

TECIDOS

COMPOSICAO

Tecido 2: Chiffon

100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 202
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Figura 109 — Ficha técnica.
AVIAMENTOS
TIPC CODIGO FORMECEDOR RS/MIMID, QUANTIDADE
Ziper invisivel 5112 Casa das Linhas I
Linha 638 Caza da= Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

Chiffon

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONES

159-1-7T CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 110 — Croqui 10.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 111 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Top Corset REF: PDPO098G

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flivia Bastianello MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAOQ: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

©

©

DESCRICAQ DO PRODUTO GRADE
Corset bordado com algas em tecido acetinado PPL P M GG| 36 [ 38 [40 |42 | 44 | 46 | 48
sustentado com barbatanas e degote aprofundado, k1l =z XIX| X
aplicagio de tiras em crepe acetinado, TECIDOS COMPOSICAD

Tecido 1:MNew Span

¥ 7% Pohiéster 3% Elastano

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 112 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPC {"('}DIGU FORNECEDOR RS/UNID, QUANTIDADE
Elastico 5112 Casa das Linhas Im
Ziper invisivel 5465 Casa das Linhas 1
Barbatanas 576 Casa das Linhas 4
Linha S6EE6 Caza daz Linhas 4
AMOSTRA TECIDOS

New Span

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONES
159-1-T CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 113 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Saia crinoline REF: PDP134

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flavia Bastianellof MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Saia vazada em couro sintético com fechamento em PP| P | M GG|36 | 38 |40 | 42 | 44 | 46 | 48
fivela. X | X |X| X I X
TECIDOS COMPOSICAO
Tecido 1: Couro sintético | 100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 114 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPC CODIGO | FORNECEDOR RS/LUNID, QUANTIDADE
Fivela 456 Casa das Linhas I
Linha 6363 (Caza das Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

Couro Sintético

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PAMTONE®
158-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 115 — Croqui 11.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.



Figura 116 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Body bordado

REF: PDP0056166

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flavia Bastianellol MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE

Body corset bordado ombro & ombro com mangas PP| P |M|G |GG|36]|38|40 |42 |44 |46 |48
bufantes e recortes vazados em tule elastec, feixe fronta Xl x| x|X]X
TECIDOS COMPOSICAO

Tecido 1: Crepe acetinado

97% Poliéster 3% Elastano

Tecido 2: Tule elastec

95% Poliéster 5% Elastano

Tecido 3: Chiffon

100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 117 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR R$/UNID. QUANTIDADE
Eléstico 5112 Casa das Linhas Im
Bojo 5465 Casa das Linhas 2
Ganchos 6523 Casa das Linhas 15
Linha 26263 Casa das Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

Tule elastec

Crepe acetinado

Chiffon

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONE®
159-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 118 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA
PRODUTO: Crinoline REF: PDP0056166 DATA: 30/10/2020
RESPONSAVEL:Flavia Bastianello)f MODELISTA: Flavia Bastianello COLECAO: Por Baixo dos Panos
DESENHO TECNICO
E——
[
DESCRICAO DO PRODUTO GRADE

Saia crinolina vazada em viés de couro e acabamento | PP| P | M GG|36 38|40 |42 |44 |46 | 48
com fivela. Xl x| x| X]X

TECIDOS COMPOSICAO

Tecido 1: Couro sintético | 100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 119 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR RS$/UNID. QUANTIDADE
Fivela 5112 Casa das Linhas 1
Linha 55862 Casa das Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

Couro Sintético

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONE®
159-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 120 — Croqui 12.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 121 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Body ombro tnico REF: PDPOOSGEG

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flivia Bastianellol MODELISTA: Flivia Bastianello

COLECAQ: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

; \7\

DESCRICAQ DO PRODUTO GRADE
Body com lapela em crepe acetinado ¢ manga PPl P IMIG |GG|36|38 |40 (42 44 |46 | 48
bufante em chiffon, acabamento em ziper frontal. k1 x| X)X X
TECIDOS COMPOSICAQ
Tecido 1: Crepe acetinado [97%% Poliéster 3% Elastano
| Tecido 2: Chiffon 100% Palidéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 122 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CcODIGO FORNECEDOR QUANTIDADE
Ziper invisivel 5112 Casa das Linhas 1
Elastico 975 Casa das Linhas Im
Linha 849 Casa das Linhas 4
Entretela 7846 Casa das Linhas lm

AMOSTRA TECIDOS

Chiffon Crepe acetinado
FOTO PECA PILOTO
CARTELA DE CORES
PANTONE"
11-0604 TPG PANTONE®
Serdena 159-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 123 — Ficha técnica.
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FICHA TECNICA

PRODUTO: Cinta liga

REF: PDP0058686

DATA: 30/10/2020

RESPONSAVEL:Flavia Bastianellol MODELISTA: Flavia Bastianello

COLECAO: Por Baixo dos Panos

DESENHO TECNICO

DESCRICAO DO PRODUTO GRADE
Cinta liga em barbatanas forradas com viés de couro, |[PP| P | M GG| 36 ]3840 |42 |44 |46 |48
detalhamento com fivela. Xl x| x| X)X
TECIDOS COMPOSICAO

Tecido 1: Couro sintético

100% Poliéster

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020



Figura 124 — Ficha técnica.
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AVIAMENTOS
TIPO CODIGO FORNECEDOR RS$/UNID. QUANTIDADE
Fivela 5112 Casa das Linhas 1
Linha 55862 Casa das Linhas 4

AMOSTRA TECIDOS

Couro Sintético

FOTO PECA PILOTO

CARTELA DE CORES

PANTONE®
159-1-7 CP

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020
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Apbs conclusdo desta fase, os desenhos e as fichas técnicas serviram de apoio para realizagao
da préxima etapa de desenvolvimento da colecdo. A partir disso, serdo confeccionadas as pecas fisicas

do look selecionado, produzidas através de modelagem plana, moulage e de protétipos.
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7 DESENVOLVIMENTO

Esta etapa do projeto consiste no desenvolvimento e confecgado das pecas fisicas que irdo
compor a colegédo Por Baixo dos Panos, primavera-verao 2021, de acordo com as fichas técnicas de

cada pecga. Nesta fase, serdo produzidas as modelagens e produgao.

7.1 MODELAGEM

Apos a etapa de selegao dos desenhos da colegdo, em continuidade, serao produzidas as
modelagens das pegas. Segundo Treptow (2013), os desenhos sdo encaminhados para o setor de
modelagem, para e elaboragao de protétipos, onde as pecas sdo confeccionadas em tamanho préprio
para prova, partindo de medidas que se enquadrem no padrdo desejado pela empresa. Desta forma,
para o desenvolvimento da peca final, foi selecionado um dos modelos (Figura 125) presentes no mapa
da colecdo. O look é composto por quatro pecgas, que se resumem em um corset sustentado por
barbatanas e entretela, um modelo de cinta-liga com algas de couro sintético, uma saia, um padréo

classico de hot pant, e por fim, luvas no tecido de renda.

Figura 125 — Croqui selecionado para confecgao.

CROQUI DESENHO TECNICO

Fonte: Desenvolvido pela autora.
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Para um melhor aproveitamento do tecido e produgao da pec¢a sob medida, de forma que, os
modelos pudessem adequar-se ergonomicamente ao corpo, optou-se pelo processo de modelagem
plana aliado & moulage, para assim ter uma melhor visualizagdo do caimento das pecas e ajustes
indicados no desenho.

As figuras 126 a 128, ilustram o desenvolvimento dos modelos de corset, saia, e cinta-liga
através da modelagem no papel.

Figura 126 — Modelagem plana do corset.

Fonte: Acervo da autora, 2020.



158

Figura 127 — Modelagem plana da saia reta.

T

Fonte: Acervo da autora, 2020.

Figura 128 — Modelagem plana do modelo de cinta-liga.

4

Fonte: Acervo da autora, 2020.

Apds a conclusao desta etapa de desenvolvimento, inicia-se a producao e costura do look

selecionado de acordo com as modelagens planas e moulage de cada pecga.
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7.2 PRODUGAO

As pegas finais do look selecionado foram confeccionadas nos respectivos tecidos de new span
para o corset, hot pant e o modelo de cinta-liga. Em sequéncia, para a saia reta, utilizou-se o tecido de
renda bordada; para confecgao das luvas o tecido de tule elastec com aplicagdo de renda e em suma,
0 couro sintético para o desenvolvimento das algas embutidas no modelo de cinta-liga.

Assim, deu-se inicio a produgéo das pecgas finais, sendo a saia de renda cortada e logo apoés
ajustada diretamente no corpo, através de moulage, propondo melhor aproveitamento e visualizagao
do caimento do tecido. O mesmo processo foi realizado no modelo de cinta-liga e hot pant, inicialmente
realizando o corte do tecido a partir da modelagem plana, e logo ap6s, modelando e ajustando o
material no corpo até atingir a estrutura e caimento desejado, desta maneira, realizando o corte final e
a costura das pecas.

Durante o processo de montagem do corset, foram necessarios ajustes em moulage, assim
como, a aplicagao de entretela colante e barbatanas para melhor estrutura e sustento da pecga no corpo,
e por fim, o uso de colchetes de gancho o para seu fechamento. Na confecgéo da saia, foi utilizado o
tecido de new span na parte do cds, para melhor conforto e ergonomia, devido a pedraria presente no
tecido de renda, e para o fechamento da peca, utilizou-se um ziper invisivel lateral. Nas figuras 129 e

130, observa-se a produgao e confecgao do corset e saia reta.

Figura 129 — Confecgdo do corset e da saia reta.

Fonte: Acervo da autora, 2020.



160

Figura 130 — Processo de moulage da saia reta em tecido de renda bordada.

Fonte: Acervo da autora, 2020.

Para a confecc¢do das algas de couro sintético embutidas na cinta-liga, foram medidas e
cortadas tiras do tecido, assim logo apés, terceirizando o servigo de aplicagéo das fivelas e costura do
tecido mais rigido. Na parte de acessorios do look, para melhor aproveiamento das sobras do tecido
de renda bordada, foram recortadas as padronagens do mesmo, e aplicadas ao tecido de tule elastec,
do qual foi confeccionado as luvas.

Nas figuras 131 e 132, observa-se detahes da confeccgdo do modelo de cinta-liga e luvas.
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Figura 131 — Detalhes da confecgdo do modelo de cinta-liga.

Fonte: Acervo da autora, 2020.

Figura 132 — Detalhes da confecgao das luvas.

Fonte: Acervo da autora, 2020.

Por fim, apds a confecgao das pecas, foi realizada as fotos do editorial da colegao Por Baixo

dos Panos, primavera/verdo 2021 (figura 133 a 136), e o desenvolvimento do book de moda.



Figura 133 — Editorial da colegéo.
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.

Figura 134 — Editorial da coleg&o.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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Figura 135 — Editorial da colegéo.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.

Figura 136 — Editorial da colecéo.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.
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8 RESULTADOS E DISCUSSAO

O presente trabalho almejou desenvolver uma colegao de moda feminina buscando referéncias
no vestuario do século XIX, a fim de ressignificar a imagem opressora de espartilhos e crinolinas da
época. Assim, possuindo embasamento tedrico e pratico através da metodologia de Treptow (2013),
divididos em pesquisas em moda, planejamento, design e desenvolvimento da colecéo.

Desta maneira, foi desenvolvida uma colecao de moda com inspiracdes retiradas de elementos
do vestuario feminino do século XIX, transcritos para o vestuario da mulher contemporanea,
metaforicamente sendo apresentados através de elementos de design e tracos da indumentéria da
época e inseridos dentro da presente colecdo, demonstrando por meio das roupas, a liberdade de
expressdo e ascensdo da mulher no mundo da moda. Portanto, entende-se que o presente trabalho
buscou através de referéncias do vestuario do século XIX, ressignificar os espartilhos e crinolinas,
trazendo as pecas para o vestuario da mulher contemporanea de forma externa e simbdlica.

Os materiais utilizados na confecgdo sdo de um fator de grande importancia para o
desenvolvimento da colegéo, para assim gerar os resultados desejados. Desta maneira, utilizou-se
tecidos de qualidade como o new span e couro sintético, assim como, a renda bordada, esta, necessita
de grande cuidado e ateng&do ao manuseio durante a produgao das pecas. O tecido de renda bordada
com pedrarias, por ser preciso um padréo de textura especifico e conter custo elevado, ndo é
encontrado com facilidade no mercado.

Outros itens importantes para a construgédo da colegdo foram os aviamentos, pois estes foram
dificeis de serem encontrados quando necessarios os modelos e cores especificas, como no caso dos
colchetes de gancho e fivela para fechamento das pecas.

Por meio da realizacdo da modelagem, observou-se que cada modelo de roupa necessita de
uma forma diferente de producdo. Desta maneira, algumas pecas foram produzidas através de
modelagem plana aliado a moulage, como o caso do corset, e o restante das pecas desenvolvidas
somente por moulage, para melhor adequacao do tecido e do caimento desejado no corpo.

Em suma, outro fator importante para a produgao da colegdo foram os acessoérios. Para as
luvas em tule elastec, foram necessarias trés tentativas de desenvolvimento da pecga; por serem
confeccionadas sob medida, requerem muitos ajustes para alcancar a ergonomia e formato desejado,
assim como, os cuidados béasicos para que ndo ocorra rasgos ao manusear o tecido durante a costura.

Ainda com relagao aos acessorios, as tiras de couro embutidas no modelo de cinta-liga, por ser
um tecido menos maleavel, necessitaram de servigos terceirizados para que pudessem ser cortadas e
costuradas com acabamento de qualidade. Por ser um servigo diferenciado e sob medida, tornou-se
dificil encontrar locais que aceitassem a producdo do acessorio, na localidade de Santa Maria — RS,
somente a empresa Rapida Crusius aceitou a produgdo das algas, juntamente com a aplicagdo do
fechamento da peca em fivela.

Por fim, as pecgas fisicas que compdem o look selecionado para confecgédo, atendem aos
objetivos almejados no inicio deste projeto, com a ressignificacdo de crinolinas e espartilhos, que
durante anos foram uma forma de prisdo fisica e social para o sexo feminino, trazendo-as

simbolicamente como elementos de design.
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9 CONSIDERAGOES FINAIS

Nesta pesquisa, procurou-se abordar temas principais como a moda e o seu papel social, a
mesma como forma de expressao e, primordialmente a moda e a mulher do século XIX. Assim, com a
finalidade de desenvolver uma colegcdo de moda feminina buscando referéncias no vestuario do século
XIX, a fim de ressignificar a imagem opressora de espartilhos e crinolinas da época.

A base teodrica desta pesquisa ressalta a influéncia da moda e seu papel em sociedade. Desta
maneira, percebe-se que desde os primérdios a moda conteve a capacidade de representar e
disseminar significados e crencas, a partir da maneira de pensar e agir dos seres humanos, adquirindo
padrées em cada periodo histérico. Desta forma, produto desenvolvido traz como beneficio e relevancia
os termos de identidade e representatividade social, também como, a originalidade e presencga
referentes a atual colegéo, visto que, frisa a moda como forma de expresséo do ser humano.

Conclui-se portanto, que os objetivos do projeto foram alcangados, visto que, através da moda
é possivel ressignificar, reafirmar, transformar, ou desconstruir valores sociais dominantes.
Demonstrando por meio da colegdo, que ha uma linguagem silenciosa dentro da moda, da qual os
individuos se comunicam através de simbolos verbais ou ndo. Assim, através das pegas desenvolvidas,
mostra-se que por baixo das camadas de tecidos, existem corpos, atitudes, desejos e crengas pessoais
de cada individuo, expressados por meio do vestuario.

A pesquisa revela que o conceito das crinolinas e espartilhos durante o século XIX, vao muito
além do fisico e material, sendo atribuidos as mulheres como amarras sociais e politicas para seus
corpos e consequentemente seus direitos. Assim, sendo relacionadas a um espago privado e
decorativo da sociedade patriarcal da época. Desta forma, com a conclusao deste projeto, percebe-se
o impacto social do qual a moda e o vestuario como forma de expressao sado capazes de promover. E
em suma, demonstra a importancia do vestuario saudavel e da moda democratica nos dias atuais.

Esta tematica possui diversas vertentes para futuras pesquisas, desta maneira, outros estudos
acerca deste assunto podem abranger mais profundamente temas respectivos a representatividade e
possibilidades dentro de inspiragdes retiradas do vestuario feminino do século XIX. Assim como,
estudos promovidos com temas centrais referentes aos simbolos e significados somados a luta e
igualdade de género na moda e sociedade. Em suma, as bibliografias utilizadas no referencial teérico
contribuiram e favoreceram para o desenvolvimento do presente projeto, auxiliando para que este sirva
como suporte para futuras pesquisas que tenham como foco a histéria da moda e do vestuario feminino.

Com a conclusdo do referido trabalho, obteve-se resultados satisfatérios, referenciando a
proposta inicial da colegcdo, sendo possivel realizar a confecgdo de uma colecdo de moda com
referéncias no vestuario do século XIX; trazendo um novo olhar para a imagem de espartilhos e
crinolinas, que durante anos, oprimiram e privaram as mulheres tanto fisica, como socialmente. Assim,
com os resultados da pesquisa, mostra-se em suma que, € possivel ressignificar pecas que
permaneciam por baixo de diversas camadas de tecidos, transformando-as em elementos visiveis e
externos na presente colecao.

E assim, o estudo e pesquisa aqui desenvolvidos, juntamente com a criagdo autoral dos

modelos, fichas-técnicas, e modelagem, somados ao acompanhamento e observacdo da costura e
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acabamento da pega foram aprendizados enriquecedores, pois se obteve a oportunidade de realizar,
ressignificar e projetar um produto, tema e inspiragdo de uma colegdo, a partir da metodologia e

experiéncias adquiridas durante a graduagao.
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