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RESUMO

Esta monografia pretende analisar a visibilidade dos candidatos durante as elei¢des
Municipais de 2020 no jornal Diario de Santa Maria. Dessa forma, se busca
compreender, por meio da andlise das fotografias e textos jornalisticos do jornal
impresso dos dias 14, 15 e 28, 29 de novembro de 2020, como a visibilidade de todos os
concorrentes foram trabalhadas nesse periodo eleitoral pelo veiculo. Este estudo parte
de uma abordagem qualitativa, e recorre aos conceitos de Andlise de Conteudo e
Andlise de Imagem, que se propde identificar o enquadramento noticioso, no texto
linguistico, das matérias durante o periodo eleitoral, identificar a abordagem dada as
noticias pelo texto imagético, sobre os candidatos a Prefeitura Municipal, além de
comparar a visibilidade dos candidatos, na cobertura do site, ao poder executivo.

Como resultados, se identicou uma cobertura das eleicdes em 2020 na qual a
visibilidade dos candidatos ocorreu nos processos de visualidades do texto linguistico e
texto imagético de maneira majoritariamente igualitaria no jornal Didrio de Santa Maria.
Além, de reforcar a capacidade de significagdo imagética que as fotografias possuem na
composicao de uma noticia.

Palavras-chave: Jornalismo Politico; Eleicdes 2020; Comunicagdo Politica;
Visibilidade; Pleito Municipal
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1. INTRODUCAO

A visibilidade ¢ um processo que se refere a dimensdo representativa da
imagem. Isso significa que ela se manifesta de forma visual, na maioria das vezes. No
jornalismo essa visualidade pode ser percebida na construcdo de algum material
informacional, como, por exemplo, em jornais, revistas, websites ¢ paginas de redes
sociais que buscam transmitir mensagens a um publico.

Na construgdo do texto noticioso, esse processo de visualidade abriu portas para
outros processos nesta atividade. Como no caso da imparcialidade, que dita ao reporter
que, ao produzir o texto, ndo deve transparecer no texto linguistico um envolvimento
pessoal com o tema tratado. O jornalista, nesta questdo, limita-se ao processo de
apuracao dos fatos e a transmissdo dessa informagao aos leitores, no quadro de funcdes
de um jornal, por exemplo. No que lhe concerne, o publico que consome a informagao
tem o papel de subjetivamente interpreta-la e se apropriar dos valores informativos.

A presente monografia parte de concepgdes que tém a funcgdo de fazer uma breve
revisao nos conceitos que envolvem o jornalismo politico e as eleigdes no Brasil. A
partir dessa linha de pensamento, o seguinte questionamento do problema que se faz
nessa pesquisa €: qual foi a visibilidade dos candidatos durante a cobertura das eleigdes
municipais em 2020 no jornal Diario de Santa Maria durante o periodo das elei¢des?

O seu objetivo ¢ identificar caracteristicas de objetividade e neutralidade no
Jornal Didrio de Santa Maria na cobertura das eleigdes municipais de 2020 por meio das
fotografias e textos jornalisticos. Partindo dessa relagdo entre o jornalismo politico e as
eleicdes, se pretende observar como o jornal, através das fotografias e textos
jornalisticos, trabalhou a visibilidade dos seis candidatos a elei¢do em 2020. Dessa
forma, os objetivos especificos deste trabalho focam, em primeiro lugar, observar a
presenga dos candidatos no enquadramento noticioso, no texto linguistico, durante o
periodo eleitoral; o segundo ¢ identificar a visualidade dos candidatos na abordagem
dada as noticias do jornal, pelo texto imagético, a Prefeitura Municipal; e por ultimo
comparar a visibilidade entre eles, na cobertura do jornal das eleigdes ao poder
executivo municipal de 2020.

Ao apresentar essas discussOes que norteiam a monografia, a justificativa da
escolha dessa tematica parte de quatro motivos: o primeiro pela curiosidade pessoal
sobre o assunto em questdo e o segundo pela veracidade factual da pesquisa, por se

tratar das eleicdes municipais de 2020 em Santa Maria. A terceira razdo para esse



estudo de conclusdo de curso ¢ a discussdo que surge no dia a dia dos jornalistas a
respeito da forma como as informagdes sao apresentadas: de forma objetiva e imparcial.
Seja no texto linguistico e imagético, quando se trata da divulgacao de noticias factuais,
ndo se deve deixar transparecer um posicionamento sobre o tema noticiado. Essa
interpretacao dos fatos ¢ algo encarregado do leitor que consome esse conteudo, ndo dos
jornalistas.

E por ultimo, mas ndo menos importante, ¢ a importancia das eleigdes e do
trabalho desenvolvido pelos jornalistas em tempos de pandemia decorrente da COVID-
19. Num cendrio de muitas incertezas, de perdas diarias dolorosas, os profissionais de
comunicagdo e a imprensa nao param de exercer o seu papel fundamental que é produzir
e disseminar a informacao correta a populacgao.

Na vida em sociedade, o processo eleitoral ¢ essencial para a democracia.
Através dele que elegemos nossos representantes para que assim eles nos representem
no campo da politica. E para que as escolhas dos representantes da populagdo sejam
mais justas, antes mesmo do dia de votacdo, a midia tem um importante papel na
producdo de informagdes relacionadas aos candidatos e na divulgacdo do processo
eleitoral na totalidade.

Para que se tenha igualdade entre os poderes Executivo, Legislativo e Judiciario,
deve-se haver representatividade. Os cidaddos delegam suas demandas e desejos da sua
comunidade aos seus representantes politicos pelo voto, e assim perante os trés poderes.

A metodologia adotada neste trabalho partird de uma abordagem qualitativa, na
forma de um método hibrido entre as metodologias de analise de contetido e de imagem.
A andlise de conteudo sera utilizada para tratar das investigacdes sobre a compreensao
das intencdes e do significado dos atos humanos nas matérias, ou seja, a visualidade dos
candidatos no texto linguistico. J& a analise das imagens sera utilizada para tratar como
a visibilidade dos candidatos, no texto imagético, ¢ expressa nas matérias no Diario de
Santa Maria.

O processo metodoldgico parte da analise das fotografias e do corpo textual das
matérias que envolvem as elei¢des no jornal impresso dos dias 14, 15 e 28, 29 de
novembro. Tais matérias refletem o cenario do pleito eleitoral de 2020. Para realizar a
coleta do objeto de estudo desta pesquisa, se escolheu trabalhar com uma metodologia
hibrida, unindo a andlise de conteido com a fotografica, na coleta das noticias do
periddico didrio primeiro e segundo turnos das elei¢cdes para prefeitura municipal de

2020 em Santa Maria - RS.



Por fim, para adentrar de fato nos conceitos fundamentais que irdo nortear este
trabalho, uma afirmagdo € necessaria. As noticias sempre estiveram ligadas, de forma
direta, com a vida das pessoas. Sendo um campo de interacdo com as diversas areas da
sociedade, o jornalismo sempre se relacionou com a histéria e, eventualmente, com a

politica.
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2. JORNALISMO POLITICO

Muito mais que uma especializagdo na atuagcdo do jornalista, o jornalismo
politico ¢ uma das vertentes mais engenhosas da profissdo, onde surgem diversos
questionamentos: como fazé-lo com ética e responsabilidade? Quais os cuidados com as

fontes? Como diferenciar noticia de interesse politico-partidario?

2.1. JORNALISTICO POLITICO NO BRASIL

Antes de abordar sobre o jornalismo aplicado na jornada de trabalho dos
profissionais de comunicagdo, hoje em dia € preciso ressaltar alguns fatos relacionados
a historia do jornalismo politico em terminologias nacionais.

O jornalismo politico no Brasil ¢ uma area, tanto de atuagdo quanto de estudo,
que passou por grandes mudangas nas ultimas décadas. Uma dessas mudangas que deve
ser ressaltada, e talvez a mais importante delas, ¢ a preocupacdo da cobertura politica no
carater da informagdo para o leitor. Nao buscando, de alguma forma, induzir
determinados posicionamentos e ideias, mas fazé-lo refletir sobre determinada
informacao e assim decidir se deve absorvé-la ou ndo. E a segunda mudanga, em termos
historicos, sdo os convivios dos veiculos de comunicagdo com as relagdes politicas no
jornalismo. Conforme Jouve (2002), a partir dos anos de 1960, o texto pode criar uma
situacdo. Resultado da observacdo da realidade, de um determinado angulo, que passa
por processos de ajustes e constru¢do que cada autor visa implicitamente (JOUVE,
2002).

Com a chegada da Familia Real, em 1808, além de potencializar o Rio de
Janeiro, outro ocorrido foi o surgimento da imprensa no Brasil. O jornal Correio
Braziliense tornou-se o primeiro jornal nacional da historia. A sua primeira edicao foi
publicada em 1° de junho de 1808. Tanto o Correio Braziliense quanto os demais
veiculos brasileiros desse periodo tinham como foco principal a emissao de opinides
sobre o monarca, bem como informag¢oes sobre a atuacdo administrativa ¢ o cotidiano
dos tribunais brasileiros. Segundo Cervi (2003), a imprensa brasileira, naquele periodo,
era declaradamente partidaria. E esse partidarismo foi uma das caracteristicas do

jornalismo praticado nesse periodo.

Havia basicamente dois tipos de jornais: os monarquistas e os republicanos.
As praticas desse tipo de imprensa na produgdo da noticia ficavam muito
distantes dos conceitos de objetividade e busca da imparcialidade que estdo
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presentes no discurso corrente da midia nacional. Por consequéncia, o critério
de noticiabilidade também era distinto. (CERVI; 2003, p.7)

Para o autor, como os jornais tinham esse cardter quase partidario, eles
acabavam sendo direcionados a um leitor razoavelmente partidarizado. A opinido era
tdo ou mais importante que a noticia. O leitor ao comprar o jornal ja esperava encontrar
uma cobertura afinada com seu viés politico nas paginas do jornal.

Ao contrario, a midia hoje em dia costuma mostrar uma separa¢cdo bem clara no
produto noticioso. Separando as informacdes e opinides nas noticias das campanhas
politicas ou durante as elei¢des, mesmo que os jornais, porventura, apoiem uma ou
outra candidatura nas paginas de seu editorial, eles devem tentar manter uma postura
equilibrada. Deixando um espago semelhante para os principais concorrentes e evitando
mostrar preferéncia por um determinado nome politico.

Para Martins (2005), o jornalismo politico necessita da separagao entre o carater
da opinido e do carater da informagdo. Nesse contexto, para o autor a informacao ¢ o
elemento formador da noticia, j4 a opinido ¢ algo que a complementa, elaborado por
editores e colunistas. Com a evolucdo dos meios de se obter e produzir contetido, além
da informacdo, os leitores passaram a querer um carater interpretativo presente nas

noticias. Essa interpretacdo ndo pode ser confundida com o carater opinativo.

Interpretagdo e opinido ndo sdo a mesma coisa. Sdo semelhantes, porque
ambas buscam ir além do fato em si e dar uma explicagdo a ele. Mas sdo
também muito diferentes. A opinido, no fundo, apenas se alimenta do fato
para reafirmar um ponto de vista prévio. Ja a interpretagdo ¢ uma primeira
leitura do acontecimento, ¢ uma tentativa de juntar e relacionar seus varios
fragmentos no momento em que estd ocorrendo. A primeira fecha o foco em
cima de uma explicacdo e quer passar certezas. A segunda, ao contrario,
busca abrir o leque de possibilidades e sugerir linhas de raciocinio. Uma ¢
taxativa, tem respostas definitivas; a outra ¢ indagativa, no maximo tem
ideias preliminares (MARTINS, 2005, p. 22).

De forma conclusiva, essa discussdo em torno da opinido e informacao na rotina
produtiva dos jornalistas é constante. Com o surgimento de novas tecnologias, o publico
se torna mais exigente sobre o conteudo que deseja consumir. E essas tecnologias
mudam os processos de producdo da noticia. O jornalismo nunca foi uma profissao
imutével, ele sempre passou por diversas transformag¢des ao longo dos anos mediante a
essas novas tecnologias e formas de relagdes sociais. Na atualidade cada vez mais os
profissionais estdo testemunhando a forma acelerada de apuragdo e investigagdo nas
construgdes das noticias. A razao constante dessa aceleragdo nada mais ¢ que a matéria-

prima do jornalismo: a realidade da sociedade.
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2.2. OBJETIVIDADE NO JORNALISMO E AS ELEICOES

O jornalismo ¢ uma area que sofreu diversas mudangas ao longo dos tempos. Os
profissionais de comunicacdo, em reagdo a essas mudangas no trabalho jornalistico,
passaram por diversos processos de adaptagdo, desenvolvendo suas atividades sempre
com o foco em comunicar e com a verdade. Caracterizado como um vasto campo capaz
de construir relagdes com diversos outros, o jornalismo trabalha na base dos principios
éticos e com a veracidade da informagao, ja que trabalha com a comunicagao.

Conforme Filho e Praga (2006), o jornalismo ¢ guiado por uma série de fatores,
pessoais e interpessoais, no qual o jornalista acaba agindo conforme a escolha esta

relacionada ao meio em que trabalha e com a sua subjetividade.

O campo jornalistico ¢ composto por diversos subcampos. Apesar de os
mesmos compartilharem aspectos que justificam a constitui¢do de um campo
jornalistico geral - relativamente auténomo em relacdo a outros espacos
sociais - eles sfo diferenciados por caracteristicas unicas que também os
tornam relativamente espagos sociais autobnomos. Assim, a televisdo, o radio
e as variadas midias impressas de jornalismo sdo muito proximas e, ao
mesmo tempo, singulares como espagos sociais para uma producdo especifica
e, portanto, a subjetivacdo que ¢é peculiar a um determinado tipo de
profissional. (FILHO; PRACA, 2006, p. 61)

As noticias sdo os produtos dos jornalistas, resultado de um detalhado trabalho
de apuracdo, checagem de dados e de entrevistas com as fontes. No dia a dia do fazer
jornalismo, o profissional desenvolve diversos processos, que por serem frequentemente
repetidos e quase automaticos, podem passar despercebidos.

Refletidos na escrita e na colocagdo de virgulas e pontos, esses processos
determinam a imparcialidade do texto. Mas o que isso significa? Ser imparcial ¢ tratar
de forma justa, diante o papel do jornalista na producdo de noticias ou reportagens,
sempre ouvindo os dois lados da noticia sem se opor aos fatos. Essa funcao fica a cargo
dos leitores, ouvintes, telespectadores ou internautas que a partir disso tiram suas

proprias conclusdes sobre o fato.

O jornalismo é pelo menos parcialmente independente de suas fontes na
producdo do conteudo das noticias. Em consequéncia, ela pode ser capaz de
influenciar quem tem autoridade, quais sdo os valores da politica e quais
alocagdes sdo feitas. O jornalismo compartilha um destino semelhante com
os trés poderes constitucionais, sendo parcialmente independente e
parcialmente dependente de outras instituigdes para cumprir sua propria
tarefa. (COOK, 2011, p. 205)

Entretanto, ¢ importante destacar que a imparcialidade ¢ sempre um ideal, ou
seja, algo impossivel de se alcancar na sua totalidade. Afinal, ao fazer a noticia, ¢

inevitavel a interferéncia da crenga e dos ideais do reporter, o que o faz com que o fato
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relatado por ele seja um recorte da realidade, ou seja, a sua versdo do fato. Desta forma,
o reporter ao construir a noticia determina a realidade da sociedade. Com base nos
critérios de selecdo, ¢ definido o que deve ou ndo ser noticiado no jornal. A escolha
sobre as pautas publicadas no veiculo, que acontece através do método da mediacao, ¢
feita conforme o manual de redagdo e as diretrizes do jornalismo que sdo abordadas e

estudadas por pesquisadores e autores, como Antonio Fausto Neto:

Como consequéncia, o texto desencadeia outros textos de outros campos 0s
quais se valem das linguagens para promover disputas de sentidos e a
manifestacio dos seus poderes. O caso assim chamado, resulta de um texto
cuja corporeidade condensa operagdes especificas sobre as quais se estrutura
um determinado processo de noticiabilidade, mas também as representagdes
que resultam deste complexo processo de produgdo de sentidos (NETO,
2011, p. 42).

No jornalismo esse processo de producdo de sentidos ¢ uma ferramenta da
dimensdo constitutiva. Esta ¢ a condi¢do pela qual o sujeito constroi um valor de
verdade empregado ao que € vivido em sociedade. Como nao ha féormula para resolver a
realidade primaria (de fato), a solugdo indicada por Martins (2005) ¢ colher o maior
nimero de testemunhos e tentar chegar a uma versao proxima do que teria acontecido.

E no periodo eleitoral, essas solu¢des ganham peculiaridades e caracteristicas
proprias. As eleigdes, além de ser um ato de democracia, sdo uma parte nitida e concreta
da articulagdo do jogo politico. Com o objetivo de mobilizar esses grupos, ¢ nas
eleicoes que ¢ visivel o uso de estratégias para obter o seu apoio e assim ganhar
eleitores. Em resumo, ela pode ser considerada um esfor¢o organizado de mobilizagdo
com o uso de estratégias para transmitir informagdes aos eleitores.

Essa informacdo, correta ou falsa, sdo os fatores que norteiam qualquer
campanha eleitoral. E nesse momento, muitos profissionais, através da assessoria
politica, buscam oportunidade de aplicar os conceitos atribuidos no jornalismo politico,
como mencionado anteriormente, aos objetivos da campanha. Esses objetivos
estratégicos variam de acordo com a formagao politica, economica e social do pais, que
acaba sendo afetado principalmente pela popularidade e natureza partidaria dos partidos
e candidatos concorrentes.

Conforme Salgado (2012), em periodos eleitorais existem trés tipos de objetivos
estratégicos usados nas eleicdes. O primeiro objetivo € a proliferacdo dos ideais do
partido e as propostas do candidato, o que € provavel de acontecer quando um partido
ndo ganhou a eleicdo e ndo obteve um bom resultado. Neste caso, a campanha

publicitaria pode ser utilizada para outros fins: aumentar a visibilidade, melhorar a
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imagem ou promover e divulgar ideias. O segundo objetivo ¢ obter bons resultados, pois
com a evolucdo das ferramentas de produgdo e divulgagdo de conteudo, obter-se
melhores resultados passou a ter varias formas de monitorar esses dados. Visualizagdes,
curtidas, comentarios, compartilhamentos e a interacdo com os eleitores sdo umas das
métricas para saber a forca da campanha. E por fim, o terceiro objetivo ¢ bem simples:
garantir a vitoria da eleigdo, qual s6 acontece caso o nimero de votos seja absoluto ou
relativo entre os candidatos.

Intermediando essas agdes nas eleigdes, o jornalista atua na produgdo e
divulgag¢do de informacgdes. Sendo a ponte entre os principios €ticos e os objetivos
estratégicos, o jornalismo ¢ uma area de grande valor em momentos eleitorais.
Entendido como uma pratica social, o fazer jornalistico decorre da evolucdo da
sociedade e consequéncia da evolugdo e fragmentagdo de conhecimentos. Para Lage
(2013), o jornalismo ¢ uma atividade de natureza técnica caracterizada pelo

compromisso ético.

O jornalista deve saber selecionar o que interessa e ¢é 1til ao publico (o seu
publico, o publico-alvo); buscar a associacdo entre essas duas qualidades,
dando a informag@o veiculada a forma mais atraente possivel; ser verdadeiro
quanto aos fatos (verdade, ai, ¢ a adequagdo perfeita do enunciado aos fatos,
adaequatio intellectus ad rem) e fiel quanto as ideias de outrem que transmite
ou interpreta; admitir a pluralidade de versdes para o mesmo conjunto de
fatos, o que ¢ um breve contra a intolerancia; e manter compromissos €ticos
com relagdo a prejuizos causados a pessoas, coletividades e institui¢des por
informacdo errada ou inadequada a circunstancias sensiveis (LAGE, 2013, p.
21).

De forma conclusiva, fechando essa linha de pensamento entre a objetividade no
jornalismo e as elei¢des, se elas sdo a forma nitida e concreta ao olhar esse jogo politico,
as campanhas politicas podem ser definidas como uma série de eventos, no processo
eleitoral quais agdes devem ser planejadas com o dever de transmitir uma mensagem
para o publico, ou seja, os eleitores.

E nas campanhas eleitorais 0 momento em que se deve pensar no diferencial
competitivo em relagdo aos concorrentes, saber quais as vantagens do seu candidato tém
sobre os outros, e como se utilizar dessas vantagens nos meios de comunicagao. Pensar
no processo de busca incessante de votos, € nas vantagens competitivas sobre seus
oponentes. Esses e outros assuntos serdo tratados no proximo tépico que se pretende
aprofundar nas campanhas eleitorais e no marketing politico aplicados durante o

periodo eleitoral.



15

3. CAMPANHAS ELEITORAIS

Como mencionado anteriormente, as campanhas eleitorais, no ambito das
eleicdes a prefeitura municipal, sdo as diversas acdes planejadas pela equipe de cada
candidato a prefeitura no processo eleitoral. Para contextualizar essas campanhas
partimos do pensamento da estudante de doutorado em sociologia da comunicacio
politica Neuza Demartini Gomes (2004, p. 14) que aprofunda e enfatiza o entendimento
sobre as campanhas eleitorais, e ainda a execucdo dessas agdes especificas que devem
ser planejadas e executadas para atingir os objetivos nesse processo.

Portanto, para Gomes (2004), a campanha eleitoral pode ser definida como:

“O conjunto de atividades legais, organizadas e desenvolvidas pelos partidos,
coligagdes ou comités de eleitores e candidatos, com o objetivo de arrecadar
votos para que determinados politicos possam ocupar, por representagdes, 0s
cargos politicos publicos”. (GOMES, 2004, p.14)

Assim, a formag¢do do candidato a eleicdo em uma campanha eleitoral gira em
torno da agenda politica, dos interesses politicos e do conceito de marketing politico.
Antes de adentrar no conceito de marketing politico ¢ necessario fazer uma breve
apresentacdo do conceito de marketing. Para o autor Philip Kotler, considerado um dos
pais do marketing, em seu livro intitulado Administragdo de Marketing, apresenta que o
marketing é a ciéncia de pesquisar formas e dispositivos de gerar satisfacdo e
fidelizacdo na forma de troca de bens, servicos ou ideias. Kotler (1998) define o
marketing como “atividade humana dirigida a satisfacdo das necessidades e desejos
através de um processo de troca” (KOTLER, 1998, p.47).

No aspecto da politica, o marketing politico estd intimamente relacionado a
criacdo de agdes com o objetivo de melhorar a imagem publica por meio de estratégias
que visam aumentar a visibilidade dos candidatos e gerar certa preferéncia de
prioridades sobre seus concorrentes. De acordo com Silva e Batista (2013), o marketing

politico pode ser definido como:

[...] a arte de informar e comunicar com o eleitor; orientar e direcionar as
idéias do partido, candidato ou governo, em fungdo das necessidades
identificadas, é definir o seu publico e satisfazé-los e nada mais ¢ do que
ajustar as necessidades do estado e da sociedade, no sentido de servi-los,
aproximando o governo dos governados (SILVA; BATISTA, 2013; p. 3).

Existem muitas defini¢des sobre o marketing politico, mas em todas elas os
especialistas t€ém um fator comum: a importancia do dinheiro como forma de promover
candidatos e obter bons resultados. Todas as ac¢des, durante as campanhas, exigem que

um valor monetario seja investido para cumprir varios objetivos. Consistindo em
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relacdes de apoio na candidatura de forma interna (partido) e externas (associacao,
meios de comunicagdo, etc.) e agdes integradas no plano de campanha para conquistar
os eleitores.

Dessa forma, o marketing politico ¢ parte dos ingredientes das campanhas
eleitorais, com o objetivo de melhorar os resultados dos candidatos durante as elei¢cdes
por meio da coordenagdo de agdes com o viés partidario. Essa fungdo passou a fazer
parte da campanha eleitoral na necessidade de um especialista em comunicagao,
dedicado a criar a imagem de um politico para o eleitor, e lembrando que a disputa
eleitoral envolve a divulgacdo de candidatos em todas as midias, como radio, jornais,
redes sociais das mais variadas e, principalmente, a televisdo. Essas sdo algumas midias
que podemos citar que qualquer candidato as eleigdes deveria ter uma rede de marketing
bem construida.

Assim, ¢ inegéavel afirmar que aproveitar ao maximo os recursos da midia de
massa nas campanhas ¢ um diferencial competitivo em relagdo aos concorrentes, o que
traz vantagens para os candidatos que sabem aproveitar essas vantagens da midia. No
processo de formagao de imagem junto aos eleitores e na busca incessante de votos, e na
vantagem competitiva sobre seus oponentes.

Desde o primeiro momento das elei¢des, ¢ nas campanhas eleitorais que surgem
a necessidade de profissionais especializados nas atividades politicas. Os jornalistas,
atuando tanto dentro de uma campanha ou em veiculos de comunicagdo, sdo quem
desenvolvem a fun¢do de trabalhar como principal canal de comunicacdo entre o
candidato e os eleitores.

O jornalista pode atuar em dois cenarios durante as elei¢cdes. O primeiro, dentro
de uma campanha, como assessor de politico/partido, e o segundo dentro de um veiculo
de imprensa. Em uma campanha, o jornalista tem o papel de acompanhar e desenvolver
conteudos com o intuito de moldar o candidato em questdo, desde a criacdo de
plataformas politicas ou até que comportamentos ele devera seguir. Ja nos veiculos de
comunicagdo, a funcdo do jornalista parte da necessidade de informar as agdes dos
candidatos, de forma ética, para os eleitores, para que assim eles se posicionem sobre 0
fato noticiado.

Ao abordar essa perspectiva, as campanhas eleitorais podem ser um campo de
batalha para a conquista de eleitores. Nessa batalha, os candidatos ou partidos politicos
tomam iniciativa em diversas agdes para atingir seus objetivos. Por meio do texto

imagético e linguistico ¢ que podemos observar informagdes sobre cada um dos
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candidatos. Tanto nas duas formas visuais de comunicar, ¢ possivel analisar diversos
aspectos na utilizagdo do texto e das imagens que os jornalistas fazem uso nos veiculos
de comunicacdo. Para ambas as maneiras, a constru¢do dessa narrativa com uso de
textos e imagens ¢ uma das estratégias de comunicacdo mais utilizadas pelos meios de

comunicac¢do. O uso de instrumentos estratégicos no texto linguistico e imagético.

3.1. TEXTO LINGUISTICO E IMAGETICO COMO INSTRUMENTOS DA
ESTRATEGIA NA VISIBILIDADE POLITICA

Ao adentrar no que diz respeito ao texto imagético e textual, ou seja, a fotografia
e o texto jornalistico presentes nas noticias, podemos afirmar que independentemente do
desenvolvimento e aprimoramento das mais avancgadas tecnologias possiveis, esses dois
elementos continuam sendo as ferramentas basicas para a geracdo de sentido do material
informativo.

Para a comunicagdo, a fotografia e o texto ganham um espago especial, devido a
forma que os dois juntos transmitem a informacao ao leitor, de maneira mais poética e
literaria. Com o jornalismo aderindo a essas alternativas, em especial os editoriais de
politicas, nas noticias se passa ter um significado na producdo de sentidos do publico, e
consequentemente, eleitores. Com o advento das imagens reproduzidas como
complemento do texto, a estrutura da narrativa escrita passou a expressar 0s
acontecimentos de forma mais detalhada, seja por meio da descri¢do das informacgdes
obtidas na entrevista, assim, possibilitando ao leitor visualizar onde a historia aconteceu
ou quais as pessoas estdo envolvidas na noticia.

De acordo com Orlandi (2008, p.10), o texto pode ser oral ou escrito, e podendo,
além disso, ser estendido para linguagens ndo-verbais. Essas relagdes textuais
promovem formas que ndo dependem de uma simples decodificacdo de palavras. A
captura do entendimento sobre a superficie da linguagem aderiu a um significado mais
profundo, que se relaciona com condigdes de produgdo, com seu teor textual, com
elementos visuais, com a fotografia.

No jornalismo, a fotografia acompanha o texto noticioso de modo a
complementar suas informacdes, mas independentemente do desenvolvimento e
aperfeicoamento das novas tecnologias, esses dois elementos sdo ferramentas basicas

para a geracdo de sentido e significados na profissao.
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Conforme afirma Souza (2002), o fotojornalismo ndo possui uma linha precisa
que define o limite da sua utilizagdo. Ao incluir fotos nas noticias, ilustragdes, fotos
documentais, além de complementar as informacdes do texto com o aspecto visual, as
fotografias dao ressignificado ao texto. “De qualquer modo, como nos restantes
(categorias) de jornalismo, a finalidade primeira do fotojornalismo, entendido de uma
forma lata, ¢ informar” (SOUSA, 2002, p.8).

Como mencionado anteriormente, com o uso das imagens como complemento
do texto, a narrativa comeca a mostrar com mais detalhes sobre o fato. Por meio da
descri¢ao do que ocorreu, as fotos ajudam a visualizar o que estd sendo descrito no texto
ou as pessoas envolvidas na situagdo. Essa utilizagdo facilita que empresas, veiculos de
comunicagdo e agéncias passem a construir significados em suas publicacdes. Mas além
dessa facilidade, surgiu a necessidade de levantar uma série de questdes sobre o uso
dessas fotografias. Para se obter uma fotografia ¢ preciso considerar uma série de
decisdes sobre o enquadramento, que deve ou ndo ser mostrado, ou a pretensdo que
pretende se passar. Esse ato também ¢ conhecido como composi¢do de cena.

Em resumo a fotografia carrega uma mensagem, sendo produzida por alguém,
transmitida para uma determinada midia ou veiculo de comunicacdo e, por fim, e
absorvida pelos consumidores, mesmo que apenas seja uma visualizagdo despretensiosa
do conteudo. No entanto, ndo importa como a usem ou como o destinatario a interprete.
Eles serao afetados pela sua imagem mental e por todos os sentidos cognitivas,
culturais, ideoldgicos, religiosos, politicos e outros que adquiriram ao longo dos anos a
partir de suas vivéncias pessoais. Essa influéncia, de certo modo, significa que mesmo
com diferentes destinatarios fazendo a visualiza¢do de uma foto, pode haver diferentes

categorias de interpretacdes sobre ela.

3.2. TEORIA DO AGENDAMENTO E ENQUADRAMENTO NOTICIOSO

Para explicar essas duas teorias do jornalismo, que estdo presentes no dia a dia
do jornalista, partimos de um ponto de vista historico. Durante o século XV, o principal
e primeiro passo para a difusdo da informacdo foi dado. Inventada pelo alemdo
Johannes Gutenberg, a prensa moével possibilitou que a comunicagdo se ampliasse em
grande escala difundido seu alcance. Hoje em dia, o jornalismo desempenha a funcao de
informar e moldar a opinido publica. Mas ao contrario do que se pensa, o jornalismo

ndo informa com isen¢ao e neutralidade.
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Aqui adentramos uma observa¢do importante: os meios de comunicacio
possuem critérios de abordagens préprios de certos temas e ocasides. A mesma coisa
vale para quais métodos e mecanismos ¢ elaborado as mensagens, por exemplo, o
enquadramento das noticias.

Retornando ao assunto, da imparcialidade e isen¢@o no jornalismo, além dos
critérios do meio de comunicagao, o jornalista tem critérios pessoais que podem vir a se
chocar com o canal de comunicagdo que trabalha. De maneira geral, as atividades dos
jornalistas sdo responsaveis por mediar temas de interesse do publico, além de fornecer
dados e informagdes sobre fatos importantes a populagdo. Essa mediagado ¢ realizada por
meio de diferentes géneros no jornalismo, podendo ser noticias, reportagens,
reportagens especiais, colunas e artigos. Cada um desses géneros desempenha uma
funcdo e contém caracteristicas especificas, como, por exemplo, o posicionamento de
opinido do jornalista, autor da matéria.

Uma relagdo que ¢ importante a ser observada ¢ entre a imprensa e as editorias
de um canal de comunicagdo. As atividades politicas sempre costumam ter manchetes
em destaque em épocas de elei¢do. Sejam nacionais ou, até mesmo, municipais, elas
tém grande importancia nos veiculos de comunicac¢do de cada regido.

Nos periodos eleitorais ¢ que a grande influéncia da imprensa faz sua aparicao.
Os conteudos veiculados podem ter uma impressdo positiva ou negativa sobre os
candidatos e, assim, influenciar as escolhas dos cidaddos a quem votar. Em alguns
estudos do jornalismo, acredita-se que nenhuma informagdo divulgada por qualquer
meio ¢ um fato absoluto. Cada noticia € o resultado de uma perspectiva do escritor sobre
tal fato. Essa mesma situagdo pode ser observada de outro angulo, assim uma nova
perspectiva do ocorrido ¢ gerada.

Usados para decidir como transformar fatos em noticias, esses critérios de
noticiabilidade e teorias do jornalismo sdo definidos pelo interesse publico, o tempo das
noticias - se algo ¢ factual ou ndo.

Para Traquina (2005), ao consumir noticias, o leitor busca sempre entender os
fatos ao seu redor, sejam eles dos aspectos sociais, psicoldgicos ou referente ao espago
geografico. Ao aplicar esses critérios e dar inicio ao processo de criacdo do texto,
diversas teorias do jornalismo se aproximam do redator. De forma “sorrateira”, sem que
ele perceba, elas se fazem presentes.

Uma dessas teorias ¢ a do agendamento ou agenda-setting. De acordo com

Soares (2009), a midia ndo apenas pauta as questdes que rodeiam as questdes sociais,



20

mas também influencia as percepcdes dos leitores sobre esses topicos, criando
narrativas que conduzam as historias que desejam contar. “Agendamento constitui,
portanto, uma faculdade ou atributo da representagao jornalistica, implicando o poder de
estabelecimento de uma hierarquia coletiva de importancia e prioridades para a
sociedade” (SOARES, 2009, p.49).

Ao determinar o que deve ser incluido no texto e o que falta nele, essa
abordagem ¢ chamada de teoria de enquadramento. Ao se utilizar de determinadas
palavras e de fotografias na constru¢do de um texto, o reporter da um direcionamento ao
fato, a sua versdo do fato. “Ao fornecerem, repetirem e, portanto, reforgarem palavras e
imagens que referenciam algumas ideias, mas ndo outras, os enquadramentos tornam
algumas ideias mais salientes no texto, outras menos e outras inteiramente invisiveis”
(SOARES, 2009, p.57).

Uma das estratégias de abordagem jornalistica, o enquadramento trata-se do
processo em que os jornalistas escolhem palavras para a elaboracdo de uma ideia,
hierarquizam informagdes, aprofundam ou ndo a discussdo sobre um assunto e
selecionam dados e imagens para compor uma matéria. Tudo isso molda a forma como

uma realidade ¢ construida e, consequentemente, compreendida pela populacao.

3.3. REINVENCAO DAS MIDIAS EM TEMPOS DE PANDEMIA

Em um ano afetado pela pandemia do novo coronavirus, o cendrio do calendario
eleitoral do Brasil sofreu alteracdes. Entre adiamentos e novas defini¢des, as eleigdes
neste ano atipico levaram os brasileiros as urnas para participarem da escolha de
prefeitos e vereadores de suas cidades.

Se o jornalista j4 possuia atribuigdes antes da pandemia, nesse momento de
confinamento, devido ao isolamento social, surgiram muitas mais decorrentes da Covid-
19. Essas atribui¢des, direcionadas aos jornalistas, sdo reflexos de todo o processo de
producdo e execucao da atividade profissional. Elas sdo fundamentais nessas atividades
para que assim o material divulgado e produzido tenha a confiabilidade e veracidade na
midia. Diante do alastramento da Covid-19 pelo mundo, a forma de trabalhar e de
atingir essas atribui¢des mudaram. Assim como todos os outros campos de atuagdo, o
jornalista passou a adotar diversas séries de acdes protetivas em um cendrio repleto de
adaptacdes e inovagdes nas atividades atribuidas as campanhas eleitorais em tempos de

pandemia.
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Agora com as medidas de prevengdo ao Covid-19, com o distanciamento
controlado, uso de mascaras e com a utilizagdo do alcool em gel, as campanhas passam
a ter uma presenca forte na internet, através do uso das redes sociais.

Para Mailini e Antuon (2013), a internet e as redes sociais determinaram um
novo cenario midiatico, onde as noticias ndo sdo mais veiculadas apenas pela midia
formal. De forma simples, ndo apenas o meio de divulgagdo dessas noticias, mas o mais
importante, a forma de divulgacdo dessas noticias pode ser formal, por canais oficiais da
midia, informais ou redes individuais de informacao.

Desde o surgimento do jornalismo até hoje, mesmo com o surgimento da
internet, a principal fun¢do das noticias ¢ fornecer informagdes confidveis. No que lhe
concerne, essas informacdes devem ser baseadas na autenticidade e objetividade, para
que assim o compromisso com o leitor que utiliza o contetido veiculado no jornal, seja
na forma do modelo impresso ou digital, seja mantido sempre.

Detalhando de uma maneira geral o proximo tépico desta pesquisa, podemos
dizer que em alguns casos, o jornalista ndo deve apenas elaborar e fornecer noticias, ou
seja, as informagdes factuais mais recentes. E preciso defini-las, vincula-las a outros
fatos ja existentes e explicar suas razdes e avaliar suas possiveis consequéncias. De
forma geral e cliché, devemos ndo apenas entregar noticias aos leitores, mas também
entregar o conteudo por tras e em torno das noticias. Ou seja, € preciso analisar, explicar

0 que aconteceu.
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4. METODOLOGIA

A metodologia adotada no presente trabalho parte de uma abordagem
qualitativa, com carater de abordar, com profundidade, a visibilidade dos candidatos nas
elei¢cdes municipais de 2020. Para tal objetivo, se pretende analisar as fotografias, titulos

e legendas das imagens nas matérias do jornal Didrio de Santa Maria.

4.1. NATUREZA DA PESQUISA

Dando sequéncia na metodologia da presente pesquisa, partimos de um método
de trabalho hibrido, misturado entre os métodos de analise de contetido e analise de
imagem. A razdo por essa escolha ocorre porque a pesquisa qualitativa ndo se limita ao
uso de uma teoria, paradigma ou método, mas permite o uso de varios procedimentos e
técnicas. Esse valor qualitativo ¢ expresso a partir da investigagcdo da compreensdo da
intengdo e do significado do comportamento humano. Como a pesquisa em discussao,
esse significado analisado nas imagens e textos nos trara a visibilidade que buscamos.

Ao se utilizar da metodologia de andlise de contetido, a justifica ¢ que no campo
da comunicacdo esse método ¢ eficaz para identificar os processos com base no
reconhecimento e compreensao dos fatos noticiosos. Como a area da comunicagao sobre
alteracdes ¢ mudancgas essa forma de estudo também se atualiza constantemente com a
utilizacdo de novas tecnologias no jornalismo.

Quando se trata do uso da metodologia de andlise de imagem, a justificativa ¢
que a informagdo n3o aparece mais apenas na narrativa ou na fala escrita. Com a
evolugdo das tecnologias, o jornalismo sentiu a necessidade de contemplar elementos de
significacdo em seus textos. A andlise de imagem parte da ideia de que as imagens e
textos escritos se complementam e tém uma fun¢do colaborativa. A se utilizar de
imagens para contar fatos, vocé transmite a historia para geragdes futuras, e ao mundo.

Dito isso, a seguir partiremos para uma explicacdo mais direta sobre cada uma

dessas metodologias nessa pesquisa.

4.1.1. Analise de Contetido (AC)

A andlise de contetido ¢ um método usado para determinar a representagdo de

eventos através de varias técnicas de pesquisa. Baseado no livro "Analise de Conteudo"
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de Laurence Bardin, o qual ¢ frequentemente citado como referéncia para esta categoria
metodoldgica, esse método se utiliza de uma pré-analise, em que se observa a escolha
do material a ser submetido com essa analise e se formula hipoteses para o
entendimento da interpretacao final.

Para Bardin (2011), a andlise de contetdo pode ser definida como:

Um conjunto de instrumentos metodologicos cada vez mais sutis em
constante aperfeicoamento, que se aplicam a ‘discursos’ (conteudos e
continentes) extremamente diversificados. O fator comum destas técnicas
multiplas e multiplicadas - desde o calculo de frequéncias que fornece dados
cifrados, até a extragdo de estruturas traduziveis em modelos - é uma
hermenéutica controlada, baseada na dedugdo: a inferéncia (BARDIN, 2011,

p. 15).
Em outra perspectiva, para o autor Wilson Corréa da Fonseca Junior (2005), a

analise de contetido estd relacionada a obtencdo de resultados com base na logica,
raciocinio e interpretacdo das informacgdes e dados. “Na andlise de contetdo, a
inferéncia é considerada uma operagao logica destinada a extrair conhecimentos sobre
os aspectos latentes da mensagem analisada” (FONSECA JUNIOR, 2005, p. 284).

Conforme Fonseca Junior (2005), a analise de contetido oscila entre dois
extremos, uma hora aspectos quantitativos e outra qualitativos, dependendo da intengdo
do pesquisador. Neste caso, abordaremos mais o carater qualitativo nesta pesquisa.

Para alcancar os objetivos da pesquisa mencionados anteriormente, a analise de
conteudo tem o papel demostrar a presenca dos candidatos no enquadramento noticioso,
no texto linguistico, das matérias do jornal Didrio de Santa Maria durante o periodo
eleitoral. Mais especificamente, ao se observar ¢ identificar na visualidade deles, no
titulo da matéria e dos seus textos de apoio.

Para concluir a introdu¢do dessa forma de andlise, se pretende observar as
interpretacdes dos textos linguisticos que compdem as noticias. Em especifico, o titulo,

o texto de apoio e as manchetes do jornal nos periodos selecionados.

4.1.2. Analise de Imagens (Al)

A imagem sempre foi um dos principais meios de comunica¢do na historia.
Desde a pré-histéria até agora, a imagem carrega valores que nem sempre o texto escrito
sozinho consegue. Para a percepcao humana, a visdo sempre foi muito importante, pois
¢ um recurso cognitivo que alimenta essa necessidade de produgdo de imagens pelo

homem.



24

Como a ciéncia mostra, 75% da percep¢do humana ¢é visual. Depois vem a
percepcao auditiva (20%), enquanto outras modalidades somam juntas
apenas 5% de nossa capacidade de perceber o mundo que nos cerca.
(BRASIL, 2005, p. XIX)

Para Iluska Coutinho (2005), a leitura e analise de imagens partem da agdo
inicial de perceber imagens. Nesse sentido, a andlise de imagens pode ser considerada

uma maneira de comunicagdo com o proximo em sociedade.

E precisamente essa capacidade das imagens de comunicar uma mensagem
que constitui o aspecto principal de sua analise. Em outras palavras, interessa
a analise de imagem compreender as mensagens visuais como produtos
comunicacionais, especialmente aquelas inseridas em meios de comunicagdo
de massa: fotografias impressas em jornais, anuncios publicitarios, filmes,
imagens difundidas pela televisdo ou ainda disponiveis na internet
(COUTINHO, 2005, p.330 € 331).

Ainda para a autora, a importancia da analise da imagem pode ser acentuada
pelo espaco ocupado pelas fotografias na vida em sociedade, pois, segundo ela, as

origens religiosas do homem sdo reforcadas pelos conceitos de imagem e semelhanca.

[...] a imagem, por sua polissemia, teria anteriormente enfrentado a tentativa
de controle pela escola, que buscava subordina-la ao papel de ilustragdo,
apenas, com a inser¢do de legendas cujo texto indicaria ao aluno o sentido a
ser percebido (COUTINHO, 2005, p.333).

Em uma imagem fotografica, o objeto ou fato referido ¢ real e concreto. Um
testemunho de algo que aconteceu, fixado e "congelado" no tempo apos o clique da
camera. Uma simples imagem pode ser apreciada por milhdes de pessoas, em diferentes
momentos e, mesmo assim, ter diferentes interpretacoes.

De forma geral, ao analisar as imagens entendemos que elas ndo sdo a realidade,
esse espelho do real, mas, sim, 0 compromisso que o jornalismo tem em passar uma
certa realidade. Assim nesta pesquisa, com uma linha de investigacdo que considera a
imagem como documento, além de uma narrativa que exercita o olhar, entende-se que a
fotografia ¢ um elemento principal para a visibilidade dos candidatos. Dessa forma, para
a analise de imagens nessa presente pesquisa, partimos de referéncias ja apresentadas
previamente, na qual serd observado no enquadramento do texto imagético a visualidade
pela linguagem fotografica utilizada nas fotos das péaginas do jornal Didrio de Santa
Maria em 2020 durante o periodo das eleigdes municipais.

Neste caso, para um entendimento mais técnico, com base no que foi
apresentado até o momento, se busca observar com a analise de imagem a presenca dos
candidatos em seu enquadramento imagético e o sentido que ¢ produzido ao ilustrar a
matéria no jornal na presenca dos seis candidatos a eleigdes no primeiro turno, e mais

para a frente, dos dois candidatos que se direcionaram ao segundo turno.
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4.2. TABELA DE ELEMENTOS PARA ANALISE DO CORPUS

Para melhor exemplificar quais elementos serdo analisados partiremos da
concepcao de uma tabela para melhor visualizagdo do que se pretende coletar e analisar
nas matérias do jornal. Para isso, utilizamos parte da metodologia do Trabalho de Final
de Graduagdo da entdo jornalista formada pela Universidade Franciscana Thayane
Cristine Rodrigues, como referéncia na construcdo da presente tabela de elementos a
serem coletados e analisados. Em seu trabalho, Rodrigues (2019) abordou as estratégias
midiaticas nas elei¢des presidenciais de 2018 na representagdo da candidata Manuela
D’Avila em fotografias e textos jornalisticos. A tabela a seguir representa os elementos

usados por Rodrigues na sua pesquisa no cruzamento das suas analises.

Figura 1 — Tabela dos elementos de analise em que a metodologia foi baseada

TABELA DOS ELEMENTOS DE ANALISE

_ _ ANALISE DE CONTEUDO
ANALISE DE CONTEUDO TEXTUAL FOTOGRAFICO
(tecnica e linguagem)

, . Plano (tipo - sentido - significado
Sentido e significado do texto (tip g )

Enquadramento (vertical - horizontal)
Ponto de vista
Tipo de objetiva
O que a foto diz

Cruzamento das analises

Representacao

Fonte: RODRIGUES, 2019, p52.

Para a presente pesquisa, partiremos de uma tabela adaptada, a partir da
apresentada anteriormente. Os elementos aqui apresentados serdo os que se pretende

evidenciar nesse uso dessa metodologia hibrida de andlise de contetido e fotografica.
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Figura 2 — Tabela dos elementos de analise adaptado para este trabalho

TABELA DE ELEMENTOS DE ANALISE

ANALISE DE CONTEUDO TEXTUAL ANALISE DE CONTEUDO FOTOGRAFICO

* Visualidade dos planos (Quais e seu sentido);
* Visualidade do enquadramento (O que a foto diz);

* Visualidade na forma escrita e numeral;

ANALISE COMPARATIVA DOS CANDIDATOS A ELEICAO

Fonte: Elaborado pelo autor.

4.3. CORPUS DA PESQUISA: SELECAO E METODOLOGIA DE ANALISE

Para destacar e seguir com o corpus de pesquisa desta monografia, em primeiro
lugar, observou-se a presenca dos candidatos no enquadramento noticioso, no texto
linguistico, durante o periodo eleitoral; depois, identificou-se a visualidade dos
candidatos na abordagem dada as noticias do jornal, pelo texto imagético, a Prefeitura
Municipal; e por ultimo, comparou-se a visibilidade entre eles, na cobertura do jornal,
ao poder executivo.

O corpus ¢ constituido por noticias da edigdo impressa do Jornal Diario de Santa
Maria veiculadas durante a cobertura das eleigdes municipais em 2020. A edi¢do
impressa do veiculo a ser analisada corresponde aos periodos de primeiro e segundo
turno das elei¢cdes no municipio. No primeiro, o jornal dos dias 14 e 15 (edig@o de final
de semana) de novembro de 2020. J& no segundo, partimos da analise do periddico
diario, dos dias 28 e¢ 29 (edigdo de final de semana) de novembro de 2020. De forma
pratica, se identificou nesses dois periddicos, por se tratar das edigdes de fim de semana,
todas as matérias que citavam as elei¢cdes. Ao todo foram 7 materiais informacionais
coletado, entre a capa e as noticias dos periddicos diarios.

A justificativa para escolha dessas datas em especifico parte da afirmagdo que ¢

nesses periodos finais que a cobertura das eleigdes ganha mais forga. Tanto para os
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candidatos, na conquista dos eleitores, quanto para os jornalistas que trabalham na
cobertura eleitoral. Nesse periodo é que se intensifica a propaganda politica, bem como
a divulgacao dos planos de governo de cada partido e a realizagdo de debates entre os
candidatos a prefeitura.

O veiculo escolhido para a andlise, como mencionado anteriormente, foi o Jornal
Diério de Santa Maria, em especifico a edi¢do impressa, por ser um dos poucos jornais
distribuidos no municipio com um foco mais local.

Para que todas essas inquietacdes que norteiam o problema dessa pesquisa (qual
foi a visibilidade dos candidatos durante a cobertura das eleigdes municipais em 2020
no site do jornal Diario de Santa Maria durante o periodo das elei¢cdes?) tenham uma
conclusdo, nesse uso hibrido das duas metodologias (AC e Al), se pretende analisar a
capa ¢ as matérias do jornal que apresentem textos e fotos, que apresentem processos de
visualidade, sobre as elei¢des nos dois turnos. Assim que finalizada, se pretende olhar
na totalidade na forma de uma andlise comparativa do ponto de vista das fotos a
visibilidade dos candidatos na cobertura do jornal Diario de Santa Maria nas eleigdes

municipais em 2020 ao Poder Executivo obtido através das analises de textos e fotos.

4.3.1. O jornal Diario de Santa Maria

Criado em 2002, o jornal Diario de Santa Maria surgiu no municipio de Santa
Maria (RS) incorporado ao grupo RBS de comunicacgao, com sede na Avenida Mauricio
Sirotsky Sobrinho, no bairro Patronato. Com circulagdo diaria, desde 2004 o veiculo
detém o primeiro lugar do mercado local e, atualmente, abrange 33 municipios,
localizados na regido central do estado. A edigdo impressa passa nas casas de seus
assinantes de segunda a sdbado, com edi¢do conjunta de final de semana. Desde o ano
de 2017, o veiculo passou a ser de um grupo de empresarios de Santa Maria e passou a
operar em uma nova sede, localizada na rodovia RSC-287, no bairro Camobi.

O veiculo ainda é chamado de Diario de Santa Maria, mas oficialmente seu
“novo” nome passou a ser “Diario” e, no impresso, simbolizado apenas pela letra “D”.
O Didrio de Santa Maria, atualmente, costuma ter 24 paginas durante a semana e 80 aos
finais de semana - entre a “Revista Mix”, os classificados e o jornal que tem em torno
de 44 paginas.

O ano de 2020 foi totalmente atipico para jornalistas e também para o processo

eleitoral na totalidade. A pandemia da Covid-19 resultou em inumeras mudangas, que
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impuseram medidas de prote¢do, uso de mascara, entre tantas outras. Em Santa Maria,
as eleicdes municipais foram um momento historico para a cidade. A populagdo foi as
urnas para escolher quem deveria estar a frente do municipio pelos proéximos quatro
anos. O ano de 2020 foi a segunda vez na histéria que Santa Maria experimenta o
segundo turno de uma elei¢do municipal, a qual colocaria os atuais prefeito e vice-

prefeito em lados opostos.

Figura 3 — Reporteres do veiculo realizando a cobertura das elei¢cdes 2020.

I lg”fmll |
”In

H . B

Fonte: Reprodugdo.

Nos dias das elei¢gdes, primeiro e segundo turno, o Didrio de Santa Maria
realizou uma extensa cobertura jornalistica para que o eleitor ficasse bem-informado.
Foram mais de 40 profissionais na redagdo e nas ruas para trazer, em tempo real, com
textos, fotos e videos, todos os detalhes da disputa entre os candidatos a Prefeitura

Municipal da cidade.

4.3.2. Eleicoes para a Prefeitura de Santa Maria em 2020

Em Santa Maria, as elei¢cdes aconteceram em dois turnos, o primeiro ocorreu no

dia 15 de novembro de 2020 e o segundo em 29 de novembro. Iniciando em setembro e
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se desenrolando até novembro, as elei¢des em 2020 levam até as urnas 145.406 mil
santa-marienses para escolher seus representantes no Poder Legislativo e Executivo de
Santa Maria. Na sequéncia, o segundo turno das elei¢des, levou 140.266 mil pessoas
para decidir qual candidato se tornaria o prefeito de Santa Maria.

Para contextualizar sobre o cendrio eleitoral de Santa Maria, aqui serdo
destacados os principais nomes ao cargo de vereadores e de prefeito, juntamente de seu
companheiro a vice-prefeito no municipio do coracao do Rio Grande do Sul.

No primeiro turno das elei¢des, o municipio teve 340 candidatos para ocupar
apenas 21 cadeiras na Camara de Vereadores de Santa Maria. Os eleitos, em ordem de
quantidades de votos, foram: Alexandre Vargas (Republicanos) com 2.686 mil votos;
Adelar Vargas - Bolinha (MDB) com 2.659 mil votos; Werner Rempel (PCDoB) com
2.604 mil votos; Pablo Pacheco (PP) com 2.375 mil votos; Rudys Rodrigues (MDB)
com 2.175 mil votos; Valdir Oliveira (PT) com 1.814 mil votos; Admar Pozzobom
(PSDB) com 1.741 mil votos; Tubias Calil (MDB) com 1.683 Votos mil votos; Ricardo
Blattes (PT) com 1.658 mil votos; Juliano Soares/Juba (PSDB) com 1.613 mil votos;
Marina Callegaro (PT) com 1.602 mil votos; Delegado Gettlio (Republicanos) com
1.444 mil votos; Anita Costa Beber (PP) com 1.320 mil votos; Jodo Ricardo
Vargas/Cel. Vargas (PP) com 1.315 mil votos; Givago Ribeiro (PSDB) com 1.309 mil
votos; Tony Oliveira (PSL) com 1.280 mil votos; Roberta Leitdo (PP) com 1.129 mil
votos; Paulo Ricardo/Comunicador Paulo Ricardo (PSB) com 1.102 mil votos; Manoel
Badke/Professor Maneco (Democratas) com 1.016 mil votos; Luci Duartes/Prof Luci
Tia Da Moto (PDT) com 986 mil votos e Danclar Jesus Rossato/Professor Danclar
(PSB) com 859 mil votos.

Ja para prefeito do municipio em 2020, tiveram seis candidatos a prefeitura
municipal no primeiro turno. Pela logica de quantidades de votos e acompanhados dos
seus vices, os candidatos a prefeito foram os seguintes: Sergio Cecchin (PP)/ Vice:
Francisco Harrisson com (MDB) com 35.218 mil votos; Jorge Pozzobom (PSDB)/Vice:
Rodrigo Décimo (PL) com 33.080 mil votos; Luciano Guerra (PT)/Vice: Marion
Mortari (PSD) com 31.843 mil votos; Jader Maretoli (Republicanos)/Vice: Maria
Helena Rodrigues (Republicanos) com 12.901 mil votos; Marcelo Bisogno (PDT)/Vice:
Fabiano Pereira (PSB) com 12.515 mil votos e Evandro Behr (Cidadania)/Vice: Carla
Kowalski (Cidadania) com 7.369 mil votos.

No segundo turno das eleigdes, dois candidatos avangaram para decidir quem

iria ocupar um lugar no Poder Executivo de Santa Maria. Os candidatos foram: Jorge
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Pozzobom (PSDB)/Vice: Rodrigo Décimo (PL) e Sergio Cecchin (PP)/ Vice: Francisco
Harrisson (MDB). Pozzobom e Décimo, com 71.927 mil votos, ganharam as elei¢des

municipais contra 53.616 mil votos depositados sobre Cecchin e Harrisson.
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5. A VISIBILIDADE DOS CANDIDATOS NA COBERTURA ELEITORAL
PARA A PREFEITURA MUNICIPAL EM 2020

Conforme tudo que foi tratado até aqui pelos autores e conceitos apresentados,
agora se inicia a analise das paginas do jornal Diario de Santa Maria. Partindo da
proposta de analisar a visibilidade dos candidatos na cobertura eleitoral, realizada pelo
veiculo de comunicagdo, para a Prefeitura Municipal de 2020, dividimos esse capitulo

em dois: um dedicado ao primeiro turno e, na sequéncia, um para o segundo turno.

5.1. PRIMEIRO TURNO DAS ELEICOES DE 2020

O primeiro turno das elei¢des em 2020 ocorreu no dia 15 de novembro. Como
explicado anteriormente, aqui analisaremos a edi¢do impressa do jornal Diario de Santa

Maria dos dias 14 e 15 desse mesmo meés.

5.1.1. Noticia 1: capa jornal Diario de Santa Maria, dias 15 e 16 de novembro de
2020
Figura 4 — Capa do jornal dos dias 14 e 15 de novembro de 2020.
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204.282 eleitores
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0 que é preciso levar na hora
do voto e onde consultar
as secOes eleitorais

=
Alista com os nomes dos >.
340 candidatos a vereador
aptos em Santa Maria - -]
o—

0Os detalhes do dltimo debate
entre os prefeituraveis e os
bastidores do encontro

TV Didrio terd cobertura ao
vivo no domingo a partir das
7h.Veja como acompanhar

SABADO E DOMINGO
14 E 15 NOVEMBRO 2020

Fonte: Reprodugao/Diario
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O primeiro material noticioso a ser analisado ¢ a capa do jornal publicado nos
dias 14 e 15 de novembro de 2020, no veiculo Diario de Santa Maria. A presente capa
apresenta o seguinte titulo: “6 caminhos para convencer 204.282 eleitores”. Ja no
texto de apoio, na mesma pagina consta: “Em uma palavra, Jader Maretoli, Sergio
Cechin, Luciano Guerra, Evandro Behr, Marcelo Bisogno e Jorge Pozzobom
resumem a trajetoria de 42 dias em uma campanha marcada pela pandemia. Os
candidatos a prefeito pedem, pela altima vez antes do encontro com as urnas neste

domingo, o voto dos santa-marienses”, conforme figura 5.

Figura 5 — Titulo da capa do Diério de Santa Maria.

Em uma palavra,

Jader Maretoli, Sergio Cechin,
Py Luciano Guerra, Evandro Behr,

Marcelo Bisogno e Jorge

Pozzobom resumem

atrajetoria

de 42 dias

emuma

campanha
marcada pela

pdlrad convencer s

prefeito pedem, pela Ultima

- vez antes do encontro com
e e I O re S as urnas neste domingo, 0
L] voto dos santa-marienses

Fonte: Reprodugao.

No titulo e texto de apoio, € possivel notar a visualidade de todos os candidatos a
prefeitura municipal de Santa Maria. O nimero “6”, além de ser usado no texto, em
forma de numeral, pois demonstra mais for¢a para os leitores, representa os “seis”
concorrentes ao cargo de prefeito.

Na sequéncia, o corpo da capa apresenta seis imagens acompanhadas de
palavras, que como o texto de apoio explica representam a trajetoria dos candidatos nos
42 dias de campanhas eleitorais marcadas pela pandemia da Covid-19. Jader Maretoli
escolheu a palavra “diferente”; Sergio Cechin escolheu “orgulho”; Luciano Guerra
escolheu '"esperanca'; Evandro Behr escolheu “propdsito”; Marcelo Bisogno
escolheu “mudang¢a” e Jorge Pozzobom escolheu “compromisso”. Foram escolhidas
para analise as seis fotos, devido ao seu mesmo plano e proporgdes fotograficas, junto

do material textual que as acompanha, conforme figura 4.
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Figura 6 — Imagens que ilustram a capa
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Fonte: Reprodugéo.

A figura 6 podemos ver um primeirissimo plano (PPP) de todos os seis
candidatos. O primeirissimo plano se caracteriza quando podemos identificar apenas
detalhes ocupando todo o quadro da imagem no enquadramento, por exemplo: maos,
olhos, boca e nesse caso os rostos de cada um deles fica em evidéncia. Este plano,
segundo Camara (2005), ¢ comumente utilizado para evidenciar as expressoes faciais do
personagem fotografado. Neste caso, os personagens da questdo sao os seis candidatos
retratados em suas respectivas fotos. Adentrando sobre o significado da imagem, o
enquadramento da fotografia ¢ horizontal, mas por se tratar de um plano detalhe nao ¢
possivel identificar o todo da imagem, apenas o recorte feito com a fei¢cdo do rosto de
cada candidato.

Cruzando as andlises, a visibilidade obtida nas figuras 3 e 4 destaca uma breve
apresentacdo de todos os candidatos e suas expectativas para o futuro de Santa Maria.
De forma geral, nas duas andlises foi possivel perceber um isolamento dos rostos dos
candidatos, dando énfase ao detalhe, cujo objetivo ¢ trazer de forma mais abstrata a
leitura das fei¢des do rosto com as palavras escritas para o eleitor.

De acordo com Jodelet (2001), ao se colocar em imagens essas nogdes abstratas,
se tem um sentido de ideias da textura material, como mostrado na figura 4, fazendo
com que as imagens correspondam com as palavras. Assim, na construcdo destas
fotografias, podemos perceber que a visualidade dos candidatos ganha um corpo quando

unido aos esquemas visuais dessa abstracdo imagética e textual.
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5.1.2. Noticia 2: agenda dos candidatos, dias 14 e 15 de novembro de 2020

Figura 7 — Agenda dos candidatos

Marcelo Martins \a

marcelo. martins@diariosm.com.br D

Justica manda retirar veiculacao sobre pesquisa eleitoral

Qjuiz eleitoral Rafael Pagnon Cunha,

de dados; margem de erro; nivel de
titular da 135¢ Zona Eleitoral (ZE), defe-

municipio, distante de Santa Maria, € in-
confianga; nimero de entrevistas; nome

tuitivo que enscjaria despesas diversas”.
Deste modo, ‘em decorréncia do des-

(encabegada dporCecInn) . A pesquisa

¢ originaria de um jornal de Cachoeira

riu o pedido feito pela coligagio de Jorge

de quem realizou e contratou a pesquisa;

do Sul, 0 que estd posto no processo

Pozzobom (PSDB) para que fosse retira-
da a veiculagdo de uma pesquisa elei-
toral atribuida a candidatura de Sergio
Cechin (Progressistas). A representacio
feita por Pozzobom visava o material do

numero do registro.

PESQUISA REAL,
PESSOAS REAIS

cumprimento as regras de divulgagao
da pesquisa”, o maglstrada determinou:
aretirada das publicagoes das midias
sociais do candidato; a proibigao da
veiculagio da pesquisa em rddio e TV; a

pela prépria empresa. Acontece que, a0
analisar a peti¢ao da coligagdo autora
(em referéncia a Pozzobom), o juiz foi
induzido a erro porque todos os requi-
sitos foram cumpridos. Porém, a lei nao

candidato progressista, que teve publi-

Na decisdo, 0 magistrado pontua que
cagio, dentro do hordrio da propaganda

“causa profunda espécie que a

proibigio da confecgio e divulgagio em

exige que se faa mencdo aos adversd-
pantfletos e materiais publicitdrios

rios. A peqqmsa smsemou que Cechin

eleitoral (no rddio e na TV), e também esquisa ndo tenha contratante, que fagam constar a pesquisa lidera a intencdo de votos no primeiro
foi divulgado em redes sociais. Eaja custado um centavo e em voga (com sua apreensao, turno, e que ele vence tanto Pozzobom
Nele, consta uma pesquisa que aponta  tenha sido realizada por caso na rua estejam)”. quanto Luciano Guerra (em referéncia
para o candidato progrmsista?\derandu empresa com atividades \ ao candidato do PT) no 2¢ turno e em
adisputa no primeiro turno e, ainda, de impressao de livros e < CONTRARIEDADE qualquer que seja o cendrio. Portanto, a
que ele venceria os demais candidatos outros similes”, Ainda, na E LE| COES divulgagio da pesquisa seguiu a deter-
em todos 0s cendrios em um possivel sequéncia, Pagnon Cunha g 0advogado Robson Zinn minagao normal, ela estava devidamente

segundo turno. A candidatura de Cechin,
quando veiculou a pesquisa, assegurou
que ela foi devidamente registrada junto
ao sistema da ]usnga Eleitoral no TSE.
Em duas breves pdginas, o juiz faz as
seguintes observagoes. Sao elas: inexis-
téncia do periodo de realizagio de coleta

escreve que “refoge a qualquer 2020
légica e as regras comuns da

experiéncia que todo o custo de

uma pesquisa real, efetivada por pessoas  todas as fases previstas junto ao Tribunal
reais, ndo seja por qualquer candidato ou  Superior Eleitoral.

agremiagdo bancada. Até porque, sendo — A pesquisa nio foi contratada
aempresa que a teria realizado de outro pela coligagao “Santa Maria agora sim”

apresentou a Justiga Eleitoral
um pedido de defesa em que as-
severa que a pesquisa cumpriu com

registrada ¢ cumpriu exatamente com o
rito que a Legislagio Eleitoral necessita,
0 que esperamos do juizo ¢ a revogagao
imedita da liminar para restabelecer as
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Robson Zinn a coluna.

AGENDA DOS CANDIDATOS *

Vieja, abaixo, os principais compromissos dos prefeituraveis:

Jader Maretoli reforgou pedido de
ades3o a candidatura nesta reta final

0 candida-
| a
/ R

to a prefeito
Jader Maretoli
(Republicanos)
cumpriu, na
sexta-feira, uma
caminhada pela
regiao central i
da cidade. Ele \
conversou com w \
eleitores e ouviu
relatos de adesdo a candidatura dele. Também recebeu
clogios sobre o desem fpenh:) no debate, realizado pela
TV Didrio, na quinta-fe

A tarde, Jader foi ao Calgadio e passou por algumas
paradas de onibus e afirmou que, se eleito, ird mudar
o futuro de Santa Maria.

Evandro Behr recebe apoiadores em
casa e avalia a participacdo em debate

0 candidato a prefeitura
Evandro de Barros Behr (Ci-
dadania) cumpriu agenda em
casa quando reuniu-se com
apoiadores e com a assesso-
ria para fazer uma avaliagio
da campanha dele,que tem
ainda como candidata a vice,
Carla Kowalski, que € do mes- 8
mo partido dele.

0O prefeiturdvel também
recebeu em casa, no Bairro
Camobi, apoiadores. No
encontro, eles trataram de
detalhes e ajustes finais para
acarreata que serd realizada
neste sdbado.

iR

Cechin visita liderancas comunitdrias e
empresariais e recebe apoio ao pleito

Os candidatos
Sergio Cechin e
(Progressistas)

e Francisco Har-
risson (MDB)
realizaram, na
sexta-feira, di-
versas agendas
de campanha. A
dupla fez visitas
aempresas,
recebeu lideres de comunidades e planejou o fim de
semana de eleigoes.

Ainda durante a manha, Cechin realizou visitas a
empresas instaladas no Distrito Industrial de Santa
Maria, Em todas as oportunidades, o progressista
reiterou a necessidade de melhorar a infraestrutura do
local.

Marcelo Bisogno ouve da populacdo
mensagens de apoio antes do pleito

Ainda na ma- Fymwrs - WARAITR L VYT
nha de sexta-fei- —
ra, 0 candidato a
prefeito Marcelo
Bisogno (PDT)
recebeu elogios
e palavras de
incentivo da po-
pulagdo. Segun-
do a assessoria
do pedetista,

as mensagens refor¢aram o entendimento de que o
candidato tem reais chances de se encaminhar para
um eventual segundo turno.

Bisogno também ouviu depoimentos de moradores
quanto ao abandono de vdrias partes da cidade. O
candidato também sinalizou que, se eleito, investird
pesado na satide do municipio.

Luciana reforca compromisso de
duplicar a Faixa Nova de Camaobi

O prefeitu-
rivel Luciano
Guerra (PT)
comegou, na
sexta-feira, as
atividades de
campanha.
Primeiro, fez
panfletagem
em paradas de
6nibus na re-
gido central da cidade. Depois, junto com o candidato
a vice, Marion Mortari (PSD), reuniu-se com integran-
tes da Associagio dos Moradores Beira-Trilhos.

No encontro com os candidatos a prefeito, da TV
Didrio, entre outras propostas, Luciano reafirmou o
compromisso de realizar uma grande mobilizagao em
defesa da duplicagio da Faixa Nova de Camobi.

Pozzobom faz corpo a corpo com
eleitores e visita 0 empresariado

0 candida-
to a reeleigao,
o prefeito
Jorge Pozzo-
bom (PSDB),
e o candidato
a vice Rodrigo
Decimo (PSL)
junto a repre-
sentantes do
setor empre-
sarial da cidade. Em visitas a empresas, eles conversa-
ram com empresdrios e funcionarios para reafirmar o
compromisso com a retomada econdmica em meio a
pandemia de Covid-19.

Pozzobom esteve também no centro de Santa Maria
e conversou com eleitores.
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Fonte: Reprodugao/Diario.
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Na edicao do fim de semana, dias 14 e 15, a primeira matéria encontrada sobre
as eleigoes ¢ a agenda dos candidatos nos ultimos dias para contabilizar votos antes de a
populagdo ir as urnas. Na figura 4, podemos perceber a presenca de todos os seis

candidatos, ou seja, seis imagens que serdo detalhadas individualmente aqui na anélise.

Jader Maretoli

Na figura 8 podemos evidenciar um plano médio (PM), focando da cintura para
cima do candidato Jader Maretoli. O enquadramento da imagem ¢ horizontal e notamos
que o sentido da fotografia é composto por Jader, ao lado esquerdo da fotografia, com a
mao sinalizando um “positivo”. Em sua direita se encontra uma possivel eleitora com a
expressao de felicidade com as maos em seu peito. Na ocasido, Jader veste uma
camiseta com a frase “Jader ¢ 10”, nimero de sua campanha. Esse espago dedicado para
o candidato conta com o seguinte titulo: “Jader Maretoli reforcou pedido de adesao a

candidatura nesta reta final”, a fim de retratar a suas a¢des antes do dia das elei¢des.

Figura 8 — Jader Maretoli

Jader Maretoli reforcou pedido de
adesdo d candidatura nesta reta final

O candida-
to a prefeito ;

Jader Maretoli 9 £

(Republicanos)

cumpriu, na '

sexta-feira, uma |
caminhada pela w1y
regido central | ader

dacidade.Ele - | p
conversoucom | 4 l
eleitores e ouviu
relatos de adesdo a candidatura dele. Também recebeu
elogios sobre o desempenho no debate, realizado pela
TV Didrio, na quinta-feira.

A tarde, Jader foi ao Calgadao e passou por algumas
paradas de dnibus e afirmou que, se eleito, ird mudar
o futuro de Santa Maria.

Fonte: Reprodugao.

Sergio Cechin
Na figura 9 podemos evidenciar um plano médio (PM), focando da cintura para
cima do candidato Sergio Cechin. Com o enquadramento na horizontal, podemos

perceber ao olhar para a fotografia a presenca do concorrente ao pleito localizada de
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forma central da imagem. Cechin aparece junto de seu vice, Dr Francisco Harrison,
fazendo o sinal de “positivo”. Ao fundo, existe uma bandeira em que ¢ possivel
identificar a silhueta do progressista. No titulo podemos identificar o seguinte titulo:
“Cechin visita liderancas comunitirias e empresariais e recebe apoio ao pleito”, em

resumo das suas ultimas acdes para o dia das eleigdes.

Figura 9 — Sergio Cechin

Cechin visita liderancas comunitarias e
empresariais e recebe apoio ao pleito

Os candidatos \
Sergio Cechin e 1
(Progressistas) - \ml
e Francisco Har- AN
risson (MDB) \

realizaram, na
sexta-feira, di-
versas agendas
de campanha. A
dupla fez visitas
a empresas,
recebeu lideres de comunidades e planejou o fim de
semana de eleicoes.

Ainda durante a manha, Cechin realizou visitas a
empresas instaladas no Distrito Industrial de Santa
Maria. Em todas as oportunidades, o progressista
reiterou a necessidade de melhorar a infraestrutura do

local.

Fonte: Reprodugao

Luciano Guerra

Na figura 10 podemos evidenciar um plano médio (PM) mais aberto, chamado
por Sousa (2004) de plano americano. Na fotografia, com o enquadramento na
horizontal, podemos identificar o candidato ao lado direito da imagem, que conversa
com integrantes da Associagdo de Moradores Beira-Trilhos ao fundo, composta por
mulheres, homens e criangas. Em seu peito podemos perceber o adesivo de sua
campanha (o niamero 13 em uma figura de um coragdo) colado no lado esquerdo, assim
como o0 coragdo se localiza no corpo humano. No titulo podemos evidenciar a seguinte
frase: “Luciano reforca compromisso de duplicar a Faixa Nova de Camobi” como

resumo das suas ultimas ag¢des antes das eleigdes ao pleito.
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Figura 10 — Luciano Guerra

Luciano refor¢a compromisso de
duplicar a Faixa Nova de Camaobi

O prefeitu- R ﬁ
rével Luciano 9% L -
Guerra (PT) sl R L
comecou,na  he A ;
sexta-feira, as
atividades de
campanha.
Primeiro, fez
panfletagem
em paradas de
6nibus na re-
gido central da cidade. Depois, junto com o candidato
a vice, Marion Mortari (PSD), reuniu-se com integran-
tes da Associacdo dos Moradores Beira-Trilhos.

No encontro com os candidatos a prefeito, da TV
Didrio, entre outras propostas, Luciano reafirmou o
compromisso de realizar uma grande mobilizagao em
defesa da duplicagao da Faixa Nova de Camobi.

Fonte: Reprodugdo

Evandro Behr

Na figura 11 podemos evidenciar um plano médio (PM) com o enquadramento
na vertical, quando podemos identificar o personagem por inteiro quando estdo de pé,
que como define Souza (2004) ¢ uma composicdo alta e estreita que realga um
panorama vertical. Na fotografia podemos perceber o candidato usando uma mascara
com o seu numero de campanha no centro da imagem. Junto dele estd uma crianga que
utiliza a mesma mascara, os dois fazem o gesto de “positivo” com as maos com o
polegar para cima. No titulo é possivel identificar o seguinte titulo: “Evandro Behr
recebe apoiadores em casa e avalia a participacdo em debate” como resumo de suas

acoes.

Figura 11 — Evandro Behr

Evandro Behr recebe apoiadores em
(asa e avalia a participacdo em debate

0O candidato a prefeitura
Evandro de Barros Behr (Ci-
dadania) cumpriu agenda em
casa quando reuniu-se com
apoiadores e com a assesso-
ria para fazer uma avaliagao
da campanha dele, que tem
ainda como candidata a vice,
Carla Kowalski, que ¢ do mes-
mo partido dele.

O prefeiturdvel também
recebeu em casa, no Bairro
Camobi, apoiadores. No
encontro, eles trataram de
detalhes e ajustes finais para
a carreata que serd realizada
neste sdbado.
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Fonte: Reprodugao.

Marcelo Bisogno

Na figura 12 podemos evidenciar um plano médio (PM) no qual se evidencia a
presenca do candidato Marcelo Bisogno. Esse plano ¢ caracteristico quando podemos
identificar o enquadramento dos personagens da cintura para cima deixando pequenas
margens acima e abaixo da fotografia. O enquadramento da fotografia ¢ horizontal,
podendo identificar Bisogno ao lado direito da imagem. Ele segura panfletos de sua
campanha, enquanto que a sua esquerda estd um possivel eleitor que estd conversando
com o candidato.

Podemos identificar como titulo desse espago, designado para Marcelo Bisogno,
a seguinte frase: “Marcelo Bisogno ouve da populacio mensagens de apoio antes do

pleito” como resumo de suas agdes.

Figura 12 — Marcelo Bisogno

Marcelo Bisogno ouve da popula¢ao
mensagens de apoio antes do pleito

Ainda na ma- " Mﬂ‘;““ VRRRANL B WUE
nha de sexta-fei- _ : —
ra,o candidato a
prefeito Marcelo
Bisogno (PDT)
recebeu elogios
e palavras de ;
incentivo da po- |
pulagdo. Segun- f 7
do a assessoria sy W ‘
do pedetista,
as mensagens reforcaram o entendimento de que o
candidato tem reais chances de se encaminhar para
um eventual segundo turno.

Bisogno também ouviu depoimentos de moradores
quanto ao abandono de vdrias partes da cidade. O
candidato também sinalizou que, se eleito, investird
pesado na satide do municipio.

Fonte: Reprodugao.

Jorge Pozzobom

Na figura 13 podemos evidenciar um plano americano (PA) no qual se evidencia
a presenca do candidato Jorge Pozzobom. Um plano americano se configura quando
podemos identificar um corte nos personagens na altura da cintura ou das coxas ¢ uma
aproximacao do elemento fotografado. Pozzobom se encontra ao centro da imagem,
enquanto conversa com dois eleitores, localizados em ambos os cantos extremos da
fotografia. Conforme Sousa (2004), a forma mais comum quando se trata da

composicao de uma fotografia € colocar o motivo localizado ao centro da foto. “E uma
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forma de composicao que resulta com motivos simétricos e que cria, normalmente, uma
imagem repousante e equilibrada” (p. 80).

No texto linguistico, mais especificamente no titulo desse espago, podemos
evidenciar a seguinte frase: “Pozzobom faz corpo a corpo com leitores e visita o

empresariado” como resumo de suas agdes antes do pleito.

Figura 13 — Jorge Pozzobom

Pozzobom faz corpo 3 corpo com
eleitores e visita 0 empresariado

O candida-
to a reeleicao,
o prefeito
Jorge Pozzo-
bom (PSDB),
eocandidato |
avice Rodrigo f
Decimo (PSL) §
junto a repre-
sentantes do
setor empre-
sarial da cidade. Em visitas a empresas, eles conversa-
ram com empresdrios e funciondrios para reafirmar o
compromisso com a retomada econémica em meio a
pandemia de Covid-19.

Pozzobom esteve também no centro de Santa Maria
e conversou com eleitores.

Fonte: Reprodugao.

Ao cruzar as analises das figuras 8, 9, 10, 11, 12 e 13 a visibilidade que se obtém
dos candidatos parcialmente igualitaria. Na leitura imaggética, as fotografias apresentam
o mesmo plano, um plano médio (PM) com o enquadramento na horizontal, com
exce¢do do candidato Evandro Behr que foi retratado através de um PM, mas com o
enquadramento na vertical. Na leitura linguistica, todos os concorrentes tiveram sua
visibilidade no texto de forma bem clara. Todos estdo com duas linhas de titulo em cada

um dos seus respectivos espagos para a agenda da elei¢do antes da votagao ao pleito.

5.1.3. Noticia 3 - ultimo debate entre os candidatos a Prefeitura, dias 14 e 15 de

novembro de 2020
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NO ULTIMO ENCONTRO

¢, (55)3213-7117 D

Propostas, farpas, pedido
de resposta e de votos

RENAN MATTOS

JUNTOS COM O MESMO OBJETIVO Os candidatos Jader Maretoli (a partir da esq.), Sergio Cechin, Luciano
Guerra, Evandro Behr, Marcelo Bisogno e Jorge Pozzobom participaram do debate promovido pelo Diario

No tltimo debate a prefei-
tura de Santa Maria, realizado
na noite da tltima quinta-feira
pelo Didrio, o embate entre os
prefeiturdveis teve um tom di-
ferente dos demais debates e
paineis ao longo deste periodo
ceitoral. Por ser o ultimo en-
contro, antes da votagio deste
domingo, todos os
seis candidatos quise-
ram expor os planos
¢ ideias para o muni-
cipio em um eventual
governo. Desta forma,
os politicos tiveram,
a0 todo, mais de duas
horas para debater e
pedir por um voto aos
santa-marienses.

As falas mais contunden-
tes partiram, inicialmente, das
duas candidaturas governistas:
Jorge Pozzobom (PSDB), pre-
feito que busca a reeleicao, e de
Sergio Cechin (Progressistas),
que € o atual vice-prefeito, e que
busca o protagonismo a partir
de2021.

Ao longo de quatro blocos, 0s
candidatos puderam responder
perguntas de temas especificos

ELEICOES
2020

e também fizeram perguntas
livres entre si. O evento contou
com os cuidados como o dis-
tanciamento entre candidatos e
equipes.

O debate contou também
com direito de resposta. Isso
porque o candidato do Republi-
canos citou a atual gestdo, a cri-

tica gerou pedido de

Pozzobom, que teve
o direito de resposta
concedido. Ao final do
pemiiltimo bloco, a re-
gularizagao fundidria
do Bairro Nova Santa
Marta levantou polé-
mica entre Maretoli e
Pozzobom, que rebateu no tem-
po concedido para resposta.

PARTICIPACAO

@\\ recurso da equipe de
/ J D \

0 tltimo bloco foi feito com
a participagio dos leitores do
Didrio. Nos dias que antecede-
ram o evento, os cidadiaos pu-
deram enviar suas perguntas.
Na primeira questdo, Bisogno
respondeu  sobre estratégias
de combate a violéncia contra

a mulher. Maretoli falou sobre
satide. Luciano Guerra foi o ter-
ceiro e respondeu sobre a divi-
da do Instituto de Previdéncia
dos Servidores do Municipio.
A pergunta de uma leitora fez
com que Cechin falasse sobre a
gestdo plena da saude. Behr foi
questionado sobre os investi-
mentos para os distritos e mora-
dores do interior da cidade. Poz-
zobom foi o tltimo a responder
sobre 0s planos paraa educagao.

ULTIMA FALA

Ainda no sexto bloco, cada
candidato teve mais um minu-
to apds responder as perguntas
dos leitores e para as considera-
¢oes finais. Bisogno pediu opor-
tunidade, Jader enfatizou ne-
cessidade de renovagio, Cechin
agradeceu o apoio vindo das
ruas, Luciano prometeu que nao
ficard no gabinete, Behr garan-
tiu estar preparado e Pozzobom
diz que vai manter o foco.

Confira, na préxima pdgina,
os bastidores J()? tiltimo encon-
tro entre os seis candidatos ao
Executivo municipal.

SEGUE NA PAGINA 12>
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¥ i
SHARING
CLETAS
PERSONALIZADAS

e
LIVING

40

>

DIARIO DE SANTA MARIA

Fonte: Reprodugao/Diario

SABADO EDOMINGO, 14 E 15 DE NOVEMBRODE 2020 11



41

Figura 15 — Segunda pagina da matéria sobre o ultimo debate entre os candidatos

Politica
R 5532137117 D
RETA FINAL
Confi detalhes do Ulti debat
Ainda na noite da ultima quinta-feira,a TV Didrio  dir.), auxiliado por Maria Fernanda Mattos. O sorteio Os prefeiturdveis chegaram ao local uma hora antes.
realizou o inédito debate dos seis nomes que concor-  da ordem da apresentagio foi conduzido pela gerente  Cechin chegou junto de sua assessoria. Jader foi acom-
rem ao Executivo municipal. A mediagdo ficou a car-  comercial e coordenadora geral do evento, Silvana Sil-  panhado da esposa, e Behr, da mae e da vice. Na compa-

nhia dos vices, chegaram também Bisogno e Pozzobom.

go do editor de Politica, Marcelo Martins (na foto da  va (na foto da esq.).

JADER MARETOLI
Candidato pelo
Republicanos
concorre pela
segunda vez ao
principal cargo
do Executivo

SERGIO CECHIN
Atual vice-
prefeito, o

progressita com

mais 40 anos de
vida publica
concorre a
prefeito

LUCIANO GUERRA
Eleito duas

vezes vereador,
candidato
representa o
Partido dos
Trabalhadores

Os bastidores do
ultimo encontro

Entretanto, quem se tornou o centro das
atengoes entre um bloco e outro do debate foi
o proprio Jader. Depois um direito de resposta
concedido a Jorge Pozzobom (PSDB), por conta
de uma fala do republicano, no fim do 4° bloco,
Jader mostrou-se contrariado e questionou a co-
missdo julgadora que acatou o pedido da asses-
soriado tucano. Ainda durante o intervalo, Jader
tentou dissuadir a comissdo da decisdo. Jader,
Sergio Cechin (PP) ¢ Luciano Guerra (PT) ndo
levaram os vices da chapa para o debate, nem
nesse nem no debate anterior. Mesmo assim, 0s
candidatos nao deixaram de referendd-los ao
longo dos discursos no debate. Marcelo Bisogno
(PDT) e Guerra optaram por estar acompanha-
dos de ex-candidatos a prefeitura entre os asses-
sores. No caso do petista, Valdeci Oliveira, chefe
do Executivo da cidade de 2001 a 2008, foi o fiel
conselheiro.

ESCUDO

J4 Bisogno contou com o auxilio do candida-
to a vice, Fabiano Pereira (PSB), que o orienta-
va a cada intervalo. O pedetista também tinha
o reforgo estratégico de outros dois assessores,
sendo que um deles jd ocupou cargos eletivos
no Executivo e no Legislativo. Além dos asses-
sores e da imprensa, quem ndo parou um mi-
nuto foi a caneta de Jorge Pozzobom (PSDB).
A cada acusagao dos adversdrios, o candidato
fazia apontamentos em uma folha de papel. As
anotagoes, com certeza, serviram para o atual
prefeito lembrar quais criticas deveria rebater
quando tivesse a oportunidade de falar.

FOTOS RENAN MATTOS

EVANDRO BEHR
Esterante na
disputa pelo
Executivo
candidato
concorre pelo
partido Cidadania

MARCELO BISOGNO
Ex-vereador e
secretaro de
Mobilidade Urbana,
candidato do PDT
tenta a prefeitura
pela segunda vez

JORGE POZZOBOM
Atual prefeito

da cidade, tenta
seguir no cargo,
concorrendo a
reelei¢do pelo
PSDB

DIARIO DE SANTA MARIA

Fonte: Reprodugdo/Diario.
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Na noticia a ser analisada a seguir, se faz referéncia ao ultimo debate entre os
candidatos ao pleito municipal realizado pelo Diério no dia 12 de novembro. No titulo
podemos identificar o seguinte texto: “No ultimo encontro: Propostas, farpas,
pedidos de resposta e de votos”, ja na descricdo da imagem ¢ possivel encontrar a
seguinte sentenca: “Juntos com 0 mesmo objetivo: Os candidatos Jader Maretoli (a
partir da esq.), Sergio Cechin, Luciano Guerra, Evandro Behr, Marcelo Bisogno e
Jorge Pozzobom participaram do debate promovido pelo Diario”, como mostra na

figura 16.

Figura 16 — Material linguistico e imagético da primeira pagina analisada

Politica

, 65)3213-7117 D

NO ULTIMO ENCONTRO

Propostas, farpas, pedido
de resposta e de votos

RENAN MATTOS

JUNTOS COM O MESMO OBJETIVO Os candidatos Jader Maretoli (a partir da esq.), Sergio Cechin, Luciano
Guerra, Evandro Behr, Marcelo Bisogno e Jorge Pozzobom participaram do debate promovido pelo Diario

Fonte: Reprodugao
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Na linguagem imagética, observamos na figura 16 um plano médio (PM) mais
aberto que mostra todos os candidatos em pé com pequenas margens em cima € nos
lados. Com um enquadramento horizontal, a fotografia mostra os seis concorrentes com
as maos entrelacadas em frente ao corpo. Cechin, Luciano e Berh utilizam os adesivos
de suas respectivas campanhas no lado esquerdo do peito, j4 Bisogno ao lado direito.
Ao fundo podemos notar equipamentos de estidio e o espaco construido pelo Diario

para o debate.

Figura 17 — Material linguistico e imagético da segunda pagina analisada

-
Os bastidores do
r -
JADER MARETOLI u‘.tlmo encontro EVANDRO BEHR
ca;d'dzf.o pelo Entretanto, quem se tornou o centro das zfte'at"te Ta
coenpcl::rrlza:)r;cl)as atengdes entre um bloco e outro do debate foi ELS;:J ;vze °
segunda:vezdo o préprio Jader. Depois um direito de resposta candidato

concedido a Jorge Pozzobom (PSDB), por conta
de uma fala do republicano, no fim do 4° bloco,
Jader mostrou-se contrariado e questionou a co-
missdo julgadora que acatou o pedido da asses-
soriado tucano.Ainda durante o intervalo, Jader
tentou dissuadir a comissdo da decisdo. Jader,
Sergio Cechin (PP) e Luciano Guerra (PT) nao
levaram os vices da chapa para o debate, nem
nesse nem no debate anterior. Mesmo assim, os

concorre pelo
partido Cidadania

principal cargo
do Executivo

SERGIO CECHIN
Atual vice-
prefeito, o

progressita com

mais 40 anos de
vida publica
concorre a
prefeito

MARCELO BISOGNO
Ex-vereador e
secretaro de
Mobilidade Urbana,
candidato do PDT
tenta a prefeitura
pela segunda vez

)
JORGE POZZOBOM
Atual prefeito
| da cidade, tenta
seguir no cargo,
{

candidatos ndo deixaram de referendd-los ao
longo dos discursos no debate. Marcelo Bisogno
(PDT) e Guerra optaram por estar acompanha-
dos de ex-candidatos a prefeitura entre os asses-
sores. No caso do petista, Valdeci Oliveira, chefe
do Executivo da cidade de 2001 a 2008, foi o fiel
conselheiro.

ESCUDO

Ja Bisogno contou com 0 auxilio do candida-
to a vice, Fabiano Pereira (PSB), que o orienta-
va a cada intervalo. O pedetista também tinha

LUCIANO GUERRA o reforgo estratégico de outros dois assessores,

Eleito duas sendo que um deles jd ocupou cargos eletivos

vezes vereador, no Executivo e no Legislativo. Além dos asses-

candidato sores ¢ da imprensa, quem ndo parou um mi-
representa o nuto foi a caneta de Jorge Pozzobom (PSDB). concorrendo a

A cada acusagio dos adversdrios, o candidato
fazia apontamentos em uma folha de papel. As
anotagoes, com certeza, serviram para o atual
prefeito lembrar quais criticas deveria rebater l
quando tivesse a oportunidade de falar.

Partido dos
Trabalhadores

reelei¢do pelo
PSDB

-

Fonte: Reprodugao.

Na pagina seguinte, a matéria tem continuidade com um relato mais detalhado
sobre o ultimo debate realizado entre os seis candidatos antes das eleigdes. Na figura 17
podemos evidenciar, de forma linguistica, a presenca dos seis concorrentes ao pleito de
Santa Maria. Comecando pelo lado esquerdo, notamos a escrita de todos com os seus
nomes e sobrenomes.

No texto de apoio do candidato Jader Maretoli, podemos identificar a seguinte
frase: “Candidato pelo Republicanos concorre pela segunda vez ao principal cargo
do Executivo”. Na sequéncia, Sergio Cechin ¢ representado pela seguinte sentenca:
“Atual vice-prefeito, o progressista com mais de 40 anos de vida publica concorre a

prefeito”. Ja Luciano Guerra, o texto escrito que lhe faz referéncia ¢é: “Eleito duas
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vezes vereador, candidato representa o Partido dos Trabalhadores”. Assim
seguimos com Evandro Behr que em seu texto de apoio conta: “Estreante na disputa
pelo Executivo candidato concorre pelo partido Cidadania”. Marcelo Bisogno com
a frase “Ex-vereador e secretario de Mobilidade Urbana, candidato do PDT tenta a
prefeitura de pela segunda vez” e, por ultimo, Jorge Pozzobom com as palavras “Atual
prefeito da cidade, tenta seguir no cargo, concorrendo a reeleicio pelo PSDB”,
conforme a figura 17.

Em relacdo ao lado imagético das fotografias, de forma geral, todas elas se
encontram em um mesmo plano, um plano médio (PM) mais fechado, que de acordo
com Sousa (2004), pode ser considerado “um plano préoximo” (p. 79). Porém, na
imagem de Cechim podemos perceber uma leve elevacao em relagdo aos outros planos
e enquadramentos. O candidato encontra em um plano médio (PM) mais indo para um
quase primeiro plano (PP), pois enquadra o busto e um espaco, levemente grande em
cima da cabeca do progressista.

Outra observagdo, ¢ que podemos perceber a inten¢ao de utilizar uma foto com
tons mais frios € neutros nas imagens onde os candidatos ndo estdo nem sorrindo € nem
totalmente sérios, para transmitir a sensagdo de mais seriedade. Assim, as imagens
coincidem com uma caracteristica comum no uso de captacdo de retratos, possados ou
nao. No caso, na presente fotos, todas as imagens sdo espontaneas, € capturam os
concorrentes ao pleito durante sua fala e gesticulacdo, onde a sua expressdao com as
maos levantadas ou para lado.

Cruzando as andlises dessa forma, podemos observar nas figuras 16 e 17, a
visibilidade dos seis candidatos, tanto na linguagem textual e imagética. Mas com leves
alteragdes nos planos e enquadramentos em um dos candidatos, os textos trazem essa
visualidade atuando como complemento da imagem. Segundo Sousa (2004) a
importancia do texto em determinadas situagdes, nesta, em especifico cabe ao texto
“complementar informativamente a fotografia, inclusivamente devido a incapacidade

que a imagem possui de mostrar conceitos abstratos” (p. 76).
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5.2. SEGUNDO TURNO DAS ELEICOES DE 2020
O segundo turno das elei¢des em 2020 ocorreram no dia 29 de novembro. Como
explicado anteriormente, aqui analisaremos a edi¢do impressa do jornal Diario de Santa

Maria dos dias 28 e 29 desse mesmo més.

5.2.1. Noticia 4: capa jornal Diario de Santa Maria, dias 28 e 29 de novembro de

2020

Figura 18 — Capa do jornal dos dias 28 e 29 de novembro de 2020
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perguntas de temas variados 28/E:29 NOVEMBRO 2020 vivo do pleito de domingo
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Fonte: Reprodugao/Diério.
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Referente ao segundo turno das elei¢des, o material noticioso a ser analisado ¢ a
capa do jornal publicado nos dias 28 e 29 de novembro de 2020, no veiculo Diario de
Santa Maria. A presente capa apresenta o seguinte titulo: “Caneta mudara ou nao de
maos?”. Na sequéncia, o texto de apoio ganha sentido de complementar, além da
fotografia, essa metafora da “caneta” com a seguinte citacdo “Campanha eleitoral,
marcada pela metafora de quem tinha ou ndo a caneta em maos para governar,
chega ao fim. Na noite de domingo, Santa Maria sabera se Jorge Pozzobom seguira
como prefeito ou passara o cargo para o atual vice-prefeito, Sergio Cechin”,

conforme mostra a figura 19.

Figura 19 — Material linguistico e imagético da capa dos dias 28 ¢ 29 de novembro

DIARIOSM.COM.BR SANTA MARIA | ANO 19 | N°5.716 R$ 7,00

Caneta mudara ou ndo de maos?

s oge sy, Campanha eleitoral, marcada pela metéfora
. ) de quem tinha ou ndo a caneta em maos para
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Fonte: Reprodugao.

Na leitura imagética da capa do jornal dos dias 28 e 29, figura 19, podemos notar
a existéncia de um primeiro plano (PP), com cada um dos dois candidatos, que se
caracteriza quando os elementos fotografados sdo retratados a partir de seus bustos.

Com esse plano, somado mais essa sensacdo de angulo levemente contra-plongeé,
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transmite assim essa sensag¢do de rivalidade, ja que atual prefeito e vice-prefeito se
enfrentam ao pleito municipal. Este plano, como define Sousa (2004) também da o
nome de plano picado, quando o angulo visa valorizar o motivo fotografado. Ainda,
outra caracteristica que pode ser observada na imagem escolhida para ilustrar a matéria
¢ a exploragdo de um angulo um pouco mais desequilibrado, fazendo com que o
personagem fotografado ndo esteja exatamente no centro da imagem, a0 mesmo tempo
em que também nao se encontra 100% alinhado ao ponto de vista do fotografo.

Ao cruzar as andlises percebemos que nessa etapa das elei¢des, a visibilidade
passa a ter foco em dois personagens especificos: Pozzobom e Cechim. Uma vez que os
dois disputam o segundo turno das elei¢des, € perceptivel esse clima de combate entre
os antigos companheiros de jornada e, agora, rivais ao pleito Municipal.

Cabe ressaltar aqui que esta ¢ apenas uma leitura do pesquisador, passivel de
erros, mas ao observar a imagem podemos notar a presenga de Jorge Pozzobom a
esquerda da fotografia, com a respectiva caneta na mao direita, passando uma sensagao
de compromisso e estar atento e realizando anotagdes. Pozzobom ainda utiliza, em seu
lado esquerdo do peito, o adesivo de sua campanha. Na direita, podemos identificar a
imagem de Sergio Cechim que ndo tem nada préximo a suas maos, € ao contrario de
Pozzobom, ele gesticula com as maos um gesto que transparece inseguranga.

Uma imagem possui diversos significados e, estes, no que lhe concerne,
dependem do ponto de vista de seu publico observador, bem como de seu aparato
teorico e forma de perceber o mundo em volta. Desta forma, ao mesmo tempo em que o
texto enaltece os dois candidatos, a fotografia permite ao leitor mais perceptivo notar
gestos visuais que indicam emogdes nos concorrentes. Para Boni e Acorsi (2006, p.
129), a fotografia pode ser encarada como um objeto polissémico, ou seja, significados
e interpretagdes podem ser encontrados em multiplas versdes e dependem muito do
acervo intelectual e cultural tanto do observador quanto do fotégrafo que capturou o

momento.

5.2.2. Noticia 6: entrevista com Sergio Cechin (Progressistas) e Jorge Pozzobom

(PSDB), dias 28 e 29 de novembro de 2020
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Figura 20 — Entrevista com Sergio Cechin
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Didrio - O senhor nao teme
que, ap6és quatro anos de um
possivel mandato, o seu vice
vire o seu oponente?

Sergio Cechin - Tenho dito
que n6s vamos trabalhar em
conjunto. Nao tenho planos
futuros em termos de candida-
turas, como ser deputado, por
exemplo. Tem gente que pensa
até em ser governador. Eu nao
Eenso nisso. Quero fazer um

om trabalho em Santa Maria.
Nio estou preocupado com o
meu vice e minha equipe. Estou

eocupado em fazer um exce-
lente trabalho em Santa Maria.
Muito provavelmente nao irei
a reeleicao. Nao temo que meu
vice dé continuidade e posso até
incentivd-lo.

Didrio — O PT nao declarou
apoio a nenhuma candida-
tura no segundo turno. No
primeiro turno, o partido fez
31 mil votos com o candida-
to Luciano Guerra. O senhor
espera reverter esses votos?
Como convencer a esquerda
avotar 117

Cechin - Vou fazer uma ob-
servagdo. O candidato Luciano
Guerra, que eu tenho uma rela-
¢do de amizade, ndo concorreu
sozinho. Foi Guerra e Marion
Mortari, que também ¢é muito
forte. Entao, ndo € s6 PT.EPT ¢
PSD. E o PSD estd conosco. Nas
urnas da regido sul da cidade, 0
Luciano Guerra, com o Marion,
venceu em quase todas. Entdo,
temos que destacar o trabalho
dos dois. Nao foi s6 o trabalho
do Guerra, mas do Marion tam-
bém, Tenho uma relagao muito
boa com o pessoal do PT. Temos
dados de pesquisas que apon-
tam que aminha rejeigio € mui-
to pequena em relagio ao outro
candidato. Entdo, eu acredito

ue tenhamos também uma

tia boa de votos dentro do PT.
Até porque, como tu dissestes,
eles se declararam neutros.

ENTREVISTA: SERGIO CECHIN (PROGRESSITAS)
“Néo me arrependo de nada. Sempre fui fiel e respeitei o prefeito”

Didrio — Hoje, o senhor se
arrepende de ter sido vice
-prefeito de Jorge Pozzobom?

Cechin - Nao me arrependo
de nada. Sou muito ético. Sem-
pre fui fiel e respeitei o prefeito e
a hierarquia. Substituf o prefeito
em algumas eventualidades,
ajudei, e muito. Nunca falei em
terra arrasada. Tenho elogiado
também as boas agdes, mas tem
muitas coisas que ndo foram
realizadas. E aquilo que nio foi
realizado eu quero fazer do meu
Jeito, do jeito do meu partido. O
meu partido é muito forte no
Estado e no pais, Temos senado-
res, deputados federais, e 0 MDB
também. Quero imprimir a ma-
neira progressista de governar.

Didrio — Nos debates, o se-
nhor falou diversas vezes que
quem manda mesmo no mu-
nicipio € o prefeito, que tem
a caneta na mao, e que 0 vice
nio manda nada. O seu vice,
Francisco Harrison, vai ter
apenas um decorativo?

Cechin - Nao. O que eu falei,
eu reafirmo. Quem manda, na

verdade, ¢ o prefeito. O prefeito
estabelece as prioridades. O pre-
feito afirma que vai recuperar a
Rua Antonio Botega, a Rua An-
tonio Gongalves do Amaral, por
exemplo. Eu quero definir com
a minha equipe, com os parti-
dos que nos apoiam. Temos oito
partidos que nos apoiam e, hoje
(quarta-feira), chegaram mais
seis ou sete partidos. E alguns
perguntam: como o senhor vai
distribuir cargos? Nao tenho fa-
lado de cargos. Tenho falado em
projetos de governo, em abragar
Santa Maria. E isso que eu quero.
Entio, meu vice vai ter vezevoz e
os partidos que me apoiam tam-
bém, assim como a comunidade.

Didrio — O seu vice foi se-
cretdrio de Satide durante um
ano. Agora, na propaganda,
ele aponta falhas na 4rea. Isso
nao ¢ incoerente?

Cechin - Eu acompanhei o
Francisco. Tem algumas ques-
toes que precisam ser observa-
das. Quando digo que o prefeito
tomava algumas decisoes, eu
reafirmo que o que houve foi

PEDRO PIEGAS. 2! 2020

ETICA
Progressista diz
que ndo tem
intengdo de uma
reeleicdo futura

uma ruptura de ideias e um
isolamento da minha parte, O
Francisco é um excelente nome.
Quem convidou o Francisco foi
o prefeito. E eu fui comunica-
do. O Francisco tinha excelente
ideias. Ele deixou muitas coisas
escritas. Infelizmente, apareceu a
parte politica. Entao, no momen-
to que o Francisco foi demitido e
foi dito a ele “o teu trabalho nao
serve mais”, muitos projetos dele
foram implementado depois. Eu
posso dizer que houve um boi-
cote ao Francisco.

Didrio - O senhor falou que
varios partidos declararam
apoio a sua candidatura, mes-
mo que tenha dito que nao ha
promessa de cargos. O eleitor
se convence desse discurso?
Cechin - O eleitor tem acre-
ditado e tem me ouvido bastante.
E no “abraga Santa Maria”. Por
onde eu ando, o pessoal faz o
sinal de “abraga”, nas minicarre-
tas, nas vilas. Em uma época de
pandemia e pés-pandemia, nds
vamos ter que nos abragar. Eu
vou precisar de todos os partidos,

. (5532137117 D

“Como assim, candidato?"”
entrevista os dois concorrentes
do segundo turno

todos os deputados. E isso que
quero dizer. O pessoal tem acre-
dita nessa proposta e eu estou
muito feliz.

Didrio - O senhor tem ao
lado a vereadora Roberta Lei-
tdo e o senador Luis Carlos
Heinze, ambos do Progressis-
tas, que sdo exemplos claros
de politicos alinhados com o
presidente Jair Bolsonaro e o
discurso conservador dele. O
senhor também estd alinhado
com o presidente e esse pensa-
mento conservador?

Cechin - Na verdade, eu per-
tengo ao 11, e o Bolsonaro € de
outro niimero (Bolsonaro, hoje,
estd sem partido). Até se fala que
o Bolsonaro possa aderir, no fu-
turo, ao Progressistas. O senador
Heinze e os meus deputados fe-
derais tém trabalhado, e muito,
por Santa Maria. Naturalmente,
cles precisam do governo fe-
deral, e nés vamos continuar o
usando, como para reabrir a Rua
Sete de Setembro. Nés temos que
admirar o trabalho do presiden-
te Bolsonaro e continuaremos
reivindicando e buscando alter-
nativas junto ao governo federal.

Didrio - O senador Luis
Carlos Heinze falou, em de-
terminado momento, que “in-
dios, gays e quilombolas nao
prestam”. O senhor concorda
com esse pensamento?

Cechin - Isso af foi em 2003
(a declaragio em video ¢ de
2014). O Luis Carlos Heinze ndao
foi bem entendido. Eu conhego
ele. E um homem trabalhador,
do povo. Tenho conversado com
ele, que tem ajudado Santa Ma-
ria. Na Constituicao Federal, to-
dos sdo iguais perante a lei. En-
td0, eu respeito 0 negro, 0 branco,
o quilombola, 0 LGBT, enfim, to-
dos. Nao significa que eu preciso
concordar com as palavras do
Heinze, mas ele jd explicou que
ndo era aquilo que queria dizer.

DIARIO DE SANTA MARIA

Fonte: Reprodugao/Diario.
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Figura 21 — Entrevista com Jorge Pozzobom
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MARCELO MARTINS E
PAMELA RUBIN MATGE

Na semana derradeira do encon-
tro com as urnas no segundo turno
das eleigoes, o Didrio entrevistou os
dois nomes que concorrem a pre-
feitura de Santa Maria no projeto
“Como assim, candidato?”, produzi-
do pela editoria de Politica do Didrio.

O material audiovisual das con-
versas com Sergio Cechin (Progres-
sistas) e Jorge Pozzobom (PSDB)
foi divulgado no Instagram e no

Facebook do Didrio na sexta-feira. 0
encontro com os postulantes ocor-
reu na iltima quarta. O programa
contou com a mediagio da reporter
ial Pamela Ruﬁm Matge, d

col umsw. Deni Zolin, da jornalista
Jaiana Garcia e do assistente de con-
teido Rafael Favero. As imagens e a
edigao ficaram a cargo de Guilher-
me Borges, Rodrigo Nené, Pedro
Piegas e Renan Mattos.

As questdes abordadas foram de
temas variados ¢ baseadas nos pla-

nos de governo, propaganda eleitoral,

redes sociais e em falas dos préprios
concorrentes. Cada prefeiturdvel teve
até um minuto para responder cada
uma das oito perguntas.

As entrevistas dos candidatos se-
rao veiculadas durante o fim de se-
mana na programagdo da TV Didrio
(canais 26 e 526 da NET) e nas redes
sociais do jornal. Neste sdbado, os
hordrios serao: 8h, 10h, 12h, 14h,
16h, 18h, 20h e 22h.

No domingo, as entrevistas irdo
ao ar durante a cobertura especial
do segundo turno, a partir das 7h.

EQUIPE As entrevistas foram conduzidas por Rafael Favero
(a partir da esq.), Pamela Matge, Jaiana Garcia e Deni Zolin

ENTREVISTA: JORGE POZZOBOM (PSDB)

“Queremos tratar sobre um projeto de cidade, e ndo negociar cargos”

Didrio - Ao longo da sua
campanha, o senhor repetiu
bastante:“Enquanto os outros
falam, eu fa¢o”. Nao acha um
argumento Gbvio, jd que estd
com as rédeas da prefeitura?

Jorge Pozzobom - O que ¢
ébvio ¢ que 0 meu governo estd
no segundo turno. Quem foi elei-
to para estar no segundo turno
foi 0 meu governo. O que tem de
bom no meu governo, o outro
candidato diz que € dele, e 0 que
tem de problema, e eu sei que
tem coisa que falta fazer, ele diz
quengo édele. Isso ¢ ilogico. Tan-
to que estamos muito tranquilos.
A verdade € que eu estou fazen-
do em trésanos o que ele nao fez
em 40 anos de vida publica. Isso
também ¢ ¢bvio. E mais ainda:
em trés anos, estamos fazendo e
sem fugir do debate. Até porque
osegundo turno é um momento
extremamente importante para
apopulagdo saber quem ¢ quem,
e quem tem melhores condigoes
para governar a cidade.

Didrio - O PT nao declarou

CONTINUIDADE |
Atual prefeito
garante ter o
melhor projeto

de governo

nada do coronavirus. Nesse lo-
teamento que eles fizeram, um
candidato até foi Id apoid-lo com
coronavirus. Nao podemos en-
tender isso.

apoio a nenhuma candidatu- Didrio - Nas fotos da sua
rano segundo turno. Porém, o nas redes sociais,
candidato Luciano Guerra fez  muitas pessoas aparecem sem
cerca de 31 mil votos. Dealgu-  miscaras. A lei das mdscaras
ma forma, o senhor pretende  foiabolida nos bairros?

ter esses votos a seu favor?
Como pretende convencer a
esquerda a votar 45?
Pozzobom - Vamos con-
vencer a cidade a montar um
condominio, um loteamento de
mais de 20 partidos para dividir
a secretaria em partidos. Vamos
convencer a cidade de que o nos-
so projeto ¢ melhor. Santa Maria,
para trilhar um caminho certo,
para seguir em frente, tem que
olhar para os dois lados. Santa
Maria precisa da ajuda de todos.
Estamos vivendo um momen-
to de pandemia. Do outro lado,

Pozzobom - Todas as pes-
50as que a gente encontra sem
madscaras,com quem tenho con-
versado, estao dentro de casa. E,
dentro de casa, ndo ¢ obrigado
a usar. As pessoas que eu tenho
encontrado, tenho recomenda-
do a usar mdscaras. Inclusive,
dentro do meu carro, tenho um
pacote de mdscara. A gente dd
exemplo. Diferente da equipe
do outro candidato, que ¢ um
negacionista. Na equipe deles,
ninguém usa mdscara.

Didrio - O senhor diz que

tem um candidato negacionista, o Cechin abandonou a prefei-
que prega o ndo uso de mdsca-  tura. Néo era sua obriga¢ao
ra, que quer abrir tudo,que ndo  cobrar a presenga e o ho

estd preocupado, que ndo sabe

dele? O senhor se arrepende

de o ter escolhido de vice?

m - Primeiro que
eu ndo tinha como cobrar dele,
porque ele nao atendia o telefo-
ne. Desde que estourou a pan-
demia, ele ficou mais de 30 dias
sem aparecer. Por acaso, certo
dia, eu 0 encontrei na rua. Ele
ndo ia mais a prefeitura desde
16 de margo, quando comegou
a pandemia. No dia 18 de margo,
quando conseguimos os primei-
ros leitos de UTI — nao tinhamos
nada de leitos de UTI —, ele esta-
va langando a candidatura dele
a prefeito. Entdo, ndo teria como
cobrar de quem tu nao enxergas,
de quem ndo atende o telefone.
Eu ndo me arrependendo. Na
verdade, ele deve ter se arrepen-
dido, por%ue hoje a cidade estd
conhecendo quem ¢ o verdadei-
ro Sergio Cechin,a velha politica,
que mente, que faz caltinia e estd
cometendo crime eleitoral e vai
responder judicialmente.

Didrio - Se eleito, o senhor

ende cobrar de forma di-
te 0 seu vice?

Pozzobom - Quem conhece

RENAN MATTOS, 26/11/2020
. ' »

0 Rodrigo Decimo sabe que ndo
precisa cobrar nada dele, uma
pessoa que tem cardter, que tem
conduta, que tem uma histéria
em Santa Maria, Ele foi escolhi-
do a dedo para trabalhar com
a gente ¢ enfrentar a retomada
econdémica que vem pela frente
com a pandemia, com o desafio
rieraqao de emprego e renda.
0 certeza que jamais vai ter
um comportamento vergonho-
s0 como o atual vice, que nao é
mais af

Didrio — O senhor nao con-
ﬁ:&: apoio de nenhum can-
da\ prefe:tots):sl vice parao
o turno. S6 conseguiu
ﬁ‘::dn PCdoB? E probl%:lna
dearticulagéo politica?
Pozzobom - O que tua achas
do Sergio Cechin ter vindo aqui
no debate do Didrio mentir para
todo mundo que os partidos vie-
ramapoid-lo sem dar cargo? Isso
¢é vergonhoso, ele que tem que
explicar isso. Nés nao negocia-
mos cargos. Nés queremos tra-
tar sobre um projeto de cidade,
ndo negociando cargo. Inclusive,

ele, como ¢ professor de mate-
mdtica, vai ter que se ajustar, jd
deve estar com 87 secretarias,
mais uns 380 cargos, mas ele vai
ter que se virar nisso.

Didrio -~ Na reta final da
campanha, o senhor aparece
pouco ao lado de ml.alfherﬁ.
Quantas mulheres estio na
linha de frente da campanha?

Pozzobom - Te convido para,
quando sairmos daqui,irmos até
o Pé de Pldtano. Temos l4 uma
equipe completa, com mais de
80 mulheres, fazendo caminha-
da comigo. Ontem (terga passa-
da), estdvamos no Sao José. Nés
temos uma equipe completa de
mulheres. O artigo 5° da Cons-
tituigdo Federal ¢ muito daro:
todos somos iguais perante a lei.
Nao hd discriminagio nenhu-
ma, pelo amor de Deus. Temos
uma equipe muito grande de
mulheres e de professoras.

Didrio — Se eleito, o senhor
promete construir cinco pos-
tos de satde e cinco creches.
Jé nédo poderia ter construido?

Pozzobom - Perto do Didrio,
tem o Montebelo, que passou
Eor um processo licitatério. Na

ora de assinar a ordem de ser-
vigo, desconfiei que o valor ndo
estava certo e mandei investi-
gar. Descobrimos uma fraude e
mandamos anular. Se eu fizesse
parte da velha politica, se tivesse

40 anos de wga publica, pode-
ria fazer a creche e depois ver
o0 que fazer. Na creche da Nova
Santa Marta, foram feitas duas
licitagdes que deram desertas. A
questdo da unidade do Alto da
Boa Vista jd estd sendo construi-
da, o dinheiro estava perdido.
No Km 3, o dinheiro também
estava perdido hd 10 anos, e, em
trés, a gente recuperou. Tem uma
burocracia muito grande, mas
estamos avangando. A Unidade
de Saude Floriano Rocha mon-
tamos em tempo recorde.

DIARIO DE SANTA MARIA

Fonte: Reprodugao/Diario.
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A seguir, devido ao cenario do segundo turno das elei¢cdes, o Didrio realizou

uma entrevista com os dois candidatos. Assim iremos analisar separadamente cada um

dos elementos linguistico e imagéticos. Ao observarmos, identificamos o seguinte texto

linguistico introdutério da entrevista “Como assim, candidato? entrevista os dois

concorrentes do segundo turno”, conforme figura 22.

Figura 22 — Material linguistico analisado da entrevista com os candidatos
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Fonte: Reprodugao.

entrevista os dois concorrentes
do sequndo turno

Na entrevista com Cechin, logo ap6s a sentencas acima, mais a frente uma

citacdo do progressista ¢ revelada “Nao me arrependo de nada. Sempre fui fiel e

respeitei o prefeito”, conforme figura 23.

Figura 23 — Material imagético analisado referente a entrevista com Sergio Cechin

ENTREVISTA: SERGIO CECHIN (PROGRESSITAS)

“Néo me arrependo de nada. Sempre fui fiel e respeitei o prefeito”

Didrio - O senhor nao teme
que, apds quatro anos de um
possivel mandato, o seu vice
vire o seu oponente?

Sergio Cechin - Tenho dito
que nés vamos trabalhar em
conjunto. Nao tenho planos
futuros em termos de candida-
turas, como ser deputado, por
exemplo. Tem gente que pensa
até em ser governador. Eu ndo
penso nisso. Quero fazer um
bom trabalho em Santa Maria.
Nio estou preocupado com o
meu vice e minha equipe. Estou
preocupado em fazer um exce-
lente trabalho em Santa Maria.
Muito provavelmente ndo irei
a reelei¢ao. Nao temo que meu
vice dé continuidade e posso até
incentivd-lo.

Didrio — O PT nao declarou
apoio a nenhuma candida-

Fonte: Reproducdo

PEDRO PIEGAS, 25,

ETICA
Progressista diz
que ndo tem
intengdo de uma
reeleigdo futura

2020

todos os deputados. E isso que
quero dizer. O pessoal tem acre-
dita nessa proposta e eu estou
muito feliz.

Didrio — O senhor tem ao
lado a vereadora Roberta Lei-
tao e o senador Luis Carlos
Heinze, ambos do Progressis-
tas, que sdo exemplos claros
de politicos alinhados com o
presidente Jair Bolsonaro e o
discurso conservador dele. O
senhor também esta alinhado
com o presidente e esse pensa-
mento conservador?

Cechin - Na verdade, eu per-
tengo ao 11, e o Bolsonaro ¢ de
outro niimero (Bolsonaro, hoje,
estd sem partido). Até se fala que
0 Bolsonaro possa aderir, no fu-
turo, ao Progressistas. O senador
Heinze e os meus deputados fe-
derais tém trabalhado, e muito,
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J& na entrevista com Pozzobon, a citagdo ¢ a seguinte “Queremos tratar sobre

“Queremos tratar sobre um projeto de cidade,

Didrio - Ao longo da sua
campanha, o senhor repetiu
bastante: “Enquanto os outros
falam, eu fago”. Nao acha um
argumento 6bvio, ja que estd
com as rédeas da prefeitura?

Jorge Pozzobom - O que ¢
Gbvio € que 0 meu governo estd
no segundo turno. Quem foi elei-
to para estar no segundo turno
foi 0 meu governo. O que tem de
bom no meu governo, o outro
candidato diz que ¢ dele, ¢ 0 que
tem de problema, e eu sei que
tem coisa que falta fazer, ele diz
que ndo édele.Isso é ilgico. Tan-
to que estamos muito tranquilos.
A verdade € que eu estou fazen-
do em trés anos o que ele ndo fez
em 40 anos de vida publica. Isso
também ¢ ébvio. E mais ainda:
em trés anos, estamos fazendo e
sem fugir do debate. Até porque

um projeto de cidade, e nao negociar cargos”, conforme figura 24.

ENTREVISTA: JORGE POZZOBOM (PSDB)

CONTINUIDADE
Atual prefeito
garante ter o
melhor projeto
de governo

RENAN MATTOS, 26/11/2020

Figura 24 — Material imagético analisado referente a entrevista com Jorge Pozzobom

e ndo negociar cargos”

cle, como ¢ professor de mate-
mitica, vai ter que se ajustar, jd
deve estar com 87 secretarias,
mais uns 380 cargos, mas ele vai
ter que se virar nisso.

Didrio - Na reta final da
campanha, o senhor aparece
pouco ao lado de mulheres.
Quantas mulheres estio na
linha de frente da campanha?

Pozzobom - Te convido para,
quando sairmos daqui,irmos até
o Pé de Pldtano. Temos 14 uma
equipe completa, com mais de
80 mulheres, fazendo caminha-
da comigo. Ontem (terga passa-
da), estdvamos no Sao José. Nés
temos uma equipe completa de
mulheres. O artigo 5° da Cons-
tituigo Federal ¢ muito claro:
todos somos iguais perante a lei.
Nao hd discriminagao nenhu-

0 segundo turno é um momento
extremamente importante para

ma, pelo amor de Deus. Temos

de o ter escolhido de vice? 0 Rodrigo Decimo sabe que ndo  uma equipe muito grande de

nada do coronavirus. Nesse lo-

Fonte: Reprodugao

Na sequéncia, em relacdo a perspectiva imagética, as fotografias que ilustram as
entrevistas podem ser classificadas como um plano médio (PM) mais fechado, devido
ao fato de estar mais aproximado dos dois concorrentes. O enquadramento se encontra
na horizontal, em que Cechin aparece ao lado esquerdo sinalizando um gesto como se
estivesse apontando para alguém, conforme figura 23.

J& na figura 24, Pozzobom surge ao lado direito da fotografia, com um gesto de
como se estivesse sinalizando um caminho olhando fixamente para frente. Ele usa um
adesivo de sua campanha ao lado esquerdo do peito e ao fundo o logo do Diario aparece
em segundo plano. Para Sousa (2004), tudo o que consta em primeiro e segundo plano,
bem como no plano de fundo "torna-se, assim, extremamente importante, quer para dar
forca visual a imagem, quer para realcar certos conteudos” (p. 85).

Ao cruzar as analises ¢ possivel perceber um sub-significado ao olhar para um
todo. A visibilidade aqui continua bem clara e evidente sobre os dois concorrentes. O
texto linguistico e imagético passaram por processos de visualidade igualitarios, ja que
o texto linguistico se faz presente a citagdo de Cechin e Pozzobom pelo uso de seus
nomes, ¢ forma escrita em numeral ¢ o imagético trabalha ao mesmo planos para os
dois. Mas esse subsentido, ao olhar para um todo, ocorre ao perceber que os gestos

realizados por eles se destinam, de alguma forma, um para o outro.
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Assim como citado anteriormente, essa perceptiva parte de uma analise feita de
uma leitura particular, uma vez que, explicado anteriormente, a fotografia aflora o

subconsciente e sentidos de cada pessoa.

5.2.3. Noticia 7: coluna sobre politica de Marcelo Martins, dias 28 e 29 de

novembro de 2020

Figura 25 — Coluna de Politica de Marcelo Martins

Marcelo Martins \&f D

marcelo.martins@diariosm.com.br
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Cechin fala dos danos da pandemia
3 economia e lembra que, em 2016,
Pozzobom foi alvo de indiciamento

0 vice-prefeito Sergio Cechin (PP), que obteve 26% dos votos
validos, trouxe no derradeiro programa de despedida dois depu-
tados federais ¢ apoiadores — Afonso Hamm e Pedro Westphalen
(ambos do PP) - que reforcaram ser Cechin “a solugao” para os
problemas de Santa Maria ¢ a garantia de um futuro melhor. 0
candidato também aparece falando que a“pandemia prejudicou
muito a economia”e acrescentou “ainda mais quando o prefeito
fechou a cidade antes da hora”. Em tom de critica, Cechin ironi-
20u 0 adversdrio e cutucou o tucano ao falar que “esta histéria
que ele (Pozzobom) € super-herdi salvando vidas, nao cola”.

Cechin enfatizou que a satide “serd sempre prioridade”e,
como prova disso, sentenciou que, para isso, escolheu um mé-
dico conhecido e reconhecido como vice-prefeito (em referéncia
a Francisco Harrisson,do MDB)”. Também sdo trazidas falas
de apoio de outros prefeiturdveis, que foram derrotados no pri-
meiro turno, e que, agora, abriram voto a Cechin. Sio eles: Jader
Maretoli (Republicanos), Evandro Behr (Cidadania), Marion
Mortari (PSD); e, Marcelo Bisogno (PDT).

ESCUDO

Cechin falou ter sido “o escudo do prefeito”, uma vez que, Po-
zzobom, segundo Cechin, “hd um ano, mal podia sair na rua com
receio de criticas e de medo de xingamentos”. Também declarou
que “uma cidade nao pode ter um prefeito de uiltima hora” e, com-
plementou, que “precisou ter uma pandemia para ele aparecer”.

~ Eunao me omito, esperei a minha vez - disse Cechin.

TROCO DADO

Se, nos tltimos dias, Pozzobom veiculou a condenagdo
(ainda que caiba recurso) de Cechin por prética de ato de
improbidade administrativa por ter feito declaragoes falsas em
documento piiblico, quando foi secretdrio no governo Schirmer
(MDB), Cechin trouxe a tona 0 caso que apurava a suposta
pritica de crime eleitoral no pleito de 2016 por parte do entao
candidato e hoje prefeito Jorge Pozzobom (PSDB) e ainda de um
funciondrio em cargo em comissao (CC) do Executivo muni-
cipal. No programa, uma tarja surge com o antincio “nota de
repidio”seguida do texto“a campanha de Cechin ndo atacao
adversdrio, ataca os problemas de Santa Maria”. Também € dito
que “acampanha de Pozzobom segue mentindo, uma mentira
nova por dia, todos os dias”.

Logo apés, a narrativa traz que tal postura é“u})im dequem
ja foi indiciado até por disseminar fake news na eleigao de
2016”,como registrou a reportasem «do Didrio (de 22 de dezem-
bro de 2018, leia mais ao lado). E dito ainda que “dias atrds ele
(Pozzobom) foi para a frente da Policia Federal se dizer vitima
de fake news, mas ndo € o que diz a ocorréncia registrada na
PF”.E finaliza“nao vamos apanhar calados”.

A sexta-feira, iltimo dia do
hordrio eleitoral gratuito no
rédio e na TV, foi marcado por
troca de farpas e, dlaro, pedido
de votos pelos candidatos Sergio
Cechin (Progressistas) e Jorge
Pozzobom (PSDB). A coluna
traz, nesta pagina, um recorte
das principais falas e declara-
¢oes dos dois politicos. O mate-
rial, aqui abordado, foi veiculado
no comego da tarde de sexta-
~feira, as 13h, dentro do progra-
ma eleitoral. E, a noite, haviaa
previsdo de que outros materiais
novos fossem veiculados.

Prefeito Jorge Pozzobom é
indiciado por crime virtual
rE—

O principal destaque
que envolveu as duas
candidaturas, ainda na
altima sexta-feira, foi a
veiculagdo de uma noticia
do Didrio ainda de dezembro
de 2018, que tinha como
enfoque o indiciamento do
prefeito Jorge Pozzobom
pelo suposto “crime virtual”.
A matéria, a época, revelou
uma investigagdo, aberta
pela PF, que teve origem
ainda em 2017, ao fim da
disputa a prefeitura de Santa
Maria, no ano anterior.

0 caso foi motivado por
uma dentincia do PT. O
inquérito, que tramitou em
2019 na Justica Eleitoral,
tinha como objeto principal
a criacdo de uma pagina
no Facebook intitulada
“Santa Maria diz fora PT”
que serviria para propagar
noticias difamatérias contra
a candidatura do petista
Valdeci Oliveira. Porém,
em 2019, o MP arquivou o
inquérito da PF, que apurava
a suposta pratica de crime
eleitoral. A promotora
eleitoral Rosimari Meller
Antonello entendeu que ndo
houve crime por parte de
Pozzobom e do CC
em questdo.

Arquivado inquéritoque
indiciava prefeito Pozzobom

0 adeus a campanha teve acusagdo
e pedido de votos dos dois lados

Pozzobom diz que Santa Maria estd
preparada para 22 onda da pandemia
eaposta em um “clima de virada"

No programa do prefeito Jorge Pozzobom (PSDB), que
busca areeleigdo, 0 tucano traz o relato do ex-prefeito José
Haidar Farret (que foi filiado a0 PP) e que abre voto ao atual
mandatdrio. Antes da fala do médico, que j& comandou Santa
Maria por duas vezes, alocucdo do programa anuncia que ‘o
doutor Farret conhece a nossa cidade, conhece o que ¢ melhor
paraa nossa cidade, e conhece Pozzobom”. Farret aparece com
uma fala de agradecimento e de reconhecimento a gestao do
tucano e diz ‘confiar”em um segundo mandato do advofado.
Pozzobom afirma que 0 municipio estd preparado para dar
enfrentamento 2 segunda onda do novo coronavirus. Sobre
isso, 0 politico afirma:

~ Temos o maior indice de pessoas, o maior percentual de
pessoas recuperadas da Covid e o menor indice de mortali-
dade. Estamos preparados para enfrentar uma segunda onda
do coronavirus, fizemos o dever de casa, montamos complexo
hospitalar, oganizamos a equipe, temos o Centro de Referéncia
da Covid-19, temos uma equipe qualificada.

SEM ENTENDER

O prefeito Pozzobom também destacou, parte do programa,
para falar que teve uma grande decepgao com o colega de go-
verno, Sergio Cechin. So%re isso, ele afirma que “quando iniciou
apandemia”teve “uma grande decepgao”.

— Eu precisava do Cechin do meu lado, para me ajudar a
tomar decisoes, decisoes dificeis, e o que aconteceu? Ele fugiu,
nem o telefone atendia. Ele fugiu para montar projeto de
cunho politico-partidario, de interesse pessoal e elJeitolal. Eu
lamento muito o comportamento do Cechin na campanha. Nés
¢ramos amigos. Eu nao consigo entender o que aconteceu com
dle. Por que ele mudou tanto?

Na sequéncia, a campanha de Pozzobom diz que “confianga
se conquista com trabalho e com entrega” e “nunca com bragos
cruzados”. E, na tentativa de avangar em votos, ele destaca que
hd uma “mudan¢a acontecendo na nossa cidade” ¢ diz que
dg@i‘gtmbalhar praque ela chegue em todos os cantos da
il s

SEM DIVULGAGAO DE PESQUISA

Ainda na sexta-feira,a candidatura de Pozzobom obteve
na Justica Eleitoral o reconhecimento do pedido da tutela de
urgéncia para a nao veiculagio de uma pesquisa eleitoral, que
seria creditada a Cechin. Desta forma, o juiz eleitoral Rafacl
Pagnon Cunha, titular da 135 Zona Eleitoral, destaca haver
“aparente irregularidade formal, aliada a mais que evidente
inadequagdo do modo que articulada a pesquisa”, e, por isso,
“determino aos representados a nao divulgagao dos resultados
da pesquisa”.

DIARIO DE SANTA MARIA

Fonte: Reprodugdo/Didrio.
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A préxima matéria a ser analisada ¢ a coluna de politica assinada pelo jornalista
Marcelo Martins. Em seu titulo podemos evidenciar a seguinte sentenca “O adeus a
campanha teve acusacio e pedido de votos dos dois lados”, conforme a figura 23.
Abaixo da tela de Cechin ¢é possivel ler a seguinte frase: “Cechin fala dos danos da
pandemia a economia e lembra que, em 2016, Pozzobom foi alvo de indiciamento”.
Para o candidato do PSDB, embaixo de sua tela estdo as palavras “Pozzobom diz que
Santa Maria esta preparada para 2° onda da pandemia e aposta em “clima de

virada”, conforme a figura 26.

Figura 26 — Material linguistico e imagético analisado da coluna de Politica

. EEn,
Marcelo Martins g D
marcelo.martinsediariosm.com.br

@ 0 adeus a campanha teve acusacao
2ol e pedido de votos dos dois lados

A sexta-feira, iltimo dia do
horirio eleitoral gratuito no
rddio ena TV, foi marcado por
troca de farpas e, daro, pedido
de votos pelos candidatos Sergio
Cechin (Progressistas) e Jorge
Pozzobom (PSDB).A coluna

traz, nesta pagina, um recorte
das principais falas e declara-
¢oes dos dois politicos. O mate-
rial, aqui abordado, foi veiculado
no comego da tarde de sexta-
-feira, as 13h, dentro do progra-
maeleitoral. E,a noite, havia a
previsdo de que outros materiais
novos fossem veiculados.

& acredjtarco ue o cara i de cia saberd fazer o que & fusto

Pozzobom diz que Santa Maria estd
d economia e lembra que, em 2016, preparada para 23 onda da pandemia
Pozzobom foi alvo de indiciamento s | ©3p0Sta emum “dima devirada”

Cechin fala dos danos da pandemia
Fonte: Réprodﬁgﬁd. H

Dentro a linguagem imagética, podemos definir essas imagens dos concorrentes
com um primeiro plano (PP), pois enquadra o busto dos personagens com margens na
lateral e em cima. Os dois estdo centralizados, 0o que cria uma imagem repousante e
equilibrada pelos valores simétricos que ela dispde. Nesse caso, nota-se a utilizagdo da
regra dos tercos na composi¢ao da imagem, assim destacando o foco que se busca dar
visibilidade.

O ser humano ¢ fisiologicamente incapaz de prestar atencdo simultanea a
todos os estimulos de uma estrutura complexa, como o sdo a generalidade das
fotografias. Assim, apenas alguns desses estimulos conseguem ser abarcados
pela atengdo num determinado momento. O fotojornalista deve, deste modo,
privilegiar sempre uma zona da imagem que funcione claramente como foco
de atengdo, e que deve ser, obviamente, o motivo principal (SOUSA, 2004, p.
84).

Assim, ao realizar o cruzamento das analises, a visibilidade dos dois candidatos

no segundo turno das elei¢des ¢ constatada de forma evidente. Além disso, se percebeu
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que esta foi uma das noticias que os dois candidatos se atacam de forma sutil nas
campanhas antes da votacao nas urnas, deixando por conta do leitor a tarefa de criar seu

proprio posicionamento em relacao a candidatura dos dois candidatos adotar.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Desde o inicio da presente pesquisa, o interesse pessoal pela tematica moveu o
meu questionamento sobre a relagdo do campo da politica com o jornalismo. Foi um
desafio, pois nesse campo de pesquisa, o jornalismo politico ¢ bem amplo e possui suas
caracteristicas proprias que necessitam ser estudadas a fundo.

Enquanto um profissional quase formado e um pesquisador dentro do campo
jornalistico, as presentes conclusdes a seguir entrelacavam as relagdes da politica com o
jornalismo. Dessa forma, a pesquisa partiu da seguinte pergunta-problema: qual foi a
visibilidade dos candidatos durante a cobertura das eleicdes municipais em 2020 no
jornal Didrio de Santa Maria durante o periodo das elei¢des? Assim, se estabeleceu trés
objetivos especificos: em primeiro lugar, observar a presenca dos candidatos no
enquadramento noticioso do jornal impresso local, no texto linguistico, durante o
periodo eleitoral; o segundo ¢ identificar a visualidade dos candidatos na abordagem
dada as noticias do jornal, pelo texto imagético, a Prefeitura Municipal; e por tltimo
comparar a visibilidade entre eles, na cobertura do jornal, ao poder executivo. Dito isso,
partimos para as consideragdes sobre as andlises realizadas na cobertura das elei¢des de
2020 pelo jornal Diario de Santa Maria.

Ao analisar o material impresso do veiculo de comunicagdo, se buscou
identificar caracteristicas de objetividade e neutralidade no Jornal, durante a cobertura
das elei¢des municipais de 2020, por meio das fotografias e textos jornalisticos. Foi
possivel perceber, na composi¢do das fotos e no texto escrito, a existéncia de dois
cenarios resultados dos lagos politicos com a linha editorial no primeiro e segundo turno
das eleicdes. De forma geral, ¢ possivel considerar uma efetiva ressignificagdo nos
turnos das elei¢oes em 2020.

Referente ao primeiro turno das elei¢des, na edicdo do jornal dos dias 14 ¢ 15 de
novembro, todos os candidatos tiveram seus espagos dentro da diagramagdo do
periodico de forma igualitaria. A respeito do texto linguistico, a visibilidade dos
concorrentes se mostrou constantemente na forma escrita em titulos e textos de apoio.
Na leitura imagética, essa visualidade se mostrou nos planos fotograficos e nos
enquadramentos, que foram quase todos iguais, mudando apenas a forma de enquadrar
os candidatos em algumas ocasides. De forma geral, no primeiro turno das elei¢oes, o
jornal se constituia como espaco de disputa entre os amigos e inimigos no detalhamento

das fotografias.
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Como afirma Martins (2005), quando se trabalha com jornalismo politico ¢
necessaria uma separagao entre o carater da opinido e de informacdo. Entretanto, apos
realizar esta pesquisa, ¢ possivel evidenciar que no atual momento em que o jornalismo,
de forma geral, se encontra no Brasil, ele deixa escapar sentidos e significados para
além daquilo que devemos fazer enquanto ética jornalistica e funcionamento do campo
jornalistico. As vozes das linhas editoriais de qualquer veiculo de comunicagdo, mesmo
que em linhas ténues, sempre ressoam no material informacional final.

J4 no segundo turno, na edicdo impressa dos dias 28 e 29, a historia tem uma
reviravolta e uma mudanca de cendrio. Pela segunda vez na histéria, a cidade
experimenta uma elei¢do municipal a qual colocou os atuais prefeito e vice-prefeito em
lados opostos. Assim se tem um clima de batalha e disputa intensamente voraz por
votos. O espago do jornal passou a ser uma arena de luta onde os gladiadores, os dois
candidatos, duelavam pelos votos. No texto linguistico do jornal, Cechin e Pozzobom
passaram a ser tratados como "concorrentes" no texto escrito, favorecendo ainda mais
esse clima de combate. Ja na visualidade imagética, as imagens aumentam esse sentido
de batalha entre os grandes concorrentes. Em seus planos e enquadramentos, a imagem
do candidato do PSDB tinha uma for¢a e postura de lideranca, por sua vez Cechin
deixava passar uma visualidade mais preocupada e com a sensag¢ao de indecisao.

Assim, ao comparar as analises do primeiro ¢ segundo turno evidenciamos no
detalhamento analitico de fato que, por mais que o texto escrito ndo apresentasse
favorecimento a nenhum dos candidatos, seja no primeiro e segundo turno, os sentidos

despertados pelas imagens eram intensificados pelo teor visual das fotografias.

A importancia da imagem na educacdo passa a ser contextualizada no plano
da percepcdo, onde as imagens sdo ideias-modelo da realidade, percebidos
através de nossos sensores visuais e que dentro de uma logica organizacional
irdo constituir o pensamento iconico e o referencial da realidade que uma foto
ira nos apresentar e obrigar a confrontar (RECUERO, 1998, n.p.).

A fotografia pode ter significados e interpretagdes em incontaveis versdes. E
como mencionado por Recuero, esse "referencial da realidade” ¢ trabalhado pelas
vivéncias intelectuais e culturais de quem as observa ou captura o momento. A
fotografia transforma como a informag¢do ¢ dada. Junto ao texto, essas duas estruturas
em instancias de producdo, dentro do campo jornalistico, informam de maneira
diferente sobre um mesmo fato. Ao se capturar uma imagem, essa fotografia ndo ¢ um

espelho da realidade, mas sim uma fragmentacdao do fato que se pretende contar.
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Apropriadas pelo campo jornalistico, a imagem e o texto tém estruturas e significados
diferentes, que se complementam no final do processo de construcdo do material
noticioso. Assim, o jornalista ao atrelar credibilidade na produg¢do da noticia, se
aproxima da realidade que pretende contar.

Para se aproximar dessa realidade, de acordo com Abramo (2004, p.56), ¢
necessario reconhecer o quanto ¢ dificil alcangéd-la, no conhecimento dos limites da
capacidade do ser humano em captar e apreender o real. “Quanto maior a capacidade de
conhecer e colocar sob controle os fatores de subjetividade inerentes a relagao sujeito-
objeto, maiores as possibilidades de se aproximar de uma captagdo objetiva da
realidade”.

Concluindo, quando se fala em imparcialidade, se ouve muito a frase: "Ouga os
dois lados de opinides diferentes”. Assim, o principio imparcialidade foca em garantir
uma sintese objetiva em relagdo ao fato, a partir das diferentes versdes. O jornal ou
veiculo com compromisso ético jornalistico, para resguardar sua isen¢do e, assim, nao
tomar partido, deve apenas apresentar as versdes. Cabe ao leitor decidir qual a
verdadeira. Dessa forma, a imparcialidade pode ser entendida como a auséncia de
posicao social e politica. Mas nada ¢ perfeito, pois ndo contdvamos com a subjetividade
que ¢ presente em nosso dia a dia jornalistico. Conforme Filho e Praca (2006), o
jornalista acaba agindo conforme sua subjetividade, pois o jornalismo faz parte de uma
série de fatores, pessoais € interpessoais, que norteiam quem trabalha com a noticia.
Essa subjetividade se entrelaca com o campo jornalistico quando entendemos as
relacdes entre os sujeitos, sua atuacdo social e politica.

Dessa forma, o campo politico visto pelo jornalistico nunca ¢ imparcial, mas
sempre busca a neutralidade para retratar e se aproximar da realidade. Com isso,
respondendo a pergunta-problema e aos objetivos dessa monografia, se observou uma
cobertura das eleicdes em 2020 na qual a visibilidade dos candidatos ocorreu nos
processos de visualidades do texto linguistico e texto imagético de maneira
majoritariamente igualitdria no jornal Diario de Santa Maria, favorecendo-se assim a

busca pela neutralidade nos materiais analisados.
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